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PREDGOVOR

Grad Slatina u suradnji s Turistickom zajednicom Grada Slatine nositelj je projekta izrade
»Plana razvoja turizma Grada Slatine za razdoblje 2020. - 2027. godine” (u daljnjem tekstu:
Plan razvoja turizma). Sukladno Zakonu o sustavu strateSkog planiranja i upravljanja
razvojem Republike Hrvatske (NN 123/2017) provedene su sve predradnje koju su obvezne
za nivo planiranja na lokalnoj razini pri izradi srednjorocnih razvojnih planova.

Op¢i cilj projekta je pomocdi jacanju turistickih potencijala na lokalnoj razini kroz razvoj i
jaCanje javne turisticke infrastrukture Grada Slatine i susjednih opcina i naselja koja
gravitiraju interesnom podrucju. Specificni cilj takoder je privuéi veéi broj posjetitelja te
nastavno na to ostvariti veci broj dolazaka i noéenja.

Prostorni obuhvat Plana razvoja turizma je podruéje Grada Slatine unutar administrativnih
granica. Plan razvoja turizma proizlazi iz potrebe izrade lokalnog planskog dokumenta bududi
da na lokalnoj razini nije postojao takav dokument, a dokument regionalne razine Master
plan razvoja turizma Viroviticko-podravske Zupanije 2029. — 2019. godine, koji je donesen
2009. godine, istekao je 2019. godine. Sukladno ¢l. 52 to€. 3. Zakona o sustavu strateskog
planiranja i upravljanja razvojem Republike Hrvatske (NN 123/2017), Grad Slatina donio je
odluku o pokretanju postupka izrade Plana razvoja turizma Grada Slatine za razdoblje 2020.
—2027. godine.

Ovaj dokument ima razinu strateSkog dokumenta jer je podloga za izradu planova
upravljanja pojedinim turistickim resursima s ciliem da se iste promovira u kvalitetne
turisticke proizvode, osim toga kvalitetna je podloga za odrzZivo financiranje kroz EU fondove
i domace izvore financiranja i sufinanciranja. Cilj dokumenta je bio usmijeriti dugorocan
razvoj turizma, potaknuti ekonomski razvoj te podignuti kvalitetu Zivota lokalnog
stanovnistva. Pored toga, cilj je saCuvati prirodne i kulturne resurse te na taj nacin osigurati
put prema odrzZivosti razvoja podrucja grada Slatine.

Kroz izradu Plana razvoja turizma obuhvacdeni su postojeci prostorno-planski i strateSko-
razvojni dokumenti kako na lokalnoj i regionalnoj, tako i na nacionalnoj razini, a posebno se
vodilo ra¢una da se studija uskladi s europskom komponentom, odnosno s relevantnim
strateskim dokumentima na razini EU.

Izrada Plana razvoja turizma takoder je ukljucivala analizu ve¢ postojecih aktivnosti, obilazak
terena, radionice s dionicima iz podrucja javnog, civilnog i privatnog sektora djelovanja, a sve
s ciliem da se u Sto vecoj mjeri sagledaju i uvaZe stavovi i ciljevi lokalne zajednice.

Uzimajudi u obzir kulturno i povijesno nasljede kao i vrijedne resurse koji se mogu valorizirati
kao turisticki, u Planu razvoja turizma predlaze se vizija buduceg razvoja turizma te se
razraduje marketinSka strategija kao i smjernice za provedbu. Posebno se obrazlaze
programsko--prostorna koncepcija podrucja grada Slatine u odnosu na formiranje tematskih
putova kao osnovne odrednice za objedinjavanje i uvezivanje turisticke ponude.

Plan razvoja turizma zavrsava akcijskim planom te registrom projekata u kojem su navedeni i
opisani projekti u funkciji operacionalizacije plana i koji su podijeljeni u vise podrugéja: trzisno
pozicioniranje sadrzaja u destinaciji, izgradnja i unapredenje smjestajnih kapaciteta,
kreiranje turistickog/urbanog sklada, revitalizacija kulturne i prirodne bastine, interpretacija
kulturno-povijesne i prirodne bastine te unapredenja i razvoja novih turistic¢kih proizvoda.
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1. Uvod

U kolovozu 2019. godine potpisan je ugovor o suradnji izmedu Turisticke zajednice Grada
Slatine i Destinacijske menadZment grupacije koju predstavlja i zastupa tvrtka Open Way
d.o.o. s ciljem izrade Plana razvoja turizma Grada Slatine za razdoblje 2020. — 2027. godine
koji definira organizaciju, razvoj i promociju turisticke ponude na podrucju Slatine.

Realizacija ovoga projekta, a temeljem ugovora, provodi se kroz sljedece etape:

e utvrdivanje analize stanja kroz identifikaciju i analizu relevantnih dokumenata i
konzultacije s lokalnim dionicima,

e analiza relevantnih kvantitativnih i kvalitativnih trendova turisticke potraznje relevantnih
za grad Slatinu,

e analizu turisti¢ke atrakcijske osnove u projektnom podrucju te neposrednom okruzeniju,

e rezimiranje rezultata dobivenih analizom situacije i sagledavanjem trendova primjenom
SWOT analize,

e izrada Plana razvoja turizma koji sadrzi strateske razvojne smjernice, viziju, proizvode,
cilina trzista, strategiju pozicioniranja, strategiju trziSne komunikacije te druge vaine
elemente za strateSko promisljanje razvoja turizma,

e akcijski plan.

Pravna osnova za pocetak aktivnosti na izradi Plana razvoja turizma Grada Slatine za
razdoblje 2020. — 2027. godina temelji se na Odluci o pokretanju postupka izrade Plana
razvoja turizma Grada Slatine za razdoblje od 2020. do 2027. godine donesene na sjednici
Gradskog vije¢a Grada Slatine dana 23.9.2019. godine i odlukom o zapocinjanju postupka
ocjene o potrebi provedbe strateske procjene utjecaja na okoli§ Plana razvoja turizma Grada
Slatine 2020. — 2027. godine, zapocinje se operativno-tehni¢kim poslovima izrade samoga
Plana razvoja turizma Grada Slatine 2020. — 2027. godine.

U Planu razvoja turizma iznesene su smjernice razvoja turizma Cija realizacija predstoji.
Bududi da turisti¢ki proizvod predstavlja doZivljaj sastavljen od niza proizvoda i usluga
izuzetno je vazno osigurati kvalitetu svakog njegovog pojedinog dijela. Zbog toga provedba
aktivnosti u velikoj mjeri ovisi o spremnosti dionika u turizmu na zajedni¢ko promisljanje,
zajednicke aktivnosti i djelovanje jer samo kontinuirana komunikacija i suradnja izmedu
privatnog, javnog i civilnog sektora moze pridonijeti ostvarenju Zeljenog razvoja.
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1.1. Pristup izradi studije

Prirodne ljepote, kulturno i povijesno nasljede te stoljetna tradicija bavljenja djelatnostima
vezanih uz zemlju i prirodnu bastinu te urbana povijest koja se ogleda kroz materijalnu i
nematerijalnu kulturnu bastinu glavna su obiljezja grada Slatine. Znacajni elementi turisticke
ponude ovog podrucja su: kulturno-povijesno nasljede, prirodna bastina, ostala bastina te
brojne manifestacije.

Kao vaZan segment u planiranju razvoja turizma navodimo i negativhe demografske
pokazatelje na podrucju Grada Slatine. Naime, broj se stanovnika od 1991. do 2011.
kontinuirano smanjuje (pad za cca. 14 %), prisutan je negativan prirodni prirast, trend
starenja stanovnistva, kontinuirano smanjenje broja ucenika u osnovnim i srednjim Skolama.
Ovakav trend biljezi se na razini Sire regije (Slavonije te na nacionalnoj razini ) a time je i tezi
za rijesiti na lokalnoj razini.

Nasuprot tome, gospodarstvo Slatine biljezi kontinuirane pozitivne trendove prvenstveno u
preradivackoj industriji i djelatnosti poljoprivrede, Sumarstva i ribarstva. Poduzetnicka
infrastruktura je razvijena, ali se i dalje ulaze u njezin razvoj kroz nove poduzetnicke zone.
Broj nezaposlenih se kontinuirano smanjuje te je na koncu 2017. godine taj broj skoro upola
manji nego je to bio u 2013. godini. Temeljna razvojna snaga gospodarstva Slatine je malo i
srednje poduzetniStvo, a poduzetnici su pri izradi analize podruéja predlozili velik broj
projektnih ideja za ¢iju realizaciju je potrebno omoguditi najpovoljniji pristup financijskim
sredstvima radi ulaganja u materijalnu i nematerijalnu imovinu te unaprjedenje proizvoda i
usluga.

Od ukupnog broja stanovnika koje Zivi na podrucju Grada Slatine cca. 75 % Zivi u samom
gradu, Sto ukazuje i na koncentraciju javnih funkcija i infrastrukture. Modernizacija, izgradnja
i rekonstrukcija prometne infrastrukture u gradu, uredenje i izgradnja javnih povrsina u
gradu nuzni su kako bi se stanovnicima omogudila bolja mobilnost i pristupacnost, osigurao
suvremeni javni prostor te time povecala atraktivnost grada za stanovnike i posjetitelje.

Analiza podrucja ukazala je na problematiku dotrajalosti i nedostatka objekata turisticke
infrastrukture, ali i sportske, komunalne, obrazovne, kulturne te ostale drustvene
infrastrukture.

Danas na turistiCkom trzistu dolazi do velikih kvalitativnih pomaka kad je rije¢ o zahtjevima
suvremenih turista. Ti su zahtjevi uvjetovani brojnim socioloSko-demografskim promjenama,
utjecaju tehnologija i drugim drustvenim kretanjima. Posjetitelji traZze destinacije koje ¢e
nuditi kvalitetno osmisljen boravak, Zele upoznati povijest, kulturu i nacin Zivota u nekom
kraju, Zele steéi neka nova znanja koja ¢e ih oplemeniti. Trend kratkih odmora i boravka u
ruralnom prostoru osim na medunarodnim trziStima uocen je i na domacem trzistu.

Preferiraju se mjesta odmora blizu mjesta stanovanja, odmor i relaksacija u prirodi, koji
uslijed sve dinamicnijeg ritma suvremenog poslovnog Zivota, postaje pozeljan oblik
konzumacije za sve veci broj domacdih turista.

Na osnovu sagledavanja takvih trendova, osmisljavanje kvalitetnih turisti¢kih proizvoda
temeljenih na prirodi, povijesti i kulturi podrucja destinacije Slatina te nudenje ciljnim
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trziSnim segmentima moglo bi ovome kraju omoguciti o¢uvanje vrijednih turistickih atrakcija
i resursa te donijeti odredene ekonomske i druge koristi.

1.2. Ciljevi i metode izrade Plana razvoja turizma

Glavni cilj ovoga projekta je osmisliti turisticki razvoj podruéja grada Slatine te posebno
osmisliti plan koriStenja proizvoda/dozivljaja koji ¢e biti stavljeni u funkciju jacanja turisticke
ponude te podizanja kvalitete Zivota lokalnog stanovnistva.

Pri izradi ovog plana primjenjuje se pristup koji se temelji na:

Grafikon br. 1 Metode izrade Plana razvoja turizma

o/

/|

OBILAZAK ANALIZE
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RADIONICAMA S DIONICIMA

Rad na ovom strateSkom dokumentu ukljuéivao je suradnju s nositeljima turistickog,
gospodarskog, drustvenog i kulturnog razvoja grada te provodenje dubinskih intervjua s
relevantnim interesnim skupinama, pri ¢emu su odrZane dvije radionice i jedan radni
sastanak s partnerskim vijeéem.

OBILASKU PROJEKTNOG PODRUCIA

Obilazak podruéja Grada Slatine obuhvadao je prepoznavanje i evidentiranje turistickih
atrakcija podrucja s ciljem utvrdivanja i procjene stanja tehnicke i turisticke infrastrukture
kao komponenti turistickog proizvoda.

ANALIZI RELEVANTNIH PLANSKIH DOKUMENATA

Analizirani su relevantni planski dokumenti na Zupanijskoj i gradskoj razini $to ukljucuje:
prostorne planove Zupanije i gradova, gospodarske planove razvoja, turisticke razvojne
planove te druge relevantne planske dokumente koji imaju utjecaja na turisticki razvoj ili su
pod njegovim utjecajem. Posebna paZnja dana je analizi i uklapanju studije u relevantne
stratesko-razvojne dokumente EU.

ANALIZI TURISTICKE PONUDE | POTRAZNJE GRADA SLATINE

U suradnji s turistickom zajednicom te koriStenjem relevantnih sekundarnih izvora
prikupljeni su detaljni podaci o turistickim kapacitetima, broju i strukturi turistickih dolazaka i
nocenja.

ANALIZI TRZISTA

Za detaljnu analizu trziSta koriStene su informacije Hrvatskog zavoda za statistiku, trziSnih
istrazivanja i analiza kvalitativnih obiljeZja turistiCke potraznje iz raznih struénih studija i
¢lanaka.

ISTRAZIVANJU POVUESNIH IZVORA

Kako bi se osmislio kvalitetan programski okvir turistickog razvoja zasnovan na turistickim
proizvodima i doZivljajima, koristio se niz povijesnih izvora i zapisa o drustvenim, politickim i
ekonomskim uvjetima u kojima je grad nastajao i u kojima se razvijao.

Za potrebe ovog projekta osmisljen je plan istraZivanja koji je obuhvacao: analizu
sekundarnih izvora podataka, kvalitativna istraZivanja stavova dionika te obilazak projektnog
podrugja.

Polazedi od projektnog zadataka, rad na projektu bio je strukturiran u nekoliko etapa:
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Etapa 1.

Sluzbeni rad na projektu poceo je verifikacijom ciljeva, specifikacijom i detaljnom razradom
sadrzaja dokumenta. Dogovoren je plan aktivnosti na projektu poput odrzavanja radionica,
identifikacija interesnih skupina, plan obilaska terena i drugo. Ova etapa odvijala se tijekom
kolovoza i rujna 2019. godine.

Etapa 2.

U ovoj etapi analizirani su relevantni strateski dokumenti koje je trebalo uvaZiti prilikom
planiranja turistickog razvoja. Rije¢ je o planovima gospodarskog razvoja na lokalnoj i
regionalnoj razini te vaze¢im prostorno-planskim dokumentima. Ova je etapa vazna jer je
plan razvoja turizma vazno uskladiti s ostalim planovima i planovima viSega reda. Ova etapa

odvijala se tijekom rujna i listopada 2019. godine.
Etapa 3.

U ovoj etapi prikupljani su podatci vaini za ocjenu postojeée situacije, a obuhvadaju
identifikaciju gospodarskih, demografskih, prostornih i prometnih uvjeta za razvoj turizma,
analizu trendova potraZznje vaznih za turisticki razvoj grada. Ova etapa odvijala se tijekom
rujna i listopada 2019. godine.

Etapa 4.

RijeC je o etapi u kojoj se izvodila SWOT analiza prema matrici, kao efikasnom pokazatelju
strateskih prednosti i nedostataka te mogucénosti i prijetnji, kao podloge za osmisljavanje
strateSkog razvojnog okvira.

Etapa 5.

Na osnovu prethodnih aktivnosti definirao se strateski okvir razvoja turizma za razdoblje od
sedam (7) godina od 2020. — 2027. godine. Ona sadrzi: definiranje vizije razvoja, definiranje
ciljeva razvoja u skladu s razvojnim moguénostima i aspiracijama interesnih skupina iz
privatnog i javnog sektora.

Etapa 6.

U ovoj se etapi razradivala marketinSka strategija Slatine. Definirani su atributi
pozicioniranja, proizvodni portfelj, ciljna trzista i potrosacki segmenti, komunikacijske
aktivnosti te plan e-marketing aktivnosti.

Etapa 7.

U ovoj se etapi razradivao plan za formiranje tematskih turistickih putova kao osnovne
odrednice u okviru prostorno-planskog planiranja razvoja i povezivanja turisticke ponude
grada Slatine.
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2. Polazisne osnove i analize

2.1. Prostorno-planska dokumentacija

Analiza relevantnih prostorno-planskih dokumenata na drzavnoj, Zupanijskoj i gradskoj razini
ukljucivala je: Strateski plan razvoja turizma RH, prostorne planove Zupanije i gradova,
gospodarske planove razvoja, turisticke razvojne planove te druge relevantne prostorno-
planske i strateSke dokumente koji imaju utjecaja na turisticki razvoj ili su pod njegovim
utjecajem.

Planirane aktivnosti predvidene Planom razvoja turizma Grada Slatine za razdoblje 2020. —
2027. godine u skladu su s prostorno-planskom dokumentacijom regionalne i lokalne razine
te su u skladu sa strateskim razvojnim dokumentima nacionalne, regionalne i lokalne razine.

Prostorni plan Viroviticko-podravske Zupanije:

Za potrebe Izrade Prostornog plana uredenja Viroviticko-podravske Zupanije te za potrebe
IV. izmjene i dopune prostornog plana proveden je postupak procjene utjecaja na okolis kao
i Glavne ocjene prihvatljivosti za okolis te za ekolosku mrezu. Prostorni plan uredenja grada
Slatine uskladen je s ovim planom.

Prostorni plan uredenja grada Slatine:

Kroz Prostorni plan uredenja grada Slatine vidljivo je da na podrucju Grada Slatine ne postoje
podrucja , Nature 2000, definirana kao ekoloska mreza. Za potrebe provodenja postupka
ocjene o potrebi strateske procjene utjecaja na okolis za I. izmjene i dopune PPUG Slatine i
UPU-a grada Slatine, od strane Upravnog odjela za prostorno uredenje, graditeljstvo,
komunalne poslove i zastitu okolisa Viroviticko-podravske Zupanije je 26. 6. 2014. izdano
prethodno misljenje, u kojem se navodi:

Dana 14. veljace 2014. god. Upravni odjel izdao je misljenje KLASA: 350-02/L3- 0t/24,
URBROJ: 2LB9/L-08/L-13-2 prema kojem Grad Slatina nije duZan za navedene planove
pokrenuti postupak SPUO sukladno prethodno dostavljenom misljenju Ministarstva zastite
okolisa i prirode, KLASA: 351-03/14-04/40, URBROJ: 517-06-2-1-2-14-2 od 4. veljace 2014.

Za pojedinacne projekte koji se planiraju Planom razvoja turizma provedene su: Studija o
utjecaju na okolis Akumulacije "Javorica” (IGH PC Osijek i Zavod za prostorno planiranje d.d.
Osijek, 2003. god.) i Studija o utjecaju na okoli§ Akumulacije-retencije "Slanac” s ispusnim
kanalom i pozajmiStem materijala (SPP d. o. o. VaraZzdin, 2004. god.). Dok je Plan razvoja
Grada Slatine 2015. — 2020. godine razvojni dokument viSeg reda za koji je proveden
postupak ocjene o potrebi strateske procjene utjecaja na okolis te je 14. studenog 2016.
godine donesena Odluka kojom se utvrduje da nije potrebno provesti strateSku procjenu
utjecaja na okolis.
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2.2. Strateski razvojni dokumenti

Kao vaZne strateSke odrednice i temelj za izradu Plana razvoja turizma analizirani su strateski
razvojni dokumenti te je sam Plan razvoja turizma uskladen sa:

Master planom razvoja turizma Viroviticko-podravske Zupanije 2009. — 2019., Strategijom
lokalnog razvoja LAG-a ,Marinianis“ 2014. — 2020. , Strategijom razvoja Grada Slatine 2016. —
2020. godine te u konacnici sa Strategijom odrzivog razvoja Grada Slatine do 2027. godine
kao najnovijeg strateSkog dokumenta.

Intervencijski plan

Posebna pozornost dana je uskladivanju s Intervencijskim planom Grada Slatine. Naime, kao
¢lanici Europske unije, Republici Hrvatskoj (u nastavku teksta: RH) na raspolaganju su
sredstva Europskih strukturnih i investicijskih (ESI) fondova u svrhu provodenja kohezijske
politike EU-a. RH ima pristup sljedeéim strukturnim i investicijskim fondovima: Europski fond
za regionalni razvoj (EFRR), Europski socijalni fond (ESF), Kohezijski fond (KF), Europski
poljoprivredni fond za ruralni razvoj (EPFRR) i Europski fond za pomorstvo i ribarstvo (EFPR).
Europska komisija je u listopadu 2014. godine usvojila Sporazum o partnerstvu izmedu
Republike Hrvatske i Europske komisije za koriStenje ESI fondova za rast i radna mjesta u
razdoblju 2014. — 2020. (u nastavku teksta: Sporazum o partnerstvu), a u prosincu 2014.
godine Operativni program ,Konkurentnost i kohezija“ 2014. — 2020. (OPKK) i Operativni
program ,UCinkoviti ljudski potencijali“ 2014. — 2020. (OPULIP), koji pruzaju okvir za
koristenje sredstava EFRR-a, KF-a i ESF-a u Republici Hrvatskoj.

Program integrirane fizicke, gospodarske i socijalne regeneracije malih gradova integrira
aktivnosti specificnog cilja 9b1, , OdrzZiva fizicka, socijalna i gospodarska regeneracija pet
depriviranih pilot podrucja s ciliem smanjenja socijalnih nejednakosti, iskljucenosti i
siromastva” investicijskog prioriteta 9b ,,PruZzanje podrske fizickoj, gospodarskoj i socijalnoj
obnovi ugroZenih zajednica u urbanim i ruralnim podrucjima” Operativhog programa
,,Konkurentnost i kohezija” 2014. — 2020. s aktivnostima specifinog cilja 9 i 2 “Jacanje
aktivnog ukljuc¢ivanja kroz implementaciju integriranih puteva prema regeneraciji 5
nerazvijenih pilot podrucja” investicijskog prioriteta 9 “Aktivna uklju¢enost s ciljem
promicanja jednakih moguénosti te aktivhog sudjelovanja i poboljSanja zaposljivosti”
Operativnog programa “Ucinkoviti ljudski potencijali” 2014. — 2020.

Provedba integriranog pristupa regeneraciji malih gradova unutar podrucja RH koja zaostaju
u razvoju zbog ograni¢enog razvojnog potencijala, siromastva i demografskog gubitka
provodi se na pet pilot-podrucja, odnosno pet malih gradova s 10.000 do 35.000 stanovnika
na ratom pogodenim podrucjima, od ¢ega jedan od tih gradova ima znacajan udio romskog
stanovnistva. Ministarstvo regionalnoga razvoja i fondova Europske unije (u nastavku teksta:
Ministarstvo) je 18. veljace 2015. godine donijelo Odluku o pilot-podrucjima za provedbu
Programa integrirane fizicke, gospodarske i socijalne regeneracije malih gradova na ratom
pogodenim podruc¢jima u kojima se program trenutno provodi, a kojom su obuhvacdeni
gradovi Knin, Benkovac, Petrinja, Vukovar te Beli Manastir s Op¢inom Darda. Za svaki od
gradova ukljuéenih u Program izradeni su intervencijski planovi kao temeljni planski i
provedbeni dokumenti potrebni za provedbu Programa u odabranom podrucju.

Bududéi da je u Operativnim programima predvidena mogucénost prosirenja Programa i na
druge male gradove, Ministarstvo je 18. srpnja 2018. donijelo Odluku o podrucjima za
moguce prosirenje provedbe Programa.
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U podrucdja za koja ce se izradivati novi intervencijski planovi Odlukom su ukljuéeni sljedeci
gradovi: Pleternica, Imotski, Nova Gradiska, Slatina, Garesnica, Novska, Dakovo i Popovaca.
Postupak odabira novih podruéja za izradu intervencijskih planova i moguce proSirenje
Programa utvrdeno je u skladu s razradom specificnog cilja 9b1 Operativhog programa
,Konkurentnost i kohezija“ 2014. — 2020. na temelju sljedecih kriterija: veli¢ina grada
iskazana brojem stanovnika te indeks visestruke deprivacije prema metodologiji razvijenoj u
sklopu mapiranja siromastva. Gradovi Valpovo i BeliS¢e (koji takoder zadovoljavaju gore
navedene kriterije) nisu razmatrani jer su oba grada dio urbane aglomeracije Osijek, koja ¢e
u sklopu integriranih teritorijalnih ulaganja (ITU mehanizma) na svom podrucju provoditi
aktivnosti slicne onima koje se provode u okviru Programa.

Strategija odrzivog razvoja Grada Slatine do 2027. godine

Kako je Grad Slatina tijekom 2019. godine pokrenuo i postupak izrade krovnog strateskog
dokumenta koji definira razvojne pravce i ciljeve razvoja pod nazivom ,Strategija odrzivog
razvoja do 2027. godine - Slatina pametan grad”, prilikom izrade Plana razvoja turizma
koriStene su smjernice za razvoj turizma obradene u ovom strateSkom dokumentu.

2.3. Uskladenost s nacionalnim strategijama razvoja turizma
Nacionalna razvojna strategija Republike Hrvatske do 2030. godine

Ministarstvo regionalnog razvoja i fondova Europske unije zapocelo je u listopadu 2017.
godine proces izrade Nacionalne razvojne strategije Republike Hrvatske do 2030. godine
(NRS), kao prvog cjelovitog i sveobuhvatnog akta strateskog planiranja od osnutka RH.
Izradom Strategije daje se veci znacaj participativnim procesima u upravljanju razvojem RH
te promisljanju razvojnih problema, potreba i izazova, a nastoji ukljuciti Sto Siri krug gradana
i dionika iz svih dijelova zemlje. Na taj ¢e nacin svi zainteresirani imati priliku izravno
sudjelovati u rjeSavanju razvojnih problema koje prepoznaju kao ograni¢avajuce ¢imbenike
razvoja na podrucju na kojem Zive te ukazati na pojedine nedovoljno iskoristene razvojne
potencijale. Slijedec¢i EU smjernice, nacionalna razvojna strategija, koja je u fazi donoSenja,
temelji se na nacelima odrZivog razvoja, pri ¢emu je odrZivo upravljanje kulturnom i
prirodnom bastinom jedna od najvaznijih odrednica.

Strategija regionalnoga razvoja Republike Hrvatske za razdoblje do kraja 2020. godine

Strategija regionalnog razvoja Republike Hrvatske za razdoblje do kraja 2020. godine
donesena je na 4. sjednici Hrvatskog sabora 14. srpnja 2017. godine na prijedlog Vlade
Republike Hrvatske koja ju je usvojila je na 43. sjednici odrzanoj 21. lipnja 2017. godine.
Tijekom izrade Strategije proveden je, u skladu s posebnim propisima, postupak strateSke
procjene utjecaja Strategije na okoli§, u okviru kojega je provedena i Glavna ocjena
prihvatljivosti Strategije za ekoloSku mrezu. Takoder, provedeno je i njezino prethodno
vrednovanje od strane neovisnih vanjskih stru¢njaka, o éemu je pripremljeno Zavrsno
izvjeSce. Javno savjetovanje o Nacrtu prijedloga Strategije provedeno je u drugoj polovici
2016. Godine, a odrZana je i javna rasprava o Strateskoj studiji o utjecaju Strategije na okolis
s Nacrtom prijedloga Strategije, o ¢emu su takoder izradena izvjeSéa. Za Strategiju je izraden
i prijedlog Akcijskog plana za razdoblje 2017. — 2019. kao zaseban provedbeni dokument.
Akcijski plan sluZi operacionalizaciji Strategije, odnosno, omogucava njezinu provedbu
daljnjom razradom Strategijom utvrdenih mjera regionalnoga razvoja navodenjem
konkretnih aktivnosti, programa i projekata koji se planiraju provoditi u odredenom
trogodisnjem razdoblju.
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Strategija razvoja turizma do 2020. godine

Strategija razvoja turizma RH do 2020. temeljni je strateSki dokument koji treba osigurati
uklapanje Hrvatske u konsolidiranu turisticku politiku Europske unije te predstavlja cjelovit
konceptualni okvir koji omogucava: koordinirano djelovanje nositelja turisticke politike i
sustavno usuglasavanje mjera turisticke politike; cjelovito razumijevanje kljuénih pravaca
razvoja hrvatskog turizma kao preduvjeta privla¢enja interesa potencijalnih domadih i stranih
ulagaca; ciljano usmjeravanje razvojno-investicijskog procesa i efikasno povlacenje sredstava
iz EU fondova. Strategija razvoja turizma RH do 2020. daje smjernice i utvrduje klju¢ne
aktivnosti turisticke politike usmjerene na osiguravanje proizvodnih, institucionalnih,
organizacijskih i ljudskih pretpostavki za poboljSavanje konkurentske sposobnosti hrvatskog
turizma i koriStenje resursne osnovice na nacelima odgovornog i odrzivog razvoja. Kao glavni
cilj razvoja turizma istice poveéanje njegove atraktivnosti i konkurentnosti. Istodobno, ostali
strateski ciljevi turistickog razvoja odnose se na: poboljSavanje strukture i kvalitete
smjesStaja, nova zaposljavanja, investicije te povecanje turisticke potrosnje. Polaze¢i od
postojecih kvalitativnih znacajki hrvatske turisticko-atrakcijske ponude, Strategija razvoja
turizma definira deset klju¢nih proizvodnih grupa:

1. sunceimore,

2. nauticki turizam,

3. zdravstveni turizam,

4. kulturni turizam,

5. poslovni turizam,

6. golf turizam,

7. ciklo-turizam,

8. enoigastro-turizam,

9. ruralnii planinski turizam i

10. pustolovni i sportski turizam.
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Strateski marketinski plan hrvatskog turizma za razdoblje 2014. — 2020.

StrateSki marketinski plan hrvatskog turizma za razdoblje 2014. — 2020. naslanja se na
zakljucke i smjernice Strategije razvoja turizma RH do 2020. te predstavlja klju¢an dokument
kojim je definiran nacionalni turisticki marketing. Usredotocen je na tri klju¢na cilja: (1)
jaanje nacionalnog turistiCkog brenda, (2) poveéanje turistickog prometa u razdoblju
predsezone i posezone te (3) povecanje prosjeCne potrosnje turista. StrateSkim
marketinskim planom predloZene su strategije i inicijative stvaranja dodane vrijednosti za
trziSta, osvajanja gostiju s tradicionalnih i novih trzZista te boljeg upravljanja zadovoljstvom
gostiju u destinacijama.

Strategija razvoja kulturnog turizma Republike Hrvatske (2003. godina)

Jedan je od prvih strateskih dokumenata koji se na strateskoj razini bavio kulturom kao
turistickim potencijalom te prepoznao i definirao osnovne smjernice razvoja kulturnog
turizma u Republici Hrvatskoj.

Potencijal ove potraznje moguée je u potpunosti iskoristiti planskim i koordiniranim
pristupom razvoju kulturnog turistickog proizvoda. Ministarstvo turizma RH iniciralo je izradu
ove strategije s ciljem identificiranja strateskih mjera koje ¢e poticati privatni i javni sektor
kako bi se postiglo:

- ukljucivanje kulturnog sektora u turisticki proizvod destinacije, ¢cime se moze postici
produljenje sezone, povecanje izvansezonske potraznje, poticanje vece turisticke
potrosnje ili produljenje boravka gostiju na destinaciji;

- razvijanje kriticne mase kulturnih proizvoda i atrakcija koje ¢e pridonositi ve¢em
stupnju atraktivnosti i vibrantnosti destinacija, a istodobno njegovati njezine
jedinstvenosti;

- koristenje znanja i talenta kulturnih djelatnika u turisti¢koj interpretaciji, promociji i
prezentaciji.

Akcijski plan kulturnog turizma (2015. godina)

Akcijski plan razvoja kulturnog turizma nastavak je planiranih aktivnosti na realizaciji
Strategije razvoja turizma Republike Hrvatske do 2020. godine (NN55/2013). Njegov cilj je
uspostaviti zajedni¢ku razvojnu platformu te usuglasiti djelovanje glavnih dionika relevantnih
za razvoj kulturnog turizma u Hrvatskoj prema odrednicama Strategije. Prema toj strategiji
kulturni turizam je uvrSten u potencijalno vodece proizvodne grupe hrvatske turisticke
ponude. Konkretno, zadaca kulturnog turizma je: 1) da Hrvatska bude novo, sadrzajno i
zanimljivo kulturno odrediste, 2) da veéi gradovi budu uvrSteni u zanimljive kulturno-
turisticke itinerere, 3) da se osigura pristup novim trziSnim segmentima, 4) da Hrvatska bude
destinacija bogate kulturno-povijesne bastine.

Afirmacija kulturnog turizma, i u kontekstu stvaranja turistickog imidZza i u kontekstu
strategija i akcija za produljenje sezone i geografsko proSirenje potrainje, rezultat je
strateskih napora uloZenih u razvoj kulturnog turizma u nasoj zemlji od 2004. godine kada je
Vlada RH usvojila Strategiju razvoja kulturnog turizma. Slijedom preporuke strategije
Hrvatska turisticka zajednica osnovala je Ured za kulturni turizam koji , unutar svojih
kadrovskim i financijskih kapaciteta, implementira preporuke Strategije. Tako su od 2004.
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lansirani programi edukacije za kulturni turizam, regionalni forumi i Nacionalni dani
kulturnog turizma.

U tom kontekstu, Akcijski plan razvoja kulturnog turizma predstavlja nastavak sustavnog
razvoja kulturno-turisticke ponude nase zemlje. Ugraden kao prioritetni turisti¢ki proizvod u
nacionalnu strategiju razvoja turizma neminovno slijedi njezine glavne odrednice te definira
konkretne aktivnosti i mjere koje treba poduzeti kako bi se kulturno-turisticka ponuda
razvijala sukladno ciljevima postavljenim nacionalnim strateskim okvirom.

Temeljem smjernica za razvoj kulturnog turizma koje proizlaze iz Strategije razvoja turizma
RH do 2020., uz uvazavanje dosadasnjih rezultata u razvoju kulturnog turizma kao iskustva
ste¢ena u tom procesu te postujuci postavljena klju¢na razvojna nacela, definirano je pet
strateskih ciljeva:

Strateski cilj 1:

Razviti i opremiti klju¢ne nacionalne kulturno-turisticke atrakcije kvalitetnim vizitacijskim
sadrzajima.

Strateski cilj 2:

Osmisliti i pripremiti kulturno-turisticki proizvodni portfelj na nacionalnoj i regionalnoj razini
za plasman na turisticko trziste.

Strateski cilj 3:

Aktivirati medunarodno i domace turisticko trziste kvalitetnim i dobro osmisljenim
marketingom kako bi se stvorila trziSna prepoznatljivost na medunarodnoj razini te potakla
domaca potraznja.

Strateski cilj 4:

Stvoriti institucionalne i organizacijske preduvjete za razvoj kulturnog turizma uspostavom
nacionalnog liderstva i strateskih partnerstva.

Strateski cilj 5

Unaprijediti znanja, vjestine i kompetencije dionika kulturnog turizma za razvoj proizvoda,
poduzetniStva u turizmu i pruzanja kvalitetne usluge.

Ovako postavljeni strateski ciljevi rjeSavaju klju¢na uska grla kulturnog turizma Hrvatske:
kulturno-povijesne lokalitete koji, ili nisu adekvatno opremljeni (za turisticke posjete) ili su
na niskom stupnju trziSne spremnosti, nedostatak konkretnih kulturno-turisti¢kih proizvoda
koji bi se mogli sustavno plasirati na turisticko trziSte; marketing koji, unato¢ bogatstvu
kulturne i povijesne bastine, nije uspio izgraditi slojeviti i kompleksniji imidZz Hrvatske kao
turisti¢ke destinacije. Njegovanje kulture partnerstva i suradnje koja pociva na posjedovanju
kljuénih znanja, vjesStina i kompetencija dionika u razvojnom procesu adresira problem
nedovoljno konstruktivne suradnje u ¢Cijoj je pozadini medusobno nerazumijevanje i
nepovjerenje koje proizlazi iz nedostatka znanja, vjestina i kompetencija.

Sukladno tomu, definirano je pet programskih podruéja i 16 mjera koje valja realizirati u
svrhu postizanja strateskih ciljeva, odnosno realiziranja potencijala kulturnog turizma:
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Infrastruktura za kulturni turizam - s ciljem osiguranja kvalitetne infrastrukture za
prezentaciju i interpretaciju materijalne i nematerijalne kulturne bastine te objedinjavanje
proizvoda kreativnih i kulturnih industrija putem koje ¢e se posjetiteljima ponuditi
mogucnost za kvalitetno, interaktivno, neformalno ucdenje o znacaju kulturnog dobra, a
destinacijama moguc¢nost da se identificiraju i komuniciraju s posjetiteljima kroz
jedinstvenost i autenti¢nost. Mjere se odnose na utvrdivanje prioritetnih nacionalnih
kulturno-turistickih atrakcija koje je potrebno opremiti suvremenim centrima za posjetitelje
kao i njihovu izgradnju.

Razvoj proizvoda kulturnog turizma - s ciljem stvaranja diversificirane kulturno-turisticke
ponude, u svrhu vremenske i geografske disperzije turisticke potraznje, odnosno
ravnomjernijeg regionalnog razvoja kao i podizanja kvalitete kulturno-turisticke ponude te
time njezine konkurentnosti. Mjere u ovom programskom podrucju odnose se na formiranje
kompleksnijih proizvoda i objedinjavanje ponude kroz tematske kulturne rute i itinerere na
nacionalnoj i regionalnoj razini, njihovo umrezavanje u europske kulturne rute, oZivljavanju
destinacija festivalima i dogadanjima te poticanju razvoja komplementarnih proizvoda
kojima ¢e se obogatiti dozivljaj te stimulirati malo i srednje poduzetnistvo.

Marketing kulturnog turizma - ima zadatak ja¢anje imidZa Hrvatske kao zemlje bogate
kulturnim turistickim proizvodima na medunarodnom trziStu — njihove razlikovne
komponente i specificnosti koji pridonose autenti¢nim iskustvima te jacanje svijesti unutar
zemlje o vrijednostima i potencijalima kulturno-povijesne bastine za ukupni gospodarski
razvoj. U tom smislu, definiran je splet mjera i aktivnosti kojima ¢e se jacati imidz Hrvatske
kao zemlje bogate kulturnim turistickim proizvodima na medunarodnom trziStu i jacati
svijest o kulturnom turizmu kao vrijednom i vaznom turistickom proizvodu.

Partnerstvo za razvoj kulturnog turizma - odnosi se na osiguranje koordiniranog kreativnog i
inovativnog rukovodenja procesima razvoja kulturnog turizma kroz formalne i neformalne
mreZe partnerstva i stabilne izvore financiranja razvoja. Zbog razli¢ite misije kulturnog i
turistickog sektora te brojnih i raznorodnih dionika uklju¢enih u razvoj kulturnog turizma kao
i zbog spektra specijaliziranih znanja potrebnih za uspjeSan razvoj i marketing kulturno-
turistickog proizvoda isto je neophodno osigurati. Mjere se odnose na formalno nacionalno
partnerstvo za razvoj kulturnog turizma te formiranje proizvodnih i marketinskih klastera.

Edukacija za kulturni turizam - odnosi se na podizanje razine znanja, vjestina i kompetencija
potrebnih za razvoj kulturno-turistickih proizvoda i usluga te ucinkovito djelovanje klastera.
Mijere se odnose na definiranje kurikuluma i primjenu suvremenog modularnog pristupa koji
omogucava stjecanje usko specijaliziranih znanja, vjestina i kompetencija kroz manji obujam
nastavnih sati, uz formalno priznavanje tako stecenih kvalifikacija. Prioritetna podrucja i
mjere osmisljene su tako da realiziraju klju¢ne zadace koje je pred kulturni turizam postavila
Strategija razvoja hrvatskog turizma do 2020., a to su: postizanje globalne prepoznatljivosti
na turistickom trziStu, trZiSno repozicioniranje destinacije ,sunca i mora“ prema ponudi
raznovrsnih autenti¢nih sadrZaja i dozivljaja, vremensko prosirenje i geografska disperzija
turisticke potraznje, odnosno vremenski i prostorno ravnomjerniji turisti¢ki razvoji te
bogacenje proizvodnog portfelja hrvatskog turizma kako bi se poveéao broj turistic¢kih
dolazaka i turisticka potrosnja.

Osim navedenih stratesSkih dokumenata, za uspjesno i odrzivo upravljanje vazni su i sljededi
strateski dokumenti koji, svaki u svojoj domeni, definiraju odredeni strateski cilj povezan s
odrzivim razvojem pa tako i s odrZivim upravljanjem na razini RH:
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(1) Nacionalni akcijski plan za zelenu javnu nabavu za razdoblje od 2015. do 2017. godine s
pogledom do 2020. godine

(2) Strategija pametne specijalizacije Republike Hrvatske od 2016. do 2020. godine
(3) Strategija borbe protiv siromastva i socijalne isklju¢enosti u RH (2014. — 2020.)
(4) Strategija razvoja znanosti, obrazovanja i tehnologije
(5) Strategija razvoja poduzetniStva u Republici Hrvatskoj 2013. — 2020.

2.4. Uskladenost sa smjernica EU - Europska dimenzija

Strategija Europa 2020 temeljni je strateSki dokument predloZzen od strane Europske
komisije 2010. godine u cilju rasta i otvaranja radnih mjesta u Europskoj uniji. U okviru
strategije Europa 2020 posebnu ulogu imaju regionalne vlasti te jedinice lokalne samouprave
(lokalne vlasti). Europa 2020 naslijedila je Lisabonsku strategiju za razdoblje 2000. — 2010., a
nju ¢ée zamijeniti strategija Nove kohezijske politike 2021. — 2027. koja se predvida za
slijedec¢e programsko-financijsko razdoblje. Strategija Europa 2020 imala je tri temeljne
odrednice koje su se razvijale kroz fondove na razini EU te kroz operativhe programe na
nacionalnim razinama i u tom kontekstu ekonomski rast mora biti:

pametan — razvoj gospodarstva koji se temelji na znanju i inovacijama,

odrziv — promicanje zelenijeg, konkurentnijeg gospodarstva koji se temelji na ucinkovitom
koriStenju resursa,

ukljuciv — poticanje ekonomije visoke stope zaposlenosti uz rezultat ekonomske, socijalne i
teritorijalne kohezije.

Komisija za sljedeéi dugorocni proracun EU-a (2021. — 2027.) predlaZze osuvremenjivanje
kohezijske politike, glavne ulagacke politike EU-a i jednog od najkonkretnijih izraza europske
solidarnosti. Vazan segment, poglavito za lokalnu razinu, su regionalni razvoj i kohezija
nakon 2020., o ¢emu donosimo kratak pregled novog okvira.

Usmjerenje na pet ulagackih prioriteta u kojima EU mozZe postici najbolje rezultate:

1. Pametniju Europu usmjeravanjem na inovacije, digitalizaciju, gospodarsku preobrazbu i
potporu malim i srednjim poduzeéima.

2. Zeleniju Europu bez ugljika provedbom Pariskog sporazuma i ulaganjem u energetsku
tranziciju, obnovljive izvore energije i borbu protiv klimatskih promjena.

3. Povezaniju Europu opremljenu strateskim prometnim i digitalnim mreZzama.

4. Socijalniju Europu provedbom europskog stupa socijalnih prava i podupiranjem
kvalitetnog zaposljavanja, obrazovanja, stjecanja vjestina, socijalne ukljuéenosti i jednakog
pristupa zdravstvenoj skrbi.

5. Europu blizu gradanima podupiranjem strategija vodenih na lokalnoj razini i odrZivog
urbanog razvoja u cijeloj EU.

Ulaganja u regionalni razvoj snazno ¢e se usredotoCiti na prvi i drugi cilj. Od 65 % do 85 %
sredstava iz Europskog fonda za regionalni razvoj i Kohezijskog fonda dodijelit ¢e se tim
prioritetima, ovisno o relativnom bogatstvu drzava ¢lanica.
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Koncept Prilagodenijeg pristupa regionalnom razvoju temelji se na potrebi da se u okviru
kohezijske politike i dalje ulaze u sve regije, kao i prije, na osnovi tri kategorije (manje
razvijene, tranzicijske i razvijenije regije).

Metoda dodjele sredstava i dalje se uglavnom temelji na BDP-u po stanovniku. Uvode se novi
kriteriji (nezaposlenost mladih, niska razina obrazovanja, klimatske promjene te prihvacanje i
integracija migranata) kako bi se bolje odrazavalo stvarno stanje na terenu. Najudaljenije
regije i dalje ¢e ostvarivati korist od posebne potpore EU-a.

Kohezijskom politikom uz to se podupiru lokalno pokrenute strategije rasta. Jaca se uloga
tijela lokalne uprave u upravljanju fondovima.

Ojacana je urbana dimenzija kohezijske politike:

e Minimalno 6 % EFRR-a namijenjeno je odrzivom urbanom razvoju, a predviden je i
novi program umrezavanja i izgradnje kapaciteta za tijela gradske uprave — ,,Europska
urbana inicijativa“.

e (Ocekuje se pojednostavnjenje: manje pravila, jasnije i saZetije odredbe.

Glavna obiljezja kohezijske politike u razdoblju 2021. — 2027. godine bit ¢e:

e prilagodeniji pristup regionalnom razvoju,

e pojednostavnjenje: manje pravila, jasnije i saZetije odredbe,

fleksibilniji okvir,

e snazZnija povezanost s Europskim Semestrom | gospodarskim upravljanjem u Uniji,

dodatne prilike za sinergije u prora¢unu EU-a,

Interreg: uklanjanje prekograni¢nih prepreka | potpora sveeuropskim inovacijskim
projektima,

ojacanim pravilima do uspjesnijih europskih ulaganja,

pojacano koristenje financijskih instrumenata,
e pojacano komunikacijsko djelovanje radi povecéanja vidljivosti kohezijske politike.

Kao dodatnu informaciju navodimo da je izdan ,Priru¢nik o pojednostavnjenju” koji sadrzi
80 mjera za pojednostavnjenje u podrucju kohezijske politike za razdoblje 2021. — 2027.
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3. Analiza Slatine kao turisticke destinacije

3.1. Pregled razvoja turizma Slatine

Podrucje grada Slatine nije imalo znacajniju povijest koja bi bila vezana uz turizam. Grad i
okolica razvijali su se uglavnom na industriji, trgovini te na djelatnosti koje su vezane uz
poljoprivredu. lako odredene aktivnosti, koje prije svega proizlaze iz djelovanja udruga iz
civilnog drustva te javnih ustanova, imaju obiljezja turizma ne mozZe se smatrati da je tijekom
povijesti turizam bio grana gospodarstva odnosno djelatnost koja je imala znacajniji utjecaj
na gospodarstvo.

3.1.1. Razvojne moguénosti — postojeci resursi i planovi

Kao najrazvijeniji oblik turizma mozZe se istaknuti lovni turizam. Okolina Slatine bogata je
lovistima kojima se gospodari razli¢itim vlasnickim modelima, od koncesija za drzavna lovista
kojima upravljaju udruge gradana, lovacke udruge pa do privatnih lovista koja funkcioniraju
na komercijalnoj osnovi kao ekskluzivna lovista.

Kako je lovni turizam na podrucju cijele RH zapravo neregulirano podrucje tako je i na
podrucju grada Slatine tesko do¢i do pravih podataka koji bi se mogli upotrijebiti kao
pokazatelji uspjesnosti u ovom podrucju turizma. Gotovo identi¢na situacija je i s ribolovom
koji se odvija unutar ribolovnih drustava koja su organizirana kao udruge gradana i zapravo,
osim organizacija pojedinih manifestacija, u znac¢ajnijoj mjeri ne doprinose razvoju turizma.

Osnivanjem Turisticke zajednice Grada Slatine bavljenje problematikom turizma
institucionalizira se kroz donoSenje planova i programa rada na godiSnjoj razini te
uvezivanjem kalendara dogadanja u smisleniju cjelinu. Osnivanjem turisticke zajednice
podrucjem se upravlja na temelju metodologije destinacijskog menadZmenta na nacin da se
povezuju sadrZaji, dogadanja, manifestacije te se radi iskorak ka marketingu prije svega kroz
e-marketing.

Prednosti postojanja destinacijske menadZment organizacije (DMO) na podrucju ocituju se i
kroz povezivanje s drugim dionicima u turizmu, prije svega susjednim podrucjima te
uskladivanjem kalendara manifestacija i pokusajima da se i druga djelovanja usklade.

3.2. Regionalno odredenje
3.2.1. Panonska regija

Grad Slatina u najSirem zemljopisnom odredenju pripada Panonskoj regiji koja se proteze
podrucjem republike Hrvatske, Madarske i Srbije. U tom kontekstu potrebno je sagledavati i
konkurenciju u turizmu koja se razvila u tim prostorima. Sagledavanje konkurencije treba
raditi u pozitivnom kontekstu kao poticaj vlastitom razvoju. Stupanj razvoja turizma u Slatini
u odnosu na Baranju (Hrvatski i Madarski dio) je nizak te se pojedini gradovi i podrucja
trebaju uzeti kao primjer te pokusati ostvariti partnerske odnose s njima. Takav primjer
oCituje se kao pozitivan u provodenju projekata kroz programe prekograni¢ne suradnje
Hrvatske i Madarske u kojima grad Slatina ostvaruje znadajnu suradnju na podruéju razvoja
turizma sa Szigetvarom i drugim naseljima u Madarskoj.
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3.2.2. Slavonija i Podravina

Druga zemljopisna odrednica jest pozicioniranje unutar Slavonije i Podravine. Ovdje je
znacajno istaknuti da je Grad Slatina zapravo na granici ovih regija te upravo iz te ¢injenice
treba crpiti posebnu snagu za razvoj projekata koji se temelje na povezivanju tradicijske i
kulturne bastine ovih regija, ali i koristenje reljefne raznolikosti koju pruza pozicioniranje
izmedu slavonskog gorja, prije svega Papuka i Krndije, sa jedne strane te podravske nizine,
koju omeduje rijeka Drava, s druge strane .

3.2.3. Rijeka Drava

Rijeka Drava duga je 725 km. Povezuje alpska podrucja Italije, Austrije i Slovenije s
panonskim podrucjima Hrvatske i Madarske. Jedan je od najvecih pritoka Dunava, a ove dvije
rijeke s Murom c¢ine veliko europsko rije¢no podrucje. Rijeka Drava ujedno je i okosnica
planiranog UNESCO-ova Prekograni¢nog rezervata biosfere ,,Mura — Drava — Dunav” koji ¢e
nakon osnivanja biti najve¢e europsko zasticeno rijecno podrucje (700 km). Bit ¢e i prvi
svjetski pentalateralni (Hrvatska, Austrija, Madarska, Slovenija i Srbija) UNESCO-ov rezervat
biosfere. Osim toga, podrucje projekta i njegova okolica sadrze najveci rezervoar slatke vode
u Hrvatskoj.

3.2.4. Park prirode Papuk

Glavno su obiljezje isto¢nog dijela Hrvatske (Slavonije) nizinske ravnice s velikim kultiviranim
podrucjima. Iz te ravnice, koja je nekad bila dno Panonskog mora, izdiZu se planine na gotovo
tisu¢u metara nadmorske visine. Jedna od tih planina je i Papuk — najljepsa planina Slavonije.
Zastupnicki dom Hrvatskog drZzavnog sabora donio je Zakon o proglasenju Parka prirode
Papuk 23. travnja 1999. godine zbog iznimne geoloske i bioloske raznolikosti i vrijedne
kulturno-povijesne bastine. Aktivnosti Parka prirode Papuk usmjerene su na zastitu,
ocCuvanje i promicanje temeljnih prirodnih i kulturnih vrijednosti Parka. Park prirode Papuk
obuhvaca prostorno najvedi dio planine Papuk te djelomi¢no Krndije generalnog pruzanja SZ
— JI. Prostire se na povrsini od 336 km? (33 600 ha), a nalazi se administrativho na podruéju
dviju Zupanija, PoZesko-slavonske i Viroviticko-podravske. Opcine i gradovi koje se nalaze na
podrucju Parka prirode Papuk su: Kaptol, Velika, Brestovac i grad Kutjevo (PoZeSko-slavonska
upanija) te op¢ine Vodéin, Caéinci i grad Orahovica (Viroviticko-podravska Zupanija).

3.2.5. Zasticena podrucja, prirodna bastina i bioraznolikost

Na Sirem slatinskom podrucju nalaze se zasticena podrucja Sekulinacke planine, koje imaju
status posebnog rezervata Sumske vegetacije. Arboretum Lisic¢ine na povrsini od priblizno 37
ha ima kolekciju razli¢itih vrsta autohtonog i stranog drvoreda i grmlja. Na podrucju Grada
Slatine jedno od specifi¢nih obiljeZja je i park u sredi$tu grada te zasticeni park iza zgrade
gradske uprave s mamutovcem kao pojedina¢nim hortikulturnim spomenikom. Evidentirana
je i park-Suma sa starim hrastovima u sklopu arheoloskog lokaliteta Turski grad kraj
Medinaca, a posebno se istiCe stari hrastik izmedu Slatine i Kozica. Novoizgradena
akumulacijska jezera, Javorica, povrsine 14 ha, i Slanac, povrsine 80 ha, iznimno su se dobro
uklopila u okolis, okruzena brezuljcima i Sumom, stvorivsi tako novu vrijednost u prostoru.
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3.3. Prometna povezanost
Cestovni promet

Podrucje Slatine svojim prometno-zemljopisnim poloZajem predstavlja sastavni dio spoja
istonog i zapadnog dijela Hrvatske. Kroz Slatinu prolaze drzavna cesta D-2 koja povezuje
Varazdin i Osijek, drzavna cesta D-34 Daruvar — Donji Miholjac — Josipovac i drzavna cesta D-
69 Slatina — PoZega — Pleternica. Na drfavne ceste veiu se Zupanijske ceste: ZC 4269
Sladojevci (D2) — Kozice (D2) i ZC 4025 Slatina Baki¢ — Gornji Miholjac — Novaki, ZC 4026
Sopje — Nova Sarovka — Markovo (D34), ZC 4028 Levinovac Radosavci — Slatina (D2) te cesta
4029 Josipovo— — Baki¢. Ondje se nalazi 7 lokalnih cesta ukupne duljine 16,750 m, i to: LC
40050 Slatina — Lukavac, LC 40036 Bistrica — Spanat, 40037 Vaska — Gornji Miholjac, 40038
Donji Meljani — Sladojevacki Lug — Gornji Miholjac, LC 4055 Grabi¢ — Medinci (D34), LC 40056
Medinci — — Gornje Viljevo, LC 40057 Kozice — Gornje Viljevo.

Zeljeznicki promet

Unutar administrativnih granica Grada Slatine prolazi Zeljeznicka pruga od znacaja za
regionalni promet R202 Varazdin — Koprivnica — Virovitica — Osijek — Dalj. Duljina Zeljeznicke
pruge R202 na podrucju Grada Slatine iznosi 14.346 km trasa Zeljeznicke pruge I. reda. Pruga
je jednokolosije¢na i neelektrificirana s maksimalno dopustenom brzinom 100 km/sat.
Dopusta maksimalno opterecenje od 22,5 tona/osovini i 8 tona/m. Na pruzi R202 unutar
Grada Slatine nalazi se kolodvor Slatina KM 114+763, stajaliSta Podravska Bistrica u KM
1234548 i Sladojevci u KM 120+615 te 13 Zeljeznicko-cestovnih prijelaza.

Zracni promet

Za Grad Slatinu najbliza zracna luka nalazi se u Osijeku, a udaljena je 96 km od Slatine.
Zagrebacka zracna luka udaljena je 186 km, a najbliZza inozemna zrac¢na luka nalazi se pokraj
Pecuha, 75 km od Slatine. Na podrucju Slatine i u njezinoj blizini postoje bivsa poljoprivredna
uzletista. To su poljoprivredno uzletiSte na lokaciji Kucanice, prema naselju Medincima i
uzletiste na podruc¢ju Opcine Cadavica, na podrudju naselja Sopja i Novaka te u naselju
Breziku. Raspadom velikih poljoprivrednih kombinata prestalo je koristenje uzletiSta, a dalje
koriStenje ovisit ¢e o novom ustroju poljoprivrednih gospodarstava i njihovoj potrebi da
koriste zrakoplovstvo u poljoprivrednoj proizvodnji. Prostor koji ispunjava prostorne i
prirodne preduvjete moze se osposobiti za poljoprivredno uzletiste i sportsku zra¢nu luku s
travnatom uzletno-slethom stazom i mogucnoséu prihvata manjih putnic¢kih zrakoplova,
odnosno planirati za izgradnju sportskog aerodroma.

Vodni putovi

Grad Slatina pripada vodnom podrudju sliva Drave i Dunava, unutar kojeg se nalaze slivno
podrudje ,,Zupanijski kanal“ Virovitica i slivno podrugje , Karasica-Vuéica“ Donji Miholjac. Kroz
Slatinu protje¢u vodotoci Slatinska Cadavica, Javorica, Kozi¢ki potok, Potocani, Slanac,
Lukavac, Jugovac i Brod. U Sirem slatinskom okruZenju, na rijeci Dravi nalazi se rije€na luka
Hrvatskih voda — Luka Bobrovac, smje$tena na granici izmedu opéina Sopje i Cadavica, kod
bivSe karaule u Noskovackoj Dubravi.
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Gradski prijevoz

Na podrucju Grada i u Siroj zoni gradskog centra nalazi se autobusni kolodvor, a na prilaznim
pravcima tri para autobusnih stajaliSta opremljenih nadstresnicama za putnike, kao i 41
autobusno stajaliste u prigradskim naseljima (Kozice 2, Sladojevci 2, Sladojevacki Lug 1, Donji
Meljani 2, Bistrica 2, Gornji Miholjac 1, Baki¢ 1, Medinci 1, Markovo 1, Novi Senkovac 1 par).
U zoni centra pri ve¢im dogadanjima pojavljuje se problem nedovoljnog broja parkiraliSnih
mjesta, posebno u zoni Ulice Vladimira Nazora. Urbanistickim planom i projektnom
dokumentacijom pripremljena je izgradnja novih parkiralista iza zgrade Hrvatskog doma te
probijanje nove ulice izmedu Ulice V. Nazora i Bana Jelaciéa, koja ¢e imati obostrano
uzduzno parkiranje.

3.4. Obiljezja turisticke ponude
Smjestajna ponuda

Prema posljednjim podatcima kontinentalne Zupanije sudjeluju s 5 % u ukupnom
smjestajnim kapacitetima Republike Hrvatske Sto govori o joS uvijek slaboj razvijenosti
kontinentalnog turizma. Na podrucju djelovanja Turisticke zajednice Grada Slatine ne postoji
smjestaj u kategoriji hotela, a struktura smjestaja je sljedeca:

Tablica br. 1 Smjestajni objekti

Broj Broj Broj
Naziv objekta Vrsta objekta Kategorija smjestajnih kreveta pomocnih
jedinica lezaja

Business Club sobe za 3* 15 15 0
iznajmljivanje

Apartman ,Ana“ 2 apartman 3* 1 2 0

Apartman ,Ana“ apartman 3* 3 4 0

Obiteljska kuca objekti u 3% /2% 3 6 2
,Repic” domacinstvu

Josavac d.o.o. soba za 3* 6 12 0
iznajmljivanje

Ugostiteljstva soba za 3* 5 10 5
,Repic” iznajmljivanje

Lovacki dom lovacki dom nema 8 16 0

,Fazanerija Kozice” kategorizacije

Pinta soba za 3* 4 8 0
iznajmljivanje

Kuc¢a za odmor kuca za odmor 4* 4 8 0

,Josavac”
UKUPNO: 49 81

lzvor: eVisitor
Ostala ponuda

Kada sagledamo mogucnosti koje nudi slatinsko podruéje, dolazimo do zakljucka da je
ponuda identi¢na ili vrlo slicna ponudi na podrucju Slavonije i Podravine, ali sa znatno
manjim stupnjem organiziranosti te da se radi o ponudi posebnih interesa s naglaskom na
aktivnosti povezane s boravkom u ruralnom prostoru, periodi¢ni kratki odmor uz
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konzumaciju aktivnosti kao $to su biciklizam, jahanje, ribolov, lov, pjeSacenje te, u zadnje
vrijeme, eno-gastro usluge u ruralnom podrucju.

Ugostiteljska ponuda

Na podrucju Slatine posluje vise restorana od kojih neki imaju obiljezja etno-gastronomije,
odnosno s viSe paZnje pristupaju mogucnostima da nude domacda, tradicijska jela. Takva
ponuda za sada nije organizirano ponudena posjetiteljima, Sto ostavlja prostor za daljnji rad
upravo na uvezivanju ponude visSe subjekata.

Tablica br. 2 Ugostiteljski objekti

Naziv objekta Ponuda Vrsta jela Turizam/grupe
Restoran ,,Pinta“ stalna standard da
Restoran ,,Stari stalna standard + tradicija da
podrum®
Bistro ,lvona“ stalna standard+ tradicija da
Restoran ,Raj“ stalna standard da
Restoran ,JoSavac” po najavi standard + tradicija da

3.5. Obiljezja turisticke potraznje

Ako usporedimo turisticke aktivnosti na podrucju grada i razvoj turizma u ostalim lokalnim
jedinicama u Slavoniji, Baranji i Zapadnom Srijemu, moZemo vidjeti nedostatak smjestajnih
kapaciteta i turisticke infrastrukture.

Na podrucju Grada registrirano je devet objekata za pruzanje usluga smjestaja s ukupno 49
smjestajnih jedinica — soba, u kategoriji dviju ili triju zvjezdica. Grad ne mozZe prihvatiti veci
broj turista, posebno ne turisticke grupe. Prema podatcima Turisticke zajednice u 2018.
godini zabiljeZzeno je ukupno 1.546 dolaska i 6.212 nocenja na podrucju Grada. Broj dolazaka
i no¢enja povecava se iz godine u godinu.

Tablica br. 3 Broj dolazaka/nocenja na podrucju Grada

2014 2015 2016 2017 2018
Domadi turisti 290 135 251 457 888
Strani turisti 377 417 583 483 574
Broj dolaska-ukupno 667 552 384 940 1.546
Domadi turisti 960 249 717 1.950 2.824
Strani turisti 1.035 1.076 2.373 1.609 2.793
Broj noc¢enja-ukupno 1.995 1.325 3.090 3.559 6.212

lzvor: eVisitor

U Tablici je prikazana je struktura turista koji posjecuju Grad u odnosu na zemlje iz kojih
dolaze. Prevladavaju domadi turisti udjelom nocenja od 53,22 %. Takoder velik broj turista
dolazi iz Srbije, Italije, Austrije i Njemacke.
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Tablica br. 4 Turistic¢ki promet po drzavama

Drzava

Hrvatska
Srbija

Italija
Austrija
Njemacka
Ujedinjena
Kraljevina
Indija
Slovacka
Poljska
Slovenija
Albanija
SAD
Rumunjska
Makedonija
Svicarska
Bosnai
Hercegovina
Portugal
Grcka
Bugarska
Cedka
Svedska
Kanada
Nizozemska
Belgija
Japan
Letonija
Turska
Strani turisti:

Domacdi turisti:

UKUPNO:

lzvor: eVisitor

Dolasci

955
126
156
126
34
33

R R R R R WRLR N WD

590
955
1.545

Nocenja

3.306
983
527
365
205
170

89
82
67
62
61
55
49
42
41
29

2.906
3.306
6.212

Broj turista

955
126
156
126
34
33

R R R R R WERLRNO WD

591
955
1.546

Udio
dolazaka
61,81%
8,16%
10,10%
8,16%
2,20%
2,14%

0,19%
0,13%
0,65%
2,01%
0,39%
0,45%
0,45%
0,39%
0,32%
0,91%

0,26%
0,19%
0,39%
0,13%
0,06%
0,19%
0,06%
0,06%
0,06%
0,06%
0,06%
38,19%
61,81%
100,00%

Udio
nodenja
53,22%
15,82%
8,48%
5,88%
3,30%
2,74%

1,43%
1,32%
1,08%
1,00%
0,98%
0,89%
0,79%
0,68%
0,66%
0,47%

0,39%
0,24%
0,19%
0,19%
0,11%
0,05%
0,03%
0,02%
0,02%
0,02%
0,02%
46,78%
53,22%
100,00%

Udio
turista

61,77%
8,15%
10,09%
8,15%
2,20%
2,13%

0,26%
0,13%
0,65%
2,01%
0,39%
0,45%
0,45%
0,39%
0,32%
0,91%

0,26%
0,19%
0,39%
0,13%
0,06%
0,19%
0,06%
0,06%
0,06%
0,06%
0,06%
38,23%
61,77%
100,00%

Trend povedavanja broja dolazaka i nocenja turista u Gradu prati opéi trend povecdavanja
turistickog prometa u kontinentalnoj Hrvatskoj. Na podrucju cijele Viroviticko-podravske
Zupanije zabiljezen je trend rasta broja dolazaka i noéenja turista od 2015. godine.

Broj nodenja na razini Zupanije u 2018. godini biljeZi porast od 42,9 % u odnosu na 2013.
godinu. U narednim godinama ocekuje se daljnji rast broja dolazaka i noéenja obzirom na
velike potencijale za razvoj turizma koje nudi podrucéje Zupanije.

U Tablici br. 5 prikazani su kapaciteti i noéenja turista u 2017. godini za izabrane Zupanije.
Usporedni podatci o smjestajnim kapacitetima i noéenjima turista pokazuju da Osjecko-
baranjska i Vukovarsko-srijemska Zupanija imaju znacajno razvijenije smjestajne kapacitete i
biljeze vedi broj turistickih noéenja u odnosu na Zupanije u srediSnjoj i podravskoj Hrvatskoj.
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Sektor turizma u Viroviticko-podravskoj Zupaniji, unato¢ prirodnim i drugim atrakcijskim
potencijalima nije dovoljno razvijen te je nuzna intervencija u ovom podrucju.

Tablica br. 5 Usporedba smjestajnih kapaciteta i no¢enja po Zupanijama.

Zupanija Broj postelja Postelje u Hoteli Broj
hotelima % nocenja
Bjelovarsko-bilogorska 843 218 26 % 70.000
Sisacko-moslavacka 1.141 217 19 % 90.000
Koprivnicko-krizevacka 676 357 53% 39.000
Viroviticko-podravska 705 141 20 % 33.000
Pozesko-slavonska 596 0 0% 31.000
Brodsko-posavska 1.093 299 27 % 51.000
Vukovarsko-srijemska 1.872 698 37% 138.000
Osjecko-baranjska 2.511 951 38 % 178.000

Prema podatcima Instituta za turizam, na podrucju Slavonije zabiljezen je trend rasta broja
nocenja od 2014. godine. Broj no¢enja u 2016. godini iznosio je 378.000 sto je rast od 14,2 %
u odnosu na 2014. godinu.

3.6. Turisticka organizacija i obiljezja turistickog marketinga

Na podrucju Grada Slatine djeluje Turisticka zajednica Grada Slatine koja pokriva podrucja
Grada. Rije€ je o turistickoj zajednici s relativno skromnim budzetom koja u okviru svojih
mogucnosti radi na uredenju destinacije, organizaciji manifestacija te tiskanju promotivnih
materijala i uredenju web portala.

Tablica br. 6 Tiskani materijali

lzdavac Materijal Opis
TZ Grada Slatine letci/brosure info o ukupnoj ponudi turizma
Grad Slatina letci/brosure info o gradu Slatini
GRAS letci/brosure info o gospodarstvu
Muzej letci/brosure info o kulturnoj bastini
Ostali letci/brosure info o manifestacijama
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Tablica br. 7 Audio video materijali

lzdavac Materijal Opis
TZ Grada Slatine promotivni materijali turizam opcenito
Grad Slatina promotivni materijali grad
GRASS promotivni materijali gospodarstvo
Muzej promotivni materijali kultura
Ostali promotivni materijali manifestacije

3.7. Analiza resursne osnove Slatine

Turisticki resursi projektnog podrucja predstavljaju ishodiste i uvjet za kreiranje autenti¢nog
sustava turisti¢kih iskustava. Rije¢ je o ,sirovini“ za stvaranje turisticCkog proizvoda. Za
identifikaciju i/ili evidenciju turisti¢kih resursa koristili su se razli¢iti izvori, od sluzbenih
pregleda zasti¢enih dijelova prirodne i kulturne bastine sadrzane u prostornim planovima,
informacijama na sluzbenim internet stranicama grada, Turisticke zajednice Grada Slatine,
Turisticke zajednice Viroviticko-podravske Zupanije te relevantnih institucija i udruga.
Povijesni pregled podrucja djelomicno je preuzet iz navedenih dokumenata, a djelomi¢no
upotpunjen iz drugih izvora. Ove informacije verificirane su obilaskom projektnog podrucja.

Kao metodoloski okvir za identifikaciju i analizu turistickih resursa koristena je sljedeca
klasifikacija:

e Prirodni resursi u koje ubrajamo: geoloske znacajke prostora, klimu, vodu,
biljni svijet, Zivotinjski svijet, zasti¢enu prirodnu bastinu. Ovaj dio se u vecoj
mjeri temeljio na prostornom planu uredenja Grada Slatine (odnosno dijelu u
kojemu su ugradena polazista), ali i dokumentima koji se odnose na Sire
podrucje Slavonije i Podravine.

e Resursi rekreacije i sporta koji obuhvacaju sportsko-rekreacijske gradevine i
terene, rute, turisticke staze, putove i ceste.

e Kulturno-povijesna bastina obuhvaéa prvenstveno zasticena i evidentirana
nepokretna kulturna dobra, podijeljena na svjetovnu i sakralnu bastinu.

¢ Dogadaji se odnose na razna kulturna, sportska, vjerska i ostala dogadanja
koja se organiziraju u Slatini i okolnim naseljima. Tamo gdje su objedinjena
pod krovno dogadanje, poput ljetnih ili boZi¢nih priredbi, istaknuta su kao
takva, bez njihovog razlucivanja na pojedine programske elemente.

e Kultura Zivota i rada sveobuhvatna je kategorija koja obuhvaéa suvremenu
kulturnu i glazbenu, ali i filmsku produkciju, folklor, rukotvorstvo, tradicijske
obrte, vinarstvo i gastroenologiju, gastronomiju i suvremenu proizvodnju. Ovi
elementi potencijalno mogu postati sami po sebi turisticka atrakcija, kao npr.
vinogradi i podrumi u sferi privatnog poduzetnistva, ali i osnova za kreiranje
turizma dogadanja i manifestacija (narodne pjesme i plesovi, narodne nosnje,
obicaji i legende).
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3.7.1. Prirodna bastina

Na podrucju Grada Slatine dvije su reljefne kategorije: nizinska uz rijeku Dravu i brezuljkasti
dio na obroncima Papuka.

Podravska sela i slatinski kraj imaju i dugu tradiciju u proizvodnji meda, upravo zbog bogate
cvjetne ispaSe na obroncima Papuka. Razvoj industrije nije zagadio okoli§, a upravo je
oCuvana priroda bez zagadivaca dobar preduvjet za proizvodnju zdrave hrane i seoski
turizam.

Slatinski sajam, koji se odrzava krajem rujna, odlicno je mjesto za prezentaciju hrane
proizvedene na poljoprivrednim obiteljskim gospodarstvima, gdje se ostvaruje suradnja s
ostalim sajmovima toga karaktera.

Prirodnom bastinom koja uZiva odredeni nivo zastite, upravlja Javna ustanova za upravljanje
zaSticenim prirodnim vrijednostima Viroviticko-podravske Zupanije, koja je osnovana 12.
ozujka 2002. godine. Javna ustanova provodi i aktivnosti na pripremi i provedbi projekata,
monitoringu vrsta, akcije spasavanja, zbrinjavanja i vradanja u prirodu ugrozenih vrsta te
aktivnosti na razvoju odrzivih oblika turizma u zasti¢enim podrucjima Viroviticko-podravske
Zupanije.

Podrucja kojima upravlja Javna ustanova:
— Skupina stabala u Noskovackoj Dubravi — spomenik parkovne arhitekture
— Mocvarno staniste Vir — znacajni krajobraz
— Sirinski otok — znacajni krajobraz
— Jelkus — znacajni krajobraz
— Kriznica — znacajni krajobraz
— Park u Virovitici — spomenik parkovne arhitekture
— Park u Slatini — spomenik parkovne arhitekture
— Park u Suhopolju — spomenik parkovne arhitekture.
— Mamutovac - Slatina — spomenik parkovne arhitekture
— Regionalni park Mura-Drava / Rezervat biosfere Mura-Drava-Dunav
— Natura 2000.

Sjediste Javne ustanove je u opéini Cadavica, naselje Noskovci, u Informativno-edukativnom
centru, hostelu , Dravska pri¢a“. Objekt je okruzen zastiéenim perivojem, povrsine 1,2 ha, u
kojem se nalaze razliciti sadrzaji za posjetitelje — oporaviliSte za rode, poucna staza o vrstama
drveéa i grmlja u perivoju, sjenica, vodena i zelena ucionica za provedbu edukativnih
programa na otvorenom, hotel za kukce.

Javna ustanova za upravljanje zasti¢enim dijelovima prirode i ekoloSkom mrezom Viroviticko-
podravske Zupanije sudjeluje kao partner u brojnim projektima kojima se revitaliziraju ili
dodatno ureduju i opremaju zastiéeni dijelovi prirode i Natura 2000 podrucja na podrucju
Viroviti¢ko-podravske Zupanije:
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parkovi u Virovitici, Suhopolju i Slatini, stablo mamutovca u Slatini, znacajni krajobraz
Kriznica, Regionalni park Mura-Drava/Rezervat biosfere Mura-Drava-Dunav/Zeleni pojas
Europe.

Osim zasticenih dijelova i projekata koji se tamo provode, na podrucju Grada Slatine postoje
i podrucja koja su zbog svojih obiljezja turisticki resursi s tendencijom da postanu i kvalitetni
turisticki proizvodi.

Rije¢ je o podrucjima nastalim ljudskim utjecajima, poput poljoprivrednih zemljista te
vinograda i vocnjaka, kao i mjesto proizvodnje pjenusca. Ova podrucja osnova su za
formiranje tematskih putova raznih motiva.

3.7.2. Kulturna bastina

Grad je bogat kulturno-povijesnom i prirodnom bastinom koja do sada nije dovoljno
iskoriStena te u buducnosti moZe biti temelj za razvoj kulturnog turizma. Tijekom
sedamdesetih godina proslog stolje¢a u gradu se pocela razvijati snazna glazbena scena,
ukljuéujudi i gradsko amatersko kazaliste.

Iz ovakve kulturne tradicije na podruéju Grada proizaslo je nekoliko akademskih slikara i
vrhunskih glazbenika. Za kulturu grada posebnu vaznost imaju Milko Kelemen, jedan od
najvaznijih svjetskih kompozitora suvremene glazbe te Viktor Zmega¢, knjizevnik, knjizevni
teoreticar, povjesnic¢ar, muzikolog i germanist, kao i brojni kulturni entuzijasti.

Posebna vrijednost kulturne bastine ocituje se u velikom broju ostataka srednjovjekovnih
gradina na Sirem slatinskom podrucju koja se u novije vrijeme definira i kao turisticki resurs.

Na podrucju Grada postoji 15 nematerijalnih i materijalnih kulturnih dobara zabiljezenih u
Registru kulturnih dobara Ministarstva kulture. Bogata kulturno-povijesna bastina do sada
nije bila dovoljno vrednovana niti koristena u funkciji razvoja turisticke ponude baziranoj na
kulturnoj bastini.

Na popisu registrirane kulturne bastine na podrucju Grada nalaze se tri sakralna objekta —
crkve. Pravoslavna crkva svete Trojice u Gornjem Miholjcu predstavlja sakralnu graditeljsku
bastinu. Sagradena je 1793. godine u stilu kasnog baroka. Rimokatoli¢ka crkva svete Barbare
u Sladojevcima je sagradena na prijelazu iz 18. u 19. st. te pripada kasnom baroku. Zupna
crkva svetog Josipa u Slatini sagradena je 1911. godine u neogoti¢kom stilu prema nacrtima
arhitekta Vilima Rauschera. Graditelj je bio Ante Slavi¢ek, gradevinski poduzetnik iz Osijeka.
lako nije na popisu registrirane kulturne bastine, evangeli¢ka crkva u naselju Slatina takoder
je vrijedna materijalna bastina sakralne arhitekture. Crkva je izgradena 1897. godine na
inicijativu predsjednika crkvenog odbora gospodina Hanselmanna. Projektant je bio
Hermann Borchard. Crkva je izgradena u neogoti¢kom stilu od crvene opeke.

Od 15 kulturnih dobara na podrucju Grada Slatine, osam pripada kategoriji arheoloske
bastine. Arheoloska zona Hruscik — Brodis¢e kod Sladojevaca je izvor arheoloskih podataka o
prapovijesnom, antickom i srednjovjekovnom Zivotu na prostoru Slatine. Arheoloska zona
Veliko polje-Potocdani ¢uva dragocjene arheoloske ostatke iz prapovijesti, antike i srednjeg
vijeka. Na podrudju arheoloske zone Veliko polje — Trnovaca - Berezine dokumentirani su
arheoloski ostaci naselja i groblja iz kasnog bronéanog doba, starijeg Zeljeznog doba, mladeg
Zeljeznog doba te ostaci manjeg srednjovjekovnog naselja iz srednjega vijeka (izmedu 10. i
12. stoljeca).
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Tablica br. 8 Evidencija zastiéene kulturne bastine

Oznaka Mjesto Naziv Vrsta kulturnog dobra
dobra
k kul -
Z-5180 Bakic arheolosko nalaziste Lipik nepo re:)ré?edl;nt:g:g dobro
. . nepokretno kulturno dobro -
Z-371 Mc-?}?rrll.p crkva sv. Trojice pojedinano
iholjac
. o nepokretno kulturno dobro -
Z-5564 Mc.?}?rT-JI Zitnica pojedinagno
iholjac
nepokretno kulturno dobro -
Z-2897 Medinci arheoloski lokalitet Turski grad P pojedlfnau(:no
nepokretno kulturno dobro —
Z-6681 Sladgjev arheoloska zona Hrus¢ik—-Brodisce kﬂlturno-poSIj:sna cjelina
ci
nepokretno kulturno dobro -
2-6740 Sladgjev arheolosko nalaziste Lipa P pojedinatno
ci
kretno kult dobro -
Z-6739 SIadeev arheolo$ko nalaziste Lug 1P repr;?EdliJn;g:g ovro
ci
kretno kult dobro -
Z-378 Slad(?jev crkva sv. Barbare nepo repr;?edlijn:ér:g ovro
ci
kretno kult dobro -
Z-6540 Slatina arheolo$ka zona Veliko polje-Potocani niﬁﬁurr?]g%o&j:;::cjglirr\g
nepokretno kulturno dobro -
2-6523 Slatina arheoloska zona Veliko polje-Trnovaca- kﬂlturno-povijesna Gjelina
Berezine
Z-6541 Slatina arheolo$ko nalaziste Boboviste nepokretng kl_JItuvrno dobro -
pojedinacno
kretno kult dobro -
Z-4542 Slatina crkva sv. Josipa nepo repr;?EdliJn;ér:g ovro
Z-3611 Slatina Tradicijski krznarski obrt Vlatka Gribla nematerijalno kulturno dobro
Z-3612 Slatina Tradicijski uzarski obrt Antuna Kneza nematerijalno kulturno dobro
Z-4291 Slatina Zavicajni muzej Slatina—muzejska grada pokretno kulturno dobro -

muzejska grada

Osim materijalne i nematerijalne kulturno-povijesne bastine, na podru¢ju Grada postoje i
vazna prirodna kulturna dobra te neregistrirana povijesna bastina, poput vinogradarske
tradicije i tradicionalnih obrta.

Tablica br. 9 Kulturna bastina (ostalo)

Oznaka dobra Mijesto Naziv Vrsta kulturnog dobra
- Slatina Mamutovac (Sequoia) nepokretno kulturno dobro
- Slatina Park Slatina nepokretno kulturno dobro
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Arheoloska nalazista

- Arheolosko nalaziste Boboviste; otkriveni su arheoloski ostaci naselja iz kasnog
bron¢anog doba i tragovi naselja iz kasnog srednjeg vijeka.

- Arheolosko nalaziSte Lipa ima nalaze koji svjedote o postojanju manjeg
srednjovjekovnog naselja.

- Arheolosko nalaziSte Lug izvor je podataka o anti¢koj kulturi, njezinim regionalnim i
lokalnim manifestacijama.

- Arheoloski lokalitet Turski grad kod Medinaca upudéuje na ostatke jednog od
srednjovjekovnih gradista, a geografski polozaj lokaliteta odgovara polozajima koji su
uobicajeni za keltske gradine.

Na prostoru lokaliteta nacinjena su dva umjetno povisena zemljana plata i Sanac koji tece
izmedu i oko njih, Sto potvrduje da se zaista radi o odredenoj vrsti gradevine. Prema
govorenju starijih mjestana Medinaca i Novog Senkovca, navedeni platoi sa Sancima su jos
pocetkom proslog stoljeéa sluzili kao postaje za odmor i okrjepu, u vrijeme kada je citavo
podrucje bilo bogato Sumama hrasta luznjaka, a debla su na odrediste transportirali konji s
kolima.

- Objekt stara ”Zitnica” u Gornjem Miholjcu je zasti¢eno kulturno dobro. lzgradena je u stilu
neogotike, u prvoj polovici 19. stoljec¢a za potrebe skladistenja poljoprivrednih proizvoda kao
dio poljoprivrednog dobra Pustara Visnjica. Prvi put se spominje 1846. godine u dokumentu
u kojem grofovska obitelj Pejacevi¢ imanje u Visnjici prodaje njemackoj knezevskoj obitelji
Schaumburg - Lippe. Pocetkom 20. stoljeéa imanje Visnjica preuzima grofovska obitelj
Draskovic i pretvara u jedno od najbogatijih i najrazvijenijih dobara u ovom dijelu Slavonije.
U drugoj polovini 20. stolje¢a imanje je pod upravom Industrijsko-poljoprivrednog
kombinata Osijek. Danas je ”"Zitnica” u vlasnistvu Grada.

3.7.3. Aktivnii pustolovni turizam

Ponuda koja se sukladno zakonu o pruZanju usluga u turizmu definira kao aktivni i pustolovni
turizam ponajprije je smjeStena na podrucju okrenutom prema brdskom dijelu, prvenstveno
prema Papuku te uz podrucje jezera Javorica. Nadalje, kao podrucje aktivnog i pustolovnog
turizma profiliraju se izletiSta , Bunari¢” te malo lokalno skijaliSte ,Tominac”. Inicijative i
projekti koji se nalaze na raznim nivoima, spremno idu ka tome da se ove tri lokacije povezu
kroz tematske putove kako bi se na taj nacin objedinila ponuda u ovom segmentu turizma.

Od konkretnih aktivnosti ove kategorije turizma, koji se trenutno mogu prepoznati,
izdvajamo brdski biciklizam, planinarenje, tréanje u prirodi, te aktivnosti lova i ribolova. U
manjoj mjeri je prisutno jahanje, dok je iskoristenost vodenih povrsina, jezera i rijeka u
kontekstu aktivnosti na njima vrlo mala.

Navedene aktivnosti ne provode se kao dio turistickih paket-aranZmana ili jednodnevnih
izleta, veé su ponajvise dio sportsko-rekreativnih aktivnosti lokalnih udruga, koje se provode
u suradnji s turistickom zajednicom i samom lokalnom upravom.
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Tablica br. 10 Prikaz aktivnosti (aktivni i pustolovni turizam)

Aktivnost Lokacija Nositelj Definiranost u turizmu
brdski biciklizam Papuk - brdski dio - udruge, TZ, Grad djelomi¢no
izletiSta i jezera Slatina
tréanje Papuk-brdski dio udruge, TZ djelomi¢no
jahanje OPG Papuk OPG, udruge djelomi¢no
lov drzavnai privatna udruge, tvrtke djelomi¢no
lovista
ribolov rijeke i jezera udruge slabo
LOVNI TURIZAM

Na podrucju Grada Slatine postoji pet lovista kojima gospodari pet lovnih udruga, koje
osiguravaju cjelovit dozivljaj usluga vezanih uz lov, prihvat lovaca, njihov smjestaj kao i
smjestaj lovackih pasa, pratnju lovnika u lovistu te odgovarajucu prehranu. Sva se lovista
nalaze u ambijentu izuzetnih prirodnih ljepota. Od visoke divljadi izdvajaju se jelen (kapitalni
primjerci), srnjak, divlja svinja, a od niske fazan i zec. Svojim fondom, ova se lovista
svrstavaju medu najbogatije u Hrvatskoj.

RIBOLOV

Uz Dravu, koja svojim tokom oplakuje podrucje grada Slatine, umjetne ribolovne vode (Bajer
i Baki¢) postaju glavna okupljalista zaljubljenika u ribolov. Na podrucju Grada
Slatine djeluje vise ribolovnih udruga, a neke od njih u svojim godisnjim aktivnostima uz
ribolovni turizam i natjecanja u ribolovu, organiziraju i natjecanja u spravljanju “fis-
paprikasa“ (fisijada). Sportsko — rekreacijski centar akumulacija JAVORICA u izgradnji, jedan
je od primjera izgradnje turistickih i Sportsko rekreacijskih kapaciteta namijenjenih
izletnicima i turistima. Akumulacija Javorica udaljena je priblizno 300 m od drZavne ceste za
Vocin i Pleternicu, na izlazu iz Slatine, a uz cestu prema naselju lvanbrijeg.

3.7.4. Eno-gastro ponuda

Enoloska i gastronomska ponuda definira se kroz tradicijska jela, koja su rezultat bogate i
brojne mjeSavine kultura, tipi¢na za podrucje Slavonije, pa tako i Slatine. Brojne manjinske
zajednice koje se, kao takve i definiraju, ali i tradicijska obiljezja koja nisu izrazena kroz
institucije, takoder imaju velik utjecaj na gastronomsku bastinu. Nadalje, raznolikost
gastronomije definirana je i kroz Ccinjenicu da je poljoprivreda jedna od primarnih
gospodarskih djelatnosti slatinskog podrucja.

Za definiciju enoloske ponude potrebno je istaknuti pjenusac koji se proizvodi na podrucju
Grada Slatine od 1864. godine te je jedan od prvih prozvedenih u Hrvatskoj, a prvi
proizveden klasicnom metodom. Glavni protagonist je kneZevska obitelj Schaumburg Lippe,
koja u Slatini u to vrijeme osniva prvu tvornicu Sampanjca, a veé¢ 1891. godine na
Gospodarsko Sumarskoj izlozbi u Zagrebu dobivaju pocasnu diplomu i veliku kolajnu za
domadi Sampanjac i plemenito vino.

Impozantni podrum iz toga doba jo$ uvijek postoji u svom izvornom obliku u centru grada, a
kao svjedok svih dogadanja je procelje drvene bacve iz 1885. godine koje se cCuva u
Zavi¢ajnom muzeju grada Slatine. Tradicija dobrih slatinskih vina i dalje se nastavlja.
GrasSevina i Frankovka postali su dio obiljeZja ovog prostora.
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Od slastica

slasticarnici.

3.7.5. Smijestajni kapaciteti

istitemo: orahnjacu, makovnjacu, salenjake, pite...

Poznata je slatinska
Zahanekova torta od oraha koja se nekada davno mogla probati u glasovitoj Zahanekovoj

Na podruéju Grada Slatine registrirano je ukupno devet smjesStajnih objekata s ukupnim

kapacitetom od 49 smjestajnih jedinica sa 81 lezajem.

Tablica br. 11 Vrste smjestajnih kapaciteta

Naziv objekta
Business Club
Apartman ,Ana“ 2

Apartman ,Ana“
Obiteljska kuéa ,,Repic¢*

(
Josavac d.o.o.

Ugostiteljstva ,Repic”

Lovacki dom
,Fazanerija Kozice”

Pinta

Kuca za odmor
,Josavac”
UKUPNO:

lzvor: eVisitor

Vrsta objekta

sobe za
iznajmljivanje
apartman
apartman
objekti u
domacinstvu
soba za
iznajmljivanje
soba za
iznajmljivanje
lovacki dom

soba za
iznajmljivanje
kuca za odmor

Kategorija
3*
3*
3*
3* /2%
3*

3*
nema
kategorizacij
e

3*

4%

Broj
smjestajnih
jedinica
15

49

Broj
kreveta

15

IS

12

10

16

81

Broj

pomocnih
lezajeva

0

0
0
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Prema kategorizaciji smjestaja isti je definiran kroz smjestaj u domacinstvu u vrsti apartmana
ili soba za iznajmljivanje, kao kuc¢e za odmor te lovackog doma.

Tablica br. 12 Kategorizacija smjestaja

Naziv objekta

Business Club,
Usluzni obrt
,LM-PROM“

Apartman ,Ana 2

Apartman ,Ana“

Obiteljska kuéa
,Repic”
JOSAVAC d.o.o.

Ugostiteljstva
,Repic”

Lovacki dom
,Fazanerija
Kozice”
Pinta

Kuca za odmor
,Josavac”

lzvor: eVisitor

Vrsta objekta

ostali ugostiteljski objekti za smjestaj
(druge vrste - skupina kampovi) / soba za
iznajmljivanje
ostali ugostiteljski objekti za smjestaj
(druge vrste - skupina kampovi) /
apartman
ostali ugostiteljski objekti za smjestaj
(druge vrste - skupina kampovi) /
apartman
objekti u domadinstvu / objekti u
domacinstvu
ostali ugostiteljski objekti za smjestaj
(druge vrste - skupina kampovi) / soba za
iznajmljivanje
ostali ugostiteljski objekti za smjestaj
(druge vrste - skupina kampovi) / soba za
iznajmljivanje
ostali ugostiteljski objekti za smjestaj
(druge vrste - skupina kampovi) / lovacki
dom
ostali ugostiteljski objekti za smjestaj
(druge vrste - skupina kampovi) / soba za
iznajmljivanje
ostali ugostiteljski objekti za smjestaj
(druge vrste - skupina kampovi) / kuca za
odmor

Kategorija
objekta
3 zvjezdice

3 zvjezdice

3 zvjezdice

3 zvjezdice /2
zvjezdice
3 zvjezdice

3 zvjezdice

nema

kategorizacij
e

3 zvjezdice

4 zvjezdice

Naselje objekta

Slatina, Slatina

Slatina, Slatina

Slatina, Slatina

Slatina, Slatina

Slatina, Slatina

Slatina, Slatina

Slatina, Kozice

Slatina, Slatina

Slatina, Slatina

Kao glavnu karakteristiku moZe se navesti nedovoljan broj smjestajnih kapaciteta, ali i
nedostatak hotelskog smjestaja u samom gradu. Slijedom navedenog nije moguée primiti
organizirane grupe na razini oko 50 posjetitelja, koliki su standardni kapaciteti autobusa.

3.7.6. Dogadanja i manifestacije

Manifestacije na podrucju Slatine odvijaju se kroz cijelu godinu te se po znacaju i ciljnim
skupinama, kao i posjetiteljima, mogu definirati kao lokalna i djelomi¢no regionalna
dogadanja, dok se festival Dani Milka Kelemena moZe definirati kao nacionalno i

medunarodno.
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Tablica br. 13 Popis manifestacija

Manifestacije na podrucju Grada Slatine

Naziv manifestacije Podrucje Znacaj Prostor
Slatinske maskare tradicija lokalno otvoreni
Proljetni sajam gospodarstvo lokalno otvoreni
SAF — Street Art Fest kultura lokalno otvoreni
Dan Grada Slatine ostalo regionalno otvoreni/zatvoreni
Obrtnicki sajam poduzetnistvo regionalno otvoreno
Dani Milka Kelemena Eno-gastro turizam nacionalno otvoreno
Medunarodna kultura medunarodno otvoreno/zatvoreno
smotra folklora
Popisanac trail i sportski turizam regionalno otvoreno
Canicross

Posebno isticemo manifestacije koje promoviraju nematerijalnu kulturnu bastinu kao sto je
Matkanje, priredba kojom se predstavlja tradicionalni sladojevacki narodni obicaj koji
se redovito odrZzava na Bijelu nedjelju (Mladi Uskrs). Prikazuje rijedak obicaj Matkanja
(sklapanja prijateljstva — posestrimstva - matke) i djec¢jih svatova koji se u Sladojevcima
njeguje vise od 200 godina.

U okviru manifestacije ,etolleto” obuhvaéena su razli¢éita dogadanja za djecu, mlade i
odrasle: djecje radionice, koncerti, izlozbe, projekcije filmova ,pod zvijezdama“ i mnoga
druga.

Sredisnji godisnji kulturni dogadaj posvecen je glazbenom opusu uglednog hrvatskog
skladatelja s medunarodnom reputacijom Milka Kelemena. Medunarodni glazbeni festival
,Dani Milka Kelemena” redovito u listopadu okuplja renomirane svjetske umjetnike. Svojim
bogatim sadrZzajem i kvalitetom izvedbe privlaci brojne posjetitelje i nadilazi granice
Hrvatske. OdrZzava se od 1994. godine.

Da se u Slatini njeguje kultura i tradicija, ali i poti¢e poduzetnistvo i gospodarstvo, govore
sajmovi u svakom godisnjem dobu: Prolje¢e- Sajam cvijeca i slastica, Ljeto- Obrtnicki sajam i
sajam ,,Kako su radili nasi stari“, Jesen- sajam ,Jesen i Dani kruha“ i Zima- Adventski sajam.

3.7.7. Kultura zZivota i rada

Udruge gradana, kao dio kulture Zivota i rada na svakom podrucju, doprinose ciljevima koji
osiguravaju vaninstitucionalno bavljenje vainim segmentima u svakodnevnom Zivotu Grada
Slatine i njezinih stanovnika te doprinose kvaliteti Zivota i rada. Istovremeno ovakav pristup
omogucava razvoj odredenih djelatnosti kao i konkretnih usluga ili proizvoda koji na
podrudju turizma mogu imati znacajan utjecaj. U nastavku donosimo tabelarne prikaze svih
segmenata opce kulture Zivota i rada na podrucju Grada Slatine.
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Tablica br. 14 Udruge gradana

Socijalna skrb

Udruga osoba s
invaliditetom
Slatina

Dijabeticka
udruga Slatina

UdruzZenje
klubova lijecenih
alkoholicara
Slatina
Udruga
umirovljenika
Slatina
Udruga osoba s
intelektualnim
teSko¢ama
,Vretenac”
Slatina
Organizacija
slijepih
Viroviticko-
podravske
Zupanije
Drustvo
multipleskleroze
Slatine

Kultura

Hrvatsko kulturno-

-umjetnicko
drustvo , Dika“
Slatina

Gradsko pjevacko
drustvo ,,Zrinski“

Slatina
Gradska glazba
Slatina
Slatinski likovni

klub

Ogranak matice
Hrvatske Slatine

Udruga stvaratelja

u kulturi ,,DANI

MILKA KELEMENA*

Slatina

Udruge

Domovinski rat

Udruga roditelja poginulih
branitelja Domovinskog
rata Slatine

Udruga udovica poginulih
branitelja Domovinskog
rata Slatina

Hrvatski ¢asnicki zbor
Grada Slatine

Udruga hrvatskih vojnih
invalida Domovinskog rata
Slatina
Udruga veterana i
dragovoljaca Domovinskog
rata - Ogranak Slatina

Gradski ogranak udruge

dragovoljaca Domovinskog

rata Slatine

Zajednica udruga i ¢lanova

hrvatskih vojnih invalida
Domovinskog rata
Viroviticko-podravske
Zupanije
Zupanijska podruznica
udruge dragovoljaca
Domovinskog rata
Viroviticko - podravske
Zupanije

Udruga hrvatskih branitelja

lijecenih od

posttraumatskog stresnog

poremecaja Viroviticko —
podravske Zupanije.

Udruga veterana vojne

policije iz Domovinskog

rata Viroviticko-podravske

Zupanije

Drustvene
djelatnosti
Udruga Napredak

Lions Club Slatina

Drustvo ,Nasa
djeca” Slatine

Udruga Li¢ana
“Vila Velebita”
Slatina
Klub urbane
kulture

Udruga mladih
,KRIK” Slatina

Udruga za
promicanje
zdravog Zivota i
duhovni razvoj
AUM
Udruga pcelara
»Lipa“ Slatina

Udruga
vinogradara i
vinara ,,Slatinsko
vinogorje“

Udruga ,Koka
Hrvatica”
Viroviticko-
podravske
Zupanije
LAG ,, Marinianis”“

Sport/turizam
bastina
Moto-klub
“Speed”

Udruga za
odrZivi razvoj i
rekreaciju
MOTIV
Airsoft Club
Slatina

Biciklisticki klub
Slatina

Odred izvidaca
Lisice
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Tablica br. 15 Kultura rada i Zivljenja

Organizacije kulture Zivljenja

Poduzetnistvo Kultura

Gradska razvojna agencija-
GRAS
Udruzenje obrtnika Slatina

Slatina

Tablica br. 16 Sport i rekreacija

Sport/standard

Hrvacki klub ,,Slatina“ Slatina
Nogometni klub ,,Slatina“

Rukometni klub ,,Slatina“

ZRK ,,Slatina“ Slatina
Nogometni klub ,,Mladost” Bakic¢
Streljacki klub “Miholjac” Gornji Miholjac
Kuglacki klub ,,Slatina“ Slatina
Nogometni klub ,Slavonija“ Sladojevci
Zenski odbojkaski klub ,,Slatina“
Sahovski klub ,Slatina“ Slatina
Stolnoteniski klub ,,Slatina“
Nogometni klub , Kozice” Kozice
Rukometna Skola djevoijcica ,,Slatina“
Zenski kuglacki klub “Slatina“ Slatina

Zavicajni muzej Slatina

Gradska knjiznica i
¢itaonica Slatina
Pucko otvoreno uciliste

Obrazovanje

Djecji vrti¢ ,,Zeko”

Glazbena skola Milka
Kelemena
Djecji vrti¢ ,,Suncokret”

Osnovna Skola Eugena
Kumiciéa Slatina

Osnovna skola Josipa
Kozarca Slatina

Srednja skola Marka
Maruliéa Slatina

Industrijsko-obrtnicka
Skola Slatina

Sport
Sport/turizam

Sportsko ribolovna udruga “Klen”
Planinarsko drustvo “Tocak”

Sportsko ribolovna udruga “Smud”

Atletski klub “Slatina”
Taekwondo klub ,,Slatina“ Slatina
MNK ,Slatina” Slatina

Turizam

Turisti¢ka zajednica
Grada Slatine

Skolski klubovi
Skolski $portski klub
oS
Skolski $portski klub
“Marul”
Skolski $portski klub
0S Eugena Kumicic¢a
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Tablica br. 17 Upravljanje i odlucivanje

Gradska naselja
MO “ Braca Radi¢”

MO “Centar”
MO “Javorica”

MO “Kralj Zvonimir”
MO “Matija Gubec”

MO “Vladimir Nazor”

MO “Potocani”

Mijesni odbori

Samostalna naselja
MO ,,Bakic”
MO ,,Bistrica“

MO ,,Donji Meljani
MO ,,Gornji Miholjac”

MO ,,Golenic¢”
MO ,lvanbrijeg”

MO , Kozice”

MO ,,Markovo*
MO ,,Medinci“
MO ,,Novi Senkovac”
MO ,,Radosavci”
MO ,Sladojevacki Lug”

MO ,Sladojevci“
MO , Lukavac”

3.7.8. Marketing i promocija

Tablica br. 18 Lokalni mediji

Radio

Slatinski informativni centar d.o.o.

Mediji
Tisak

Slatinski petak

Glas Slavonije

Tv

Plava TV (Virovitica)

HTV Studio (Bjelovar)
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4. Analiza trendova na turistickom trzistu

4.1. Kvantitativni trendovi

Od samih pocetaka pracenja turistickih kretanja u svijetu od 1950. pa do danasnjih dana
turizam biljezi kontinuirane stope rasta. Do 1990-ih turizam je rastao po prosje¢noj godisnjoj
stopi od 7,1 %, da bi se nakon toga taj rast usporavao, ali se pri tome jos uvijek moze govoriti
o jednoj od najbrze rastucoj gospodarskoj aktivnosti. Najznacajnija receptivna makroregija je
Europa u kojoj se odvija nesto vise od polovice (50,7 % u 2011. godini) svjetskog turistickog
prometa, pra¢enog brojem turistickih dolazaka. Vazno je napomenuti da se, usprkos
svjetskim krizama, turizam brzo oporavlja te da je 2012. godine ostvarene 983 milijuna
dolazaka Sto je 4,6 % vise od prethodne godine. Vodedée svjetske receptivne zemlje, po broju
inozemnih dolazaka, su Francuska, SAD, Kina, Spanjolska i Italija. Iste zemlje biljeZe ujedno i
najvece prihode od turizma.

Europa kao tradicionalno najveéa svjetska turisticka regija bila je i najviSe pogodena
ekonomskom krizom pa je njen oporavak tekao sporije od ukupnog turizma na
medunarodnoj razini. Medutim, i unutar same Europe postoje razlike. Tako se posljednjih
godina nesto vedi broj dolazaka biljezi u srediSnjoj i isto¢noj Europi, dok nesSto blazi rast
ostvaruju juzna Europa/Mediteran. Ipak, valja spomenuti da regiji juzna Europa/Mediteran
pripada najveci udio unutar Europe tj. da se u ovoj regiji u 2011. godini odvijalo 18,5 %
turistickih dolazaka u Europu.

Predvidanja Svjetske turisticke organizacije (UNWTO) za nadolazeée razdoblje govore o
daljnjem rastu turizma. Tako se za razdoblje od 2010. do 2030. godine predvida rast po
prosjecnoj godisnjoj stopi od 3,3 % te dostizanje brojke od 1,8 bilijuna dolazaka do 2030.
godine. Obzirom na to da su zadnjih godina zemlje u razvoju biljezZile porast po vecoj stopi
od razvijenih ekonomija, predvida se da ¢e taj trend nastaviti i u buducnosti. Tako bi te
zemlje rasle po stopi od 4,4 % godisnje, dok bi zemlje s razviienom ekonomijom rasle nesto
sporije, tj. po stopi od 2,2 %. Takoder je vrijedno spomenuti da se, prema predvidanjima
UNWTO-a, najvedi godisnji rast ocekuje za Tursku (5,5 %), Crnu Goru (8,3 %) i Hrvatsku (8,4
%).

4.2. Kvalitativni trendovi

Na kretanja u turizmu utjecu brojna gospodarska i drustvena kretanja, kao i tehnoloska
dostignuca, koja svakodnevno mijenjaju nacine komunikacije suvremenih potrosaca. Brzi
gospodarski rast Azije, a posebice Kine i Indije, u svijetu globalizacije oblikuju nova jaka
trzista koja mijenjaju sliku turistickih tokova i njihovu dinamiku. Rast potroSacke moci novih
trziSta utjece na povecani broj i odmorisnih i poslovnih putovanja. U distribuciji sve je veci
broj vertikalnih i horizontalnih integracija. Hotelski lanci se povezuju, a osim medusobno
povezuju se i s prijevoznicima, pa tako kontroliraju distribuciju. Brendiranje je postalo jedno
od glavnih marketinskih alata. Brendiraju se hoteli, agencije i destinacije. Izrazen je trend
specijalizacije kao odgovor na sve vise diferencirano trziSte. Specijalizirani proizvodi traze
svoje trziSne niSe odgovarajuéi na njihove specificne interese i zahtjeve.

Postmaterijalisticko drustvo o kojem se danas govori odrZava se na zahtjeve modernih
turisti¢kih kupaca. Sve je izrazenija potreba pojedinaca za ucenjem, osobnim rastom i
upoznavanjem novih kultura i vrijednosti.
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Cijeni se identitet, razliCitost i posebnost. U skladu s time 'novi' turisti Zele dozivljaje i priCe
koje ¢e ih intelektualno unaprijediti, odgovarati njihovom stilu Zivota i obogatiti im iskustva.
Putovanje je sve manje luksuz, a sve vise potreba, odnosno, sastavni dio Zivota. Obzirom na
opdi rast educiranosti i potrebe intelektualnog napretka, trziSte se segmentira na razli¢ite
nacine. To mogu biti Zivotni stil, interesi, hobiji i sl. Tako se kao posebni segmenti mogu
promatrati nauticari, samci, ljubitelji kulture, obitelji s djecom itd. Potraznja s druge strane
tome odgovara razvijajuéi cijelu paletu novih proizvoda kao npr. ekoturizam, kulturni
turizam, zdravstveni, sportski, ruralni, cruising turizam.

U skladu s tim, velika je potreba upravljanja turistickom destinacijom koja je okvir za
stvaranje takvih proizvoda. Destinacije trebaju cjelokupnom ponudom i slikom odgovarati
interesima turista. Zbog toga je vazna edukacija, suradnja izmedu interesnih skupina, jasna
vizija razvoja i definirani proizvodi temeljeni na autentic¢nim resursima i atrakcijama.

Razvoj informacijskih i komunikacijskih tehnologija svakodnevno mijenja sliku turistickog
trziSta, a posebice utjee na sve elemente marketinskog miksa. Internet ima sve veéi znacaj u
promociji turisticke ponude i, u odnosu na klasi¢ne promocijske kanale, ,pokriva“ sve faze
putovanja, od prvog sanjarenja, pripreme putovanja, samog putovanja i boravka u
destinacijama do povratka ku¢ama i dijeljenja pozitivnih ili negativnih iskustva.

Osim promocije turistickih proizvoda, koji su po svojoj prirodi sloZeni, jer ¢ine skup razlicitih
proizvoda i usluga, inovativne tehnologije omogucuju njegovo dinamicko pakiranje, odnosno
kombiniranju pojedinih njegovih komponenti (koriStenjem Interneta) u vlastite turisticke
pakete. Ovo je posebno znacajno u kontekstu novih generacija ('Y' i 'Z') koje su srasle s
tehnologijom i kojima je koristenje ovih mogucnosti sastavni dio svakodnevnice, a koji tek
dolaze na turisticko trziste.

Zbog toga destinacijske turisticke organizacije sve veci dio svojeg budzeta usmjeravaju na e-
marketing aktivnosti koje postaje integralni dio ukupnih marketinskih napora. Osim toga, kad
je rije¢ o tehnologijama, sve je vedi trend koristenja mobilnih uredaja u destinacijama pa se
tako razvijaju i aplikacije za mobitele te se govori o potrebi razvoja i primjene e-marketinskih
strategija.

Zbog rasta konkurencije na globalnom turistickom trZziStu i dostupnosti informacija
destinacije se nastoji brendirati kako bi se Sto bolje pozicionirale na trzistu. Stoga se i
brendiranje destinacija moZe navesti kao jedan od glavnih trendova na strani turisticke
ponude. Kroz brend Zeli se prenijeti jednostavna poruka o sebi kako bi se sto lakse doslo do
potencijalnih potrosaca te ih se zainteresiralo i potaknulo na posjet.
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4.3. Analiza turistickih resursa i atrakcije u okruzenju
4.3.1. Rijeka Drava

Podrucje projekta DRAVA LIFE obuhvaca duzinu od 310 km i ukljuc¢uje Cetiri NATURA 2000
podrucja na povrsini od 67.800 hektara od Dubrave Krizovljanske (322,8 km) do Osijeka (15
km). U projekt je ukljuena cijela duzina Drave u Hrvatskoj, osim dijela od Osijeka do uséa u
Dunav (Park prirode Kopacki Rit).

U sklopu projekta sanirat ¢ée se kljuéne prirodne osobine rije¢nog ekosustava
medusektorskom suradnjom Hrvatskih voda, javnih ustanova za zastitu prirode i nevladinih
udruga, koje Ce izloZiti ovaj inovativni pristup upravljanja rijekama na nekoliko mjesta duz
Drave u Hrvatskoj.

Osim toga, projekt ¢e povedati rekreacijsku vrijednost podrucja za lokalno stanovnistvo koje
se njime koristi za, primjerice, ribolov, kupanje i opustanje.

Tijekom provedbe partneri ¢e uspostaviti obrazovne centre i poucne staze uz rijeku Dravu te
provoditi mjere za usmjeravanje posjetitelja. Uz to, organizirat ¢ée se nekoliko izlozbi i
provesti opsezne aktivnosti podizanja svijesti u suradnji s lokalnim stanovniStvom i skolama.
Projekt DRAVA LIFE pokrenut je 1. prosinca 2015. i trajat ¢e do 30. studenoga 2020.

lako sam projekt ne ukljucuje direktno podrucje Grada Slatine, na svega 17 km u naselju
Noskovci u sklopu provedbe projekta Dravska prica ureden je prostor Informativno
edukativni centara-hostel Dravska pri¢a. Centar "Dravska prica" koji se nalazi na
podrucju UNESCO prekogranicnog Rezervata biosfere Mura-Drava-Dunav biljezi znacajan
rast turistickog prometa. U ponudi je 38 bicikala, oprema za promatranje ptica,
bioistrazivacki laboratorij i multimedijalna dvorana. Centar takoder nudi programe Skole u
prirodi, terenske nastave i razliCite, s prirodom povezane, edukativne programe te smjestaj
hostelskog tipa.

4.3.2. Park prirode Papuk
Projekt GEOPRICE UNESCO GEOPARKA

Projekt Geo price UNESCO jedan je od najznacajnijih projekata JU PP Papuk. Nositelj projekta
je Javna ustanova Park prirode Papuk, a projektni partner je Zupanijska uprave za ceste
Viroviticko — podravske Zupanije. Projekt je odobren za sufinanciranje iz Operativnog
programa ,Konkurentnost i kohezija 2014. — 2020.“, prijavlien na poziv ,Promicanje
odrzivog koriStenja prirode bastine u nacionalnim parkovima i parkovima prirode”
Ministarstva regionalnog razvoja i fondova Europske unije. Ukupna vrijednost projekta s
neprihvatljivim troSkovima je 90.090.587,54 kn, dok iznos ukupnih prihvatljivih troskova
iznosi 77.238.120,20 kn, a od toga 85 %, odnosno 65.652.402,17 kn bit ¢e financirano
bespovratnim sredstvima EU. Razdoblje provedbe projekta je od pocetka obavljanja
aktivnosti odnosno od 9. oZujka 2016. godine do zavrSetka obavljanja predmetnih aktivnosti
odnosno do 31. ozujka 2020. godine.
Projekt Geopri¢e UNESCO Geoparka obuhvada ulaganje na nekoliko lokacija koje su tematski
povezane u jednu cjelinu — kategoriju ulaganja. Od posjetiteljske infrastrukture i sadrzaja
planira se izgradnja i opremanje geo — info centra Vodéin, adaptacija i opremanje dvorana u
Kuéi Panonskog mora, montiranje elemenata Adrenalinskog parka Duboka, rekonstrukcija
ceste Slatinski Drenovac — Jankovac — Granica Zupanije te izrada, nadogradnja i opremanje
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ukupno Sest vidikovaca. Uz to, planirana je i izrada studije upravljanja posjetiteljima te
izgradnja kapaciteta vezanih uz sigurnost posjetitelja.

U kategoriji ulaganja edukacija i interpretacija planirana je izrada edukativnih i
prezentacijskih materijala, edukativne radionice namijenjene vrtickoj i osnovnoskolskoj djeci,
edukacija vodica te koristenje informacijske komunikacijske tehnologije. Planirane aktivnosti
u kategoriji ulaganja Promocija i vidljivost su izrada marketinskog plana, vizualnog identiteta
i turistickog proizvoda UNESCO Geoparka, komunikacijski alati — GEO eventi, nastupi na
sajmovima, , izrada promotivnih materijala te odrZavanje eventa promicanja bastine
UNESCO Geoparka te izrada prezentacijskih alata. Po zavrsetku projektnih aktivnosti svi novo
ostvareni sadrzaji i proizvodi bit ¢e dostupni posjetiteljima Sto ée odrzati kvalitetu i
starih i novih posjetitelja, kao i na povecanje prihoda tijekom godina. Opdi cilj projekta je
doprinijeti povecanju odrzive privlacnosti javne turisticke infrastrukture kako bi se,
povecanjem ciljanih dnevnih posjeta i uspostavom boljeg upravljanja posjetiteljima,
poboljsao turisticki potencijal Kontinentalne Hrvatske, te na taj nacin doprinijelo ostvarenju
pozitivnih gospodarskih uc¢inaka na lokalno i regionalno gospodarstvo. Specificni cilj projekta
je unaprijediti turisticku infrastrukturu uvodenjem inovativnih nacina prezentiranja
povijesno — kulturnog, geoloskog i bioloskog bogatstva te boljeg sustava upravljanja
posjetiteljima s ciljem povecanja broja posjetitelja Parka prirode Papuk, produljenja njihovog
boravka i odrzivog drustveno — gospodarskog razvoja.

4.3.3. Viroviticko-podravska Zupanija
Kontinuitet razvoja turizma

Nastavljajuci se na tradiciju Viroviticke Zupanije, Ciji korijeni sezu joS u 13. stoljece, kada
Arpadovici osnivaju kraljevske Zupanije kao administrativna podrucja s kraljevskim posjedom
i utvrdenim gradom u njihovom sjedistu, danasnja Viroviticko-podravska Zupanija, smjestena
je u sjeverno-istocnom dijelu Hrvatske, na podruc¢ju koje ujedinjuje prostor Slavonije i
Podravine, a rasprostire se na povrsini od 2068 km? te obuhvadéa tri grada i trinaest opéina sa
ukupno 92.380 stanovnika.

Povoljan prometno-zemljopisni poloZaj je, uz dugu i bogatu tradiciju i ljepotu prirode,
uvjetovao pokretanje ozbiljnijih turistickih aktivnosti ve¢ u drugoj polovini 19. stolje¢a. Osim
tada uvrijeZzenih putovanja, pohoda i obilazaka trgovista, sajmista i hodocasnickih mjesta,
zabiljeZzeno je da sve vise gostiju dolazi na redoviti odmor i ljetovanje u Orahovicu koju krase
lijepa okolica i zdrav gorski zrak. U takvim je okolnostima u Orahovici 1899. godine osnovano
Drustvo za poljepSavanje mjesta i okolice.

Gotovo istovremeno i u Virovitici se osniva Drustvo za poljepSanje Virovitice, koje uz 1884.
godine osnovano drustvo za medusobno usavrSavanje u svakom pogledu kao Sto je i
promicanje domace zabave — ,Kasino”, uspjeSno djeluje na podruéju kreiranja kvalitetnog
turisti¢kog ozracja.

Tijekom druge polovice 19. stolje¢éa u Orahovici, Slatini i Virovitici postoji po nekoliko
gostionica, konaka i svratista, od kojih je najpoznatija i najveca viroviticka gostionica i
svratiSte ,K Lippeovoj ruzi®, u vlasnistvu knezevske obitelji Schaumburg — Lippe. Ista je obitelj
1840. godine od grofa Antuna lll. Pejacevica kupila dvorac u Virovitici, koji su potom

nadogradili i dali mu danasnji izgled s barokno — klasicisti¢kim obiljezjima.
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Na samom prijelazu 19. u 20. stoljece uredeno je poznato viroviticko izletiSte Milanovac.
IzletiSte se sastojalo od brizno njegovanog parka sa Setnicama, izvora i gostionice, a izgubilo
se urbanizacijom, odnosno Sirenjem gradskih podrucja.

Od pocetka 20. stoljeéa u Slatini djeluje Drustvo za poljepSanje grada, a u Vocinu Drustvo za
prihvat gostiju. U tom periodu Jankovac na Papuku ve¢ ima status najljepSeg slavonskog
izletista, dok Slatin¢ani ureduju svoj vidikovac LeS¢anov vinograd. U periodu do Il. svjetskog
rata Slatina ima ¢ak tri hotela — , Sand1“, ,Slatina“ i ,Frank”.

Tri ratna perioda 20. stoljeca su, izravnim i neizravnim utjecajima, umnogome narusila sklad
turistickog razvoja ovog podrucja.

U drugoj polovini 20. stoljeéa dolazi do znacajnijeg razvoja izletnickog, poslovnog, tranzitnog
i naroCito lovnog turizma. Obnavljaju se, proSiruju ili grade hoteli, moteli, lovacke kuce i
odmaraliSta (Hotel ,Slavonija® u Virovitici, Hotel ,,Podravina® u Slatini, Motel ,Milanovac” u
Virovitici, OdmaraliSte Crvenog kriza u Orahovici i sl.) ureduju se i ponudom profiliraju
izletiSta, kupalista, skijaliSta i mjesta za rekreaciju (uz rijeku Dravu, uz jezera, bare i ribnjake,
na obroncima Papuka i Bilogore). Turisti¢ka drustva, u sustavu Turistickog saveza, aktivno
djeluju u Orahovici, Slatini, Voc¢inu, Suhopolju, Virovitici i Pitomaci, a dio njihovih aktivnosti
odnosi se na tiskanje prvih ozbiljnijih promotivnih materijala.

U istom periodu zapocinje s radom niz ustanova poput Gradskog muzeja i KazaliSta u
Virovitici, Amaterskog kazalista i Doma kulture u Slatini ili udruga koje njeguju glazbenu
umjetnost, likovnu umjetnost i folklor. Njihova djelatnost uz aktivnosti drustava osnovanih
joS u 19. stolje¢u upotpunjuje i obogacuje ritam sredina u kojima djeluju i ¢ini ih
privlacnijima.

Period Domovinskog rata oznacava zastoj ili ¢ak prestanak mnogih aktivnosti na Sirokom
podrucju turizma, a ponovnom uspostavom mirnodopskih uvjeta zapocinje nova, poprilicno
sveobuhvatna etapa razvoja turizma na ovom podrucju.

Institut za turizam iz Zagreba izraduje Strateski marketinski plan turizma Viroviti¢ko-
podravske Zupanije. Temeljitom stru¢nom analizom autori ove studije definiraju, razraduju i
rangiraju sve turisticke potencijale i sugeriraju nacine daljnjeg turistickog razvoja.

Sustav turisti¢kih zajednica koji djeluje od 1994. godine, a koji se na nasem podrucju odnosi
na Turisti¢ku zajednicu Viroviticko-podravske Zupanije, na turisticke zajednice u gradovima
Virovitici, Slatini, Orahovici te u opé¢inama Pitomaca i Cacinci, u sveobuhvatnoj suradnji s
brojnim institucijama, ustanovama, udrugama i pojedincima sustavno oblikuje jasne profile
razli¢itih suvremenih turistickih proizvoda. Unutar sustava postoje Turisticki uredi u
Virovitici, Slatini, Orahovici, Pitomaci, Ca¢incima i Suhopolju koji djeluju i kao turisticki
informativni centri.

U ovom periodu podruéje uz rijeku Dravu, ¢ija duZina toka kroz Viroviticko-podravsku
Zupaniju iznosi priblizno stotinjak kilometara, postaje dostupnije jer prestaje vaZiti strogi
rezim pogranicnog pojasa sa ograni¢enim kretanjem i zadrzavanjem. Na pitomackom
podrucdju Cetiri pridravska lokaliteta dobivaju status zasti¢éenog krajolika. Na podrucju opcéine
Pitomaca — podravskom dijelu Zupanije, biljeZe se znacajnija ulaganja u izgradnju smjestajnih
kapaciteta, Sto uz osebujnu i njegovanu podravsku tradiciju koja se manifestira kroz pjesmu
(Glazbeni festival ,Pjesme Podravine i Podravalja“), ples, autohtonu hranu, vina i seoske
obicaje ovaj kraj posebno istice.
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U slavonskom dijelu Zupanije ovaj je period takoder obiljezen znacajnim pomacima u
unapredeniju turisticke ponude. Osniva se Park prirode Papuk sa sjedistem u Vodéinu, a koji se
dijelom nalazi i na podrucju susjedne PoZeSko-slavonske Zupanije. Temeljito se obnavlja
Planinarski dom na Jankovcu (u sastavu P.P. Papuk) sa svim pripadaju¢im objektima.

U samom Vodinu, koji je tijekom Domovinskog rata pretrpio znatna razaranja, nastavlja se
duga tradicija hodocaséa, obnavlja se lovni turizam i revitalizira se obliznji arboretum u
Lisi¢inama.

U Orahovici, koja je reputaciju turistickog odrediSta stekla joS sredinom 19. stoljeca,
nastavlja se tradicija ,Orahovackog prolje¢a” — jedne od najveéih manifestacija na podrucju
Slavonije, ureduju se izletiSte ‘Orah’ i kupaliste na Orahovackom jezeru, a u samom gradu
nastaju dva hotela.

U Slatini se nastavlja duga tradicija lovnog turizma, nizom manifestacija njeguju se tradicijski
obicaji, otvaraju se novi ugostiteljski i smjeStajni objekti, a rada se i Medunarodni festival
avangardne glazbe ,, Dani Milka Kelemena“.

U Virovitici, upravnom, gospodarskom, prometnom, kulturnom i obrazovnom sredistu
Viroviticko-podravske Zupanije, turizam se razvija kroz razlic¢ite tradicijske i suvremene
oblike. Kulturno — povijesni, kazalisni, izlozbeni, knjizevni, koncertni i sportski sadrzaji ovdje
imaju dugu tradiciju i svojim ritmom odvijanja Viroviticu ¢ine Zivom i atraktivnhom. Kroz dva
velika mozaicna manifestacijska ciklusa — ,Rokovo” i ,Prosinac u gradu“ objedinjuju se
tradicijski obicaji i suvremenost. Sustavno se, sukladno povecanoj potraznji, otvaraju novi
ugostiteljski i smjestajni objekti, koji su kategorizirani u rasponu od dvije do Cetiri zvjezdice.

Prostorno-urbanistickim planovima koji se posljednjih godina sustavno izraduju za podrucja
svih gradova i opcina, jasno se utvrduju prostorna podrucja planske turisticke izgradnje i
razvoja, narocito na do sada nedovoljno iskoristenim oblicima ruralnog i seoskog turizma.

Kulturno-povijesni kontinuitet

Podrucje Viroviticko-podravske Zupanije naseljeno je joS od neolitika (6000 — 3500. pr.
Krista), a najstariji saCuvani kulturno-povijesni spomenici sagradeni su u srednjem vijeku.
RuZica grad, pokraj Orahovice, iz 13. stolje¢a ubraja se medu najznacajnije i najsacuvanije
primjere srednjovjekovnih gradina u Hrvatskoj. U srednjem vijeku Orahovica, Slatina i
Virovitica dobivaju povlastice slobodnih trgovista, odnosno postaju gradovi. Kralj Bela IV.
1242. godine u Virovitici izdaje Zlatnu bulu — dokument kojim danasnji Zagreb stjece status
grada.

Crkva sv. Lovre u Crkvarima, crkva sv. Petra u Cadavici, manastir s crkvom sv. Nikole pokraj
Duzluka i crkva pohoda Blazene Djevice Marije u Vocinu potjecu iz 15. stoljeca i predstavljaju
izvanredne primjere sakralne arhitekture iz perioda prije turskih osvajanja, koja su obiljezila
16.i 17. stoljece.

Zivot se ponovno obnavlja od druge polovice 18. stolje¢a. U Virovitici franjevci podizu
kompleks franjevackog samostana i crkve sv. Roka, ¢ija se unutrasnjost ubraja u najznacajnije
barokne interijere sjeverne Hrvatske. Tijekom 19. stoljeca dolazi do procvata sveukupnog
Zivota. U Suhopolju se gradi crkva sv. Terezije Avilske — najljepsi primjer sakralne klasicisti¢ke
arhitekture u Hrvatskoj. Gradi se dvorac Pejacevi¢ u Virovitici u elegantnom barokno —
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klasicistickom slogu, dok dvorac Jankovi¢ u Suhopolju, dvorac Draskovié¢ u Slatini, kao i niz
drugih sakralnih, javnih i privatnih objekata dobivaju historicisticka obiljezja.

Suvremeni kulturni Zivot temelji se na raznolikosti i dugoj tradiciji. Folklor i glazba su na ovim
podruéjima oduvijek bili ¢uvari narodne bastine. Mnogobrojna drustva i danas cuvaju
raznolike narodne nosnje, obicaje, glazbu i folklor svoga kraja, Sto Cesto pokazuju na
smotrama i susretima. U gradovima Zupanije djeluju pjevacki zborovi i puhacki orkestri sa
stoljetnom tradicijom, a zavi€ajni likovni umjetnici, pjesnici i knjiZzevnici biljeze kistom i
perom ljude i dogadaje.

Gradski muzej u Virovitici u svom stalnom postavu nudi arheolosku, povijesnu, etnolosku i
likovnu zbirku i srediSnje je mjesto izlozbenih aktivnosti. Samostanski muzej u okviru
Franjevackog samostana u Virovitici sadrzi zbirku od vise tisuca izloZaka s podrucja sakralne
umjetnosti. Zavi¢ajni muzej u Slatini nudi jedinstvenu kulturoloSku pri¢u o slatinskom kraju, a
vrijedne zavi¢ajne zbirke postoje takoder u Pitomaci (Muzej Petra Preradovica smjesSten je u
rodnoj kudi velikog hrvatskog pjesnika, u Grabrovnici pored Pitomace), Suhopolju i Orahovici.

Osobitu ulogu u kulturnom Zivotu ima Kazaliste Virovitica, s profesionalnom djelatnoséu
duljom od pola stoljeca.

Crkva pohodenja Blazene Djevice Marije u Vocéinu je tijekom Domovinskog rata srusena, a u
periodu 2002. -2011. godine potpuno je obnovljena metodom faksimilske rekonstrukcije.
Predstavlja jedinstven primjer monumentalne goticke arhitekture izvan urbanih centara.
Unutrasnjost crkve opremljena je radovima najistaknutijih suvremenih hrvatskih autora.

Crkva je okruzena prostranim parkom u kojem su zastupljene biljne vrste koje potjecu sa 5
kontinenata. Crkvu, odnosno SvetiSte Gospe Vocinske, godisnje pohodi vise od 60 000
hodocasnika.

Iz bogate glazbene tradicije u kojoj su stasali skladatelji, pjevaci i glazbeni sastavi, izrasla su
dva medunarodna glazbena festivala. Glazbeni festival Pjesme Podravine i Podravalja
(Pitomaca) njeguje izvornu glazbenu tradiciju ovog podrucja, dok su Dani Milka Kelemena
(Slatina) posveéeni avangardnoj glazbi.

Prirodna bastina

Viroviticko-podravska Zupanija smjeStena je u sjeverno istoénom dijelu Hrvatske, obuhvaca
podrucja Slavonije i Podravine. S juzne strane omedena je Bilogorom, Papukom i Krndijom,
Ciji se obronci postupno stapaju s Panonskom nizinom. Na svom sjevernom dijelu Zupanija je
omedena rijekom Dravom koja veéim dijelom svog stotinjak kilometara dugog toka ovim
podrucjem ujedno predstavlja i granicu s Madarskom. Od srpnja 2012. godine to se podrucje
nalazi u sastavu Prekograni¢nog rezervata biosfere Mura — Drava — Dunav unutar UNESCO
mreZe rezervata biosfere, Cime je prepoznata izuzetna prirodna vrijednost ovog prostora na
svjetskoj i europskoj razini.

Park prirode Papuk / UNESCO svjetski geopark Papuk prostire se na 336 km? i obuhvaca
podrucdja Viroviticko-podravske i PoZesko-slavonske Zupanije. Kao posebna reljefna znacajka
istiCe se najvisi slavonski vrh Papuk (953 m). Osim nekoliko potoka i jezera na podrucju parka
nalaze se i prirodni termalni izvori. lzuzetnu raznolikost biljnog i Zivotinjskog svijeta prati i
geoloska raznolikost, a unutar parka nalaze se ostatci sedam srednjovjekovnih gradova i
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arheolosko nalaziSte iz starijeg Zeljeznog doba (8. — 3. st. pr. Kr.). Park prirode Papuk
obuhvada i tri podruéja posebne zastite, a to su:

Rupnica — geoloski spomenik prirode glasovit po stubastom luéenju stijena Park-Suma
,Jankovac” — gorska dolina okruzena stoljethom Sumom bukve sa krSkim fenomenom
Jankovackog slapa Sekulinacke planine — specijalni rezervat Sumske vegetacije — Suma bukve
i jele stara oko 150 godina sa prasumskim karakterom.

Kao spomenici parkovne arhitekture zavedeni su parkovi u Virovitici, Suhopolju, Vocinu i
Slatini, stablo mamutovca u Slatini i skupina stabala u Noskovackoj Dubravi.

Zastiéeni krajolici na nasem podrucju nalaze se uz rijeku Dravu na podrucju opéine Pitomaca,
a to su: Kriznica, Jelkus, Sirinski otok i mocvarno staniste Vir.

Arboretum Lisi¢ine nastaje 1963. godine, a nalazi se na podru¢ju opcine Vocin. Do
Domovinskog rata Arboretum se prostirao u uzem dijelu na povrsini od 37 ha, sa zasadenih
priblizno 2500 primjeraka autohtonih i alohtonih vrsta drveda i grmlja te je stoga arboretum
bio jedan od najznacajnijih u jugoistocnom dijelu Europe. Krajem 1991. godine zbog ratnih
zbivanja prestala je svaka aktivhost u arboretumu, a broj vrsta smanjen je za viSe od
polovine.

Danas je arboretum dobrim dijelom obnovljen i nalazi se pod ingerencijom Hrvatskih Suma —
Sumarija Vodin, ciji struénjaci ulazu velike napore u njegovu revitalizaciju.

Gospodarske znacajke

Bogatstvo prirodnih resursa uvjetovalo je razvoj poljoprivrede, povrtlarstva, vocarstva i
stocarstva. Na plodnim podravskim i slavonskim poljima, uz kukuruz i Zitarice odavno se
uzgaja i najkvalitetnije ljekovito bilje, duhan i Secerna repa, dok su na obroncima Bilogore i
Papuka razasuti vinogradi i vocnjaci. Bogatstvo Sumskog fonda dalo je zamaha razvoju
drvopreradivacke industrije sa svjetskom reputacijom. Cista priroda je idealan ambijent za
bavljenje pcelarstvom, pa su stoga pcelari s ovog podrucja ve¢ duZi niz godina u samom
hrvatskom vrhu po kvaliteti i koli¢ini proizvedenog meda. Smjestaj Viroviticko-podravske
Zupanije na sjeciStima vaznih prometnih pravaca odredio je razvoj trgovine. Iz tradicije
sajmovanja izrasli su respektabilni medunarodni sajmovi — ,Viroexpo” i ,Agroexpo” u
Virovitici, te ,Slavin“ u Orahovici.

Enologija i gastronomija

Kao najznacajniji, ali zasigurno i najoriginalniji proizvod sa podrucja enologije je ,Slatinski
biser”, prvi hrvatski pjenusac proizveden klasicnom metodom. Prema izvorima ,Katalog
izlozbe ,Slatinski biser-pjenusac vlastelina Schaumburg — Lippe” nakladnik DrZzavni arhiv u
Vitovitici, izdanog povodom istoimene izlozbe, (07.06.2019) tvornica je pocela s
proizvodnjom 1864., a veé 1867. njezini proizvodi su nasli put do izloga i stolova pojedinih
zagrebackih trgovina i gostiona. Kvaliteta pjenusca ,Slatinski biser” osigurala je knezu (Adolf
I. Schaumburg-Lippe) dobitak pocasne diplome i velike kolajne na Gospodarskoj izlozbi u
Zagrebu 1891. Nakon Sto je obitelj Schaumburg-Lippe 1911. odluéila prodati svoja imanja u
Hrvatskoj, tvornica pjenusca iz Slatine preseljena je u Villany (Madarska). Od 2015./2016.
godine unutar tvrtke ,, Stari podrum” ponovno je pokrenuta proizvodnja pjenusavog vina od
crvenog grozda sa slatinskog podrucja, s ciljem promicanja slatinskog vinogorja kao kolijevke
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hrvatske proizvodnje pjenusca. Nazvali su ga ,,Slatinski biser”, a sve $to proizvedu , nestane u
trenu”.

Danas se mnogi vinogradari nalaze na zavidnoj razini proizvodnje, a znacajne povrsine
nasada vinove loze posjeduju zastitu geografskog porijekla. U sortimentu su najzastupljenije
sorte grasevina, sivi i bijeli pinot, zeleni silvanac, chardonnay, cabernet sauvignon, frankovka
i Citava paleta stolnih sorata. Nakon izvrSene regionalizacije, vinogradarsko podrucje
Viroviticko-podravske Zupanije svrstano je u regiju kontinentalne Hrvatske, podregiju
Slavonije, kao Viroviti¢ko vinogorje i Orahovacko—slatinsko vinogorje.

Osim velikih tvrtki s industrijskom proizvodnjom vina iz Orahovice i Slatine na cijelom
podrucju Zupanije postoji niz obiteljskih proizvodaca vina od kojih su se neki opredijelili za
proizvodnju voénih vina, kao $to su vino od jabuke, vino od visnje, kupine ili medovina.

Gastronomija ovog podrucja odredena je slavonskom i podravskom kuhinjom u kojima se
Cesto srecu, povijesno i zemljopisno nametnuti, utjecaji madarske i njemacke kuhinje, Sto
sve zajedno predstavlja izvanredno gastronomsko bogatstvo. Tradicijska, karakterna i jaka,
no iznad svega ukusna jela ovog podrucja dijele se na svakodnevnu, blagdansku, tezacku i
gospodsku hranu, koja se u razliitim varijantama moZe dobiti u dvadesetak restorana na
podru¢ju Zupanije. Bogatstvo ribljeg fonda i divlja¢i takoder oplemenjuje jelovnike, a
tradicionalnoj gastronomiji posveceno je i nekoliko manifestacija.

Loviribolov

Na podrucju Viroviticko-podravske Zupanije postoje 32 loviSta kojima gospodari tridesetak
lovnih udruga. Sva se lovista nalaze u ambijentu izuzetnih prirodnih ljepota. Brdsko-planinska
loviSta smjeStena su na obroncima Bilogore, Papuka i Krndije dok nizinska lovista prate tok
rijeke Drave. Od visoke divljadi izdvajaju se jelen (kapitalni primjerci), srnjak, divlja svinja, a
od niske fazan i zec. Bogatim fondom divljaCi ova se loviSta svrstavaju medu najbogatija u
Hrvatskoj.

Rijeka Drava najveca je i najbogatija ribolovna voda na podrucju Viroviticko-podravske
Zupanije. Obiluje gotovo svim vrstama slatkovodnih riba, kao $to su som, $aran, Stuka, smud,
amur, keciga, manji¢, bolen, jez, mrena, babuska, deverika, tolstolobik, okan, klen, linjak,
jegulja i druge vrste. U stotinjak kilometara svog toka ovim podru¢jem Drava nudi gotovo
bezbroj mjesta za uspjeSan ribolov. Kao osobito ribolovno podrucje istice se podrucje
Kriznice, u blizini Pitomace, gdje se susrecu stari i novi tok rijeke Drave. Uz Dravu postoje
mnoge bare, jezera, limani i jame kao ostaci njenog starog korita.

Postoji jo$ i niz drugih atraktivnih ribolovnih voda kao S$to su ribnjaci, retencijska jezera,
kanali i potoci s ribljim vrstama kao i u Dravi.

Rekreativni sadrZaji

Ponudom ovakvih sadrZaja prednjaci Park prirode Papuk jer se tamo nalazi niz poucnih,
rekreativnih, planinarskih, biciklistickih i staza za jahanje. Orahovica, Slatina, Virovitica i
Pitomaca nude niz kvalitetnih sportskih i rekreativnih objekata. Na cijelom podruéju Zupanije
moze se uzivati u jahanju, koje je moZda najdozivljajnije na Pustari Visnjica, koja je 2011.
godine osvojila prestiznu titulu Europske destinacije izvrsnosti. Obiteljsko gospodarstvo
"Zlatni klas’ u Otrovancu uz rekreativno jahanje nudi i Skolu jahanja. Nezaobilazni oblik ljetne
rekreacije je kupanje — u bazenu, ili joS bolje, na Sljuncanim dravskim plazama ili na jezerima.
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Orahovacko jezero tijekom ljetnih mjeseci privlaci desetke tisuéa kupaca jer, bez dvojbe,
spada medu najuredenija i najatraktivnija kontinentalna kupalista. Za snjeznih zima obronci
Papuka i Bilogore postaju prava skijaliSta i sanjkaliSta. SkijaliSta s vucénicom postoje u
Virovitici i Slatini.

Krajem 2014. godine na podrucju Viroviticko-podravske Zupanije uspostavljena je mreza od
535 km oznacenih biciklistickih staza koje su podijeljene u 13 tematskih ruta, a dio kojih se
odnosi na fizicki nastavak nasim podruéjem dvije poznate medunarodne biciklisticke rute —
Dravska ruta i Euro Velo 13 — Ruta Zeljezne zavjese.

4.3.4. Pustara Visnjica

Pustara Visnjica u svojoj ponudi kombinira smjestaj u Hotelu ,,ViSnjica“, sadrzaje vezane uz
ergelu i farmu.

Smjestaj u Hotelu ,Visnjica” sastoji se od 36 soba, nudi ugodaj depadanse i obiteljskih
apartmana te Cetiri sobe prilagodene osobama s invaliditetom.

Posebna atrakcija su vjencanja na otvorenom u predivhom stoljethom perivoju punom
stabala lipa, javora, borova, duda, kestena, raznih egzota i cvijeca.

Ugostiteljska i restoranska ponuda odvija se u restoranu Visnjica te u Konobi Kotac¢ kao
izdvojenom objektu u okviru restorana Hotela ,Visnjica”®.

Organizacija turisticke ponude bazira se na organizaciji izleta za obitelji, Skole i za odrasle te
zasebno u obliku team buildinga. Nude se izleti kao foto-izlet u netaknutu prirodu Dravskog
dira, informativno edukativni centar Dravsku pric¢u te kao tematski pod nazivom ,,od Pustare
do pustare”. Izleti u Park prirode Papuk te piknik na obali Drave takoder su dio ponude.
Nadalje u ponudi su i aktivnosti: biciklizam, jahanje, kupanje, voznja u kociji te tematske
radionice.
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5. SWOT ANALIZA

5.1. Prednosti i nedostatci razvoja turizma na podrucju Grada Slatine

Prednosti

e bogata kulturno-povijesna bastina °

e povoljan geografski polozaj (rijeka Drava .
na sjeveru, zona ravnicarskog prostora, .
obronci Papuka )

e blizina Parka prirode Papuk i °
komplementarnost turisticke ponude

e ekoloska o¢uvanost i bogatstvo prirodnih .
resursa

e multietni¢nost stanovnistva .

e postojanje povijesnog i arheolo$kog
potencija
e grad poznatih licnosti iz podrucja glazbe, .
likovne umjetnosti, knjizevnosti, sporta..
e bogata gastro-enoloska ponuda .
e gostoljubivost stanovnistva

e razvijeni sportsko-rekreacijski sadrzaji °
(brdski biciklizam, planinarenje, jahanje)

e prisutnost raznolikosti turistickih °
destinacija i prirodnih atraktivnosti °

e postojanje institucionalne podrske
razvoju turizma ( muzej, knjiznica, TZ,
Razvojna agencija)

e razvijen civilni sektor — udruge koje nude
turisticke sadrzaje

e prepoznate i kontinuirane manifestacije

e postojanje turisticke infrastrukture
(multimedijska dvorana, biciklisticke
staze, jezero ....)

e blizina Madarske

Nedostatci
nedovoljno smjestajnog kapaciteta
slabija prometna povezanost
nedovoljna medijska i marketinska
eksponiranost
slaba suradnja i povezanost izmedu
turistickih aktera na podrucju Grada
nedovoljan broj privatnog sektora koji
se bavi turizmom
nedovoljna ulaganja u edukaciju
stanovnistva i turistickih aktera o
turistickim znanjima i trendovima
nema jasnog strateSkog dokumenta za
razvoj turizma
nedovoljno opremljena turisticka
infrastruktura
nedovoljno valorizirana kulturno
povijesna bastina
odlazak mladih
nema turisticke tradicije i iskustva
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5.2. Prilike i prijetnje za planirani razvoj turizma na podrucju Slatine

Prilike
e uzlazni trend potraznje ruralno- .
turistickih destinacija °
e porast potraznje vikend-sadrzaja °
e mogucénost stvaranja brenda Ciste
ekoloske destinacije i gastro-eno °
ponude
e potraznja za novim aktivnim turistickim °

sadrzajima

e mogucnost koristenja EU fondova za °
uredenje turisticke destinacije

e uspostava suradnje s ostalim °
nacionalnim ili internacionalnim
institucijama i ustanovama na polju °
turizma, kulture, gospodarstva..

Prijetnje
Cesta izmjena zakonskih regulativa
politicke promjene
ekonomska situacija i manjak
zainteresiranih investitora
manjak struéne turisticke radne snage
na trzistu rada
dodatna industrijalizacija turisticki
atraktivnih podrucja
brzi razvoj turistickih sadrzaja izvan
podrucja grada Slatine
nemogucnost brze prilagodbe
promjenjivim turistickim potrebama
spora izgradnja turisticke infrastrukture
zbog nedostatka financijskih sredstava
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6. Plan razvoja turizma Grada Slatine za razdoblje 2020. — 2027. godine

6.1. Vizija i ciljevi razvoja turizma u Slatini

Slatina je energetski odrziv Grad s razvijenom poduzetnickom klimom, o¢uvanom prirodnom
bastinom, kulturnim i sportskim sadrzajima te je suvremen i turisticki prepoznatljiv grad,
infrastrukturom, modernim

pozeljan za Zivot, s uredenim prostorom, suvremenom

komunalnim i javnim uslugama.

6.2. Programsko prostorna koncepcija podrucja

Tablica br. 19 Programsko-prostorni koncept

Urbano podrudje-
Najnize podrucje

Zavicajni muzej
Sequoia - gradski park
zaSti¢ena kulturna bastina

zasticena prirodna bastina
glazbena skola

Dani Milka Kelemena

Podrucje rekreacije —
Blago brdovito podruéje

izletiste ,Bunarié”

jezero Javorica

skijaliste ,Tominac”

lokalni OPG-ovi
lovacke i planinarske kuée

jezero Slanac

Podrucje adrenalina-
Brdoviti obronci papuka

izletnicko-rekreativno podrucje

brdsko-biciklisticki park

stari gradovi

lovista
Park prirode Papuk

rijeka Drava
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7. TrziSno repozicioniranje i vizija razvoja

Svaka strategija razvoja zapocinje definiranjem osnovnih smjernica razvoja turizma koje
moraju biti sadrzane u viziji razvoja. Vizija turisticke destinacije Slatina mora predstaviti
destinaciju na nacin kako je Zelimo vidjeti u dugoro¢nom razdoblju, za minimalno 7 godina, i
mora biti temeljena na postoje¢im i buduéim atrakcijama i svim utvrdenim prednostima
destinacije. Istodobno, mora odgovoriti na pitanja po ¢emu je destinacija Slatina
prepoznatljiva, Sto je to Sto ju razlikuje od drugih destinacija, Sto mozZze pruziti bolje od
konkurencije.

Vizija je svojevrsna 'nit vodilja' koja usmjerava sve turisticke aktivnosti i odreduje skup
proizvoda koje ¢e destinacija razvijati. Kako bi se vizija mogla definirati potrebno je,
prvenstveno, odrediti elemente trziSnog pozicioniranja koji u velikoj mjeri sumiraju prednosti
destinacije, a koje su istaknuli dionici turistickog razvoja Slatine na odrzanim radionicama i
koje su navedene u SWOT analizi. 1z cjelokupnog dosadasnjeg razvoja, kao i postojecih
resursa i atrakcija, logicno je da Slatina kao i drugi komplementarni lokaliteti razvija svoje
turisticke proizvode i nastupa na trziStu. Stoga, u trziSnom pozicioniranju kao i svim buduc¢im
komunikacijama, destinacija Slatina djeluju tako da se oslanja na detektirane elemente
pozicioniranja:
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Destinacija tradicije i bogate prirodne bastine
Slatina je, prije svega, destinacija prepoznatljiva po o€uvanoj prirodnoj i kulturnoj bastini.

lako ¢e izgradnja svih kapaciteta u funkciji razvoja turizma, ovisno o interesu i moguénostima
investitora, biti dugorocna i rjeSavana u fazama, svi turisti¢ki proizvodi trebaju kapitalizirati
tradiciju. Slatina u razvoju i svim sadrzajima kojima obnavlja i nadopunjuje turisticku ponudu
destinacije treba imati u vidu svoju tradiciju bavljenja poljoprivredom i Zivota u podnozju
slavonskih planina prije svega Papuka te suZivota s velikim Sumskim povrSinama te blizinu
rijeke Drave. Orijentacija ka zdravlju treba biti vidljiva u svim elementima komunikacije s
trziStem, u uredenju samog mjesta proizvodnje lokalnih proizvoda i suvenira koji se nude
gostima te planiranju drugih proizvoda.

7.1. Prepoznatljivost destinacije
7.1.1. Jezero Javorica

Jezero Javorica nalazi se na zapadnom dijelu podrucja Slatine te je najblize podrucju Parka
prirode Papuk. Jezero je umjetna vodena akumulacija ¢ija je osnovna svrha regulacija
vodotoka oborinskih voda te samog potoka Javorica. Na jezeru su planirani zahvati na
uredenju turistickih staza te odredenih sadrzaja koji po dovrSenju mogu biti znacajan
turisticki resurs sa perspektivom da postane i samostalni turisticki proizvod te prepoznatljiva
destinacija za aktivni i pustolovni turizam, smjestaj u prirodi kao i prostor za rekreaciju i
druzenje mladih, obitelji s djecom te aktivnih turista.

7.1.2. Parkovi u gradu Slatini

Park u centru grada Slatine je spomenik parkovne arhitekture te je kao takav dobra osnova
za stvaranje ukupnog vizualnog identiteta destinacije. KoriStenje ostalih parkovnih povrsina
potrebno je definirati kroz Plan razvoja zelene infrastrukture kako bi se kroz ovaj
infrastrukturni segment definirala sama destinacija kao zelena oaza u Slavoniji i Podravini.

7.1.3. Slatinski pjenusac

Pjenusac koji se proizvodi u Slatini vaina je, ako ne i glavna, atrakcijska osnova koju je
potrebno zasebno promovirati i brendirati kako bi postao prepoznatljiv i jedinstven proizvod
destinacije Slatina.

7.1.4. Milko Kelemen

Brend Milko Kelemen potrebno je dodatno afirmirati kao bi zaZivio u Sirem kontekstu
promocije destinacije Slatina. Glazbeni opus te ukupni rad svestranog umjetnika potrebno je
tretirati i kao zaseban brend, ali i kao dio postupka brendiranja destinacije kroz poznate
osobe.

7.1.5. Epicentar Sequoia Slatina

Drvo Sequoia koje se nalazi u Slatini izvrstan je primjer atrakcijske osnove koja se brendira
kao osnova za prepoznatljivost destinacije. Simbol Sequoia potrebno je pretociti u logotip
koji ée nositi svi proizvodi iz Slatine i time ée postati prepoznatljivi na Sirem trzistu. Provedba
projekta kojem je Sequoia centar takoder ¢ée doprinijeti kako profiliranju Slatine kao
turisti¢ke destinacije tako i povecanju konkurentnosti pojedinih proizvoda i usluga.
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7.1.6. Skijaliste ,Tominac” / Izletiste ,Bunaric¢”

Sva skijaliSta u Slavoniji, a ima ih osim Slatine joS svega tri (Omanovac kod Pakraca i Petrov
vrh kod Daruvara i Rezovac kod Virovitice), iznimno su dobar alat za promociju zbog ¢injenice
da ista ovdje nisu uobicajena te da Slavonija nije niti prepoznata kao zimska destinacija. Kroz
strateski pristup koji uklju¢uje kombinaciju ponude skijaliSta Tominac s ponudom izletista
Bunari¢ te Jezera Javorica, a nastavno na ponudu Parka prirode Papuk, moZe se stvoriti novi
turisticki proizvod koji ¢e biti konkurentan tijekom zime kada je mogucnost bavljenja
aktivnim turizmom u Slavoniji, pa tako i u Slatini, dosta niska.

7.1.7. Biciklisticke i trkacke staze

Aktivni turizam kroz organizaciju manifestacija i sportskih dogadanja uvelike moze doprinijeti
prepoznatljivosti destinacije, kako u ciljanom trziSnom segmentu, tako i za Sire ciljne skupine.
Trend bavljenja sportom koji se gotovo viSe i ne moze nazvati amaterskim, buduci da su
natjecatelji u raznim pustolovnim utrkama izloZeni velikim naporima, identi¢nim kao kod
profesionalnih sportasa, privla¢i sve veéi broj sudionika. Slatina kao destinacija koja ima
odredenu tradiciju i resurse, ali i atrakcijsku osnovu za organizaciju ovakvih manifestacija
mora joS viSe uloZiti u promociju, ali i u infrastrukturnu osnovu, kako bi se u ovom
potentnom segmentu postigli najbolji mogudi rezultati u prepoznatljivosti destinacije.

7.2. Osnovna nacela i smjerovi razvoja turisticke destinacije Slatina

Viziju destinacije Slatine mogucée je ostvariti postavljajuéi i poStujuéi osnovna nacela
turistickog razvoja, a zatim postavljajuéi i konkretne ciljeve turistickog razvoja. Nacela na
kojima valja temeljiti bududi turisticki razvoj su:

7.2.1. Odrzivi razvoj

S obzirom na tradiciju aktivnog turizma, kao i uzimajuéi u obzir o¢uvane prirodne resurse,
bududi turisticki razvoj destinacije mora se oslanjati na aktivno upravljanje prostorom
(prostorno planiranje, uredenje destinacije, prometna rjeSenja, pracenje pokazatelja zastite
okoli$a i sl.) pri ¢emu se mora voditi racuna o ukljucivanju lokalnog stanovnistva u Sto veci
broj aktivnosti kako bi se ostvarila sinergija razvoja u turizmu uz ocuvanje tradicije i nacina
Zivota.

7.2.2. Partnerstvo dionika razvoja

Za uspjeSan turisticki razvoj neophodna je suradnja javnog i privatnog sektora i dobra
suradnja s potencijalima u okruzenju, uskladivanje planova razvoja gospodarskih aktivnosti s
turizmom, zajednicke aktivnosti marketinga i promocije kako bi destinacija postala
prepoznatljiva na trZistu.

7.2.3. Odgovarajuce koriStenje resursa

S obzirom na to da je razvoj u proteklih nekoliko godina ukazao na nedovoljno koristenje
resursa, potrebno je organizacijom rada i poticajima osigurati Sto vece koristenje tj.
stavljanje resursa u funkciju turisti¢kog razvoja, naravno, imajuéi na umu odrZivi razvoj koji
dugoroéno lokalnoj zajednici nudi vise prednosti nego Steta.
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7.2.4. Povecanje svijesti lokalnog stanovniStva o vaznosti turizma

U svim buduéim razvojnim aktivnostima treba imati na umu potrebu informiranja i edukacije
lokalnog stanovniStva o koristima ukljucivanja u turisticku ponudu i opce koristi koje cijela
lokalna zajednica mozZe imati od intenzivnijeg razvoja turizma (u odnosu na neke druge
gospodarske aktivnosti).

7.2.5. Poticanje interesa potencijalnih investitora za ulaganje u turizam

S obzirom na dosadasnju nezainteresiranost potrebno je potencijalne investitore informirati
o mogucénostima ulaganja u turizam (potencijalni projekti) kao i o svim vaznim Cciniteljima,
odnosno poduzetim aktivnostima koje se odnose na turizam.

7.3. Ciljevi turistickog razvoja

Kako je veé¢ navedeno, resursna osnova Slatine izrazito je pogodna za razvoj turizma
posebnih interesa. Potraznja za turizmom posebnih interesa u kontinuiranom je porastu
zadnjih 20-ak godina. Uglavnom je generiraju iskusni turisti, viSe platezne modi, s izrazenim
hobijima i visSim kulturnim kapitalom, pa je ova potraznja stabilnija u kriznim vremenima,
osobito ako je kriza ekonomske prirode. Ipak, iskusni i dobrostojedi turisti istovremeno su i
zahtjevni potrosaci koji imaju jasno izrazena ocekivanja.

7.4. StratesSke odrednice razvoja turizma na podrucju Grada Slatine

Razvoj turizma za Grad Slatinu mora imati status strateskih prioriteta u kontekstu odrzivog
razvoja i stvaranja novih i kvalitetnih radnih mjesta kojima ¢e se nadoknaditi izgubljena
radna mjesta u industrijskom sektoru. Grad Slatina bogat je kulturno-povijesnom i
prirodnom bastinom. Odrzivo koriStenje ove bastine predstavlja jednu od razvojnih prilika.

Na razvoj turizma u buduénosti ¢e utjecati sljedeci opci trendovi:

Grafikon br. 2 Trendovi u turizmu

TRENDOVI U TURIZMU
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turizam i odrzivost - velike promjene u opéem razumijevanju potrebe za zastitom
okolisa, rastuci interes za autenticnim doZivljajima, lokalnom i neobradenom
hranom te do-it-yourself ponasanje potrosa¢a snazno utjeu na promjene u
turisti¢koj potrazniji,

turizam i kulturno-povijesna bastina - postoji jasan trend i rastu¢a potraznja za
netradicionalnim i alternativnim turistickim destinacijama,

turizam i ruralni prostor - sve je izraZeniji interes turista za ruralnim sredinama,
lokalnim dogadanjima i sudjelovanju u poljoprivrednim radovima,

turizam i zdravlje - zdrav nacin Zivota (zdravstvena preventiva), putovanja zbog

medicinskih tretmana i rehabilitacije nakon dozivljenih trauma,

5. turizam i sport - sportski dogadaji postaju rastudi turisticki segment,

turizam i tehnologije - nove komunikacijske tehnologije tektonski su promijenile

komunikacijsku kulturu, poslovhe modele u turizmu, prodaju turistickih

aranZmana i odnose izmedu pruZatelja i korisnika turistickih usluga.

Na temelju vizije razvoja, navedenih osnovnih nacela kao i odrzanih radionica s dionicima te
sagledavanjem smjernica turistickog razvoja iz Strategije odrzivog razvoja Grada Slatine,
definiramo aktivnosti koje ¢ée usmijeravati turisticki razvoj u sljede¢em srednjoro¢nom
razdoblju. Mogu istaknuti sljedeci osnovni ciljevi:

a)

b)

f)

informiranje svih dionika, stanovnika, kao i potencijalnih investitora o Planu razvoja

turizma za Slatinu te, na temelju plana, definiranje Akcijskog plana za kratkoro¢no
razdoblje (1-2 godine) s definiranim aktivnostima i nositeljima aktivnosti,

operacionalizacija marketinske strategije (definiranje konkretnih aktivnosti, osobito

aktivnosti e-marketinga),

poticanje suradnje medu dionicima turistickog razvoja u cilju obogacivanja
postojecih, odnosno, kreiranja bududih turistickih proizvoda; poticaji za osnivanje
receptivne turisticke agencije,

aktivno traZenje razlicitih izvora financiranja za pojedine aktivnosti razvoja

proizvoda (kao $to je ovim planom definirana stvaranje tematskih turistickih putova,

edukacija djelatnika u sustavu TZ-a za provodenje svih potrebnih, osobito
marketinskih aktivnosti,

poticaj za angaziranje lokalne zajednice u vezi detekcije i otklanjanja zapreka koje
mogu onemoguciti ili na dulje vrijeme zaustaviti turisticki razvoj.
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Uobicajeno se u planovima razvoja turizma za neko podrucje kvantificiraju ciljevi turistickog
razvoja u pokazateljima turistickog prometa (povedanje broja nocenja ili ostvarene
potrosnje). Medutim, obzirom na male smjeStajne kapacitete i nedostatak podataka o
jednodnevnim posjetiteljima Slatine, u ovome trenutku vrlo je teSko kvantificirati rast
turistickog prometa. Jednogodisnjim akcijskim planovima u kojima ¢e se to¢no odrediti
aktivnosti koje je moguce izvrsiti, bit ée moguce kvantificirati ciljeve. Prvi takav cilj treba se
odnositi na odgovarajuée popunjenje postojeéih smjestajnih kapaciteta, a zatim osigurati da
se odredena razina popunjenosti kapaciteta zadrzi veci dio godine. Nakon inicijalnog
prikupljanja podataka o jednodnevnim posjetiteljima, bit ¢e kao cilj moguce postaviti kao
odgovarajuce povecanje dolazaka posjetitelja, odnosno, postizanje povecéanja turisticke
potrosnje, Sto i jest jedan od vaznih ciljeva turisti¢ckog razvoja.

7.5. Turisticki proizvodi i trziSni segmenti

Kao Sto je veé navedeno, resursna osnova Slatine izrazito je pogodna za razvoj turizma
posebnih interesa. Medutim, kako je i navedeno, takvi turisti traze i kvalitetnu ponudu
turisti¢kih proizvoda u destinaciji koja mora imati obiljeZja jedinstvenosti i autenti¢nosti.
Uslijed ocekivanog rasta potraznje, kao i obiljeZja potencijalnih korisnika, ponuda proizvoda
turizma posebnih interesa sve je veca i konkurentnija.

Naime, brojne trziSno etablirane turisticke destinacije nastoje diversificirati svoj turisticki
proizvod uvodenjem raspona aktivnosti i doZivljaja koje apeliraju Sirim trziSnim segmentima,
najc¢esce u Zelji da produlje boravak turista. Istovremeno, jos je veéi broj destinacija koje,
suoCene sa stagnacijom tradicionalnih ekonomskih aktivnosti, rjeSenje nalaze u razvoju
turizma te ulaganjem u razvoj proizvoda, osobito privlaénim trziStu posebnih interesa,
nastoje potaknuti turisticku potraznju. Uspjeh ove strategije ovisi o tome u kojoj mjeri su
proizvodi osmisljeni u skladu s ocekivanjima ovog zahtjevnog trZiSta posebnog interesa.

Slatina se nalazi u situaciji u kojoj, s jedne strane, turisti¢ki proizvod razvijaju od samog
pocetka, dok, s druge strane, razvojem novih proizvoda i trziSnim repozicioniranjem moraju
inducirati dodatni turisti¢ko-vizitacijski interes. Ova situacija je izrazito povoljna jer se
proizvodi mogu razvijati u skladu s trziSnim trendovima. S druge pak strane, postoji opasnost
da se, uslijed relativno slabog iskustva u turistickom poslovanju te nerazumijevanja
suvremenih zakonitosti razvoja i komercijalizacije proizvoda namijenjenih zadovoljenju
potreba onih koji putuju motivirani posebnim interesima, osmisljavaju trziStu neprimjereni
proizvodi koji nece biti financijski isplativi.

Imaju¢i na umu ovakvo stanje, slijedi pregled trZista posebnih interesa koje atrakcijska
osnova Slatine, u vedoj ili manjoj mjeri, moZe podrZati, a temeljem pokazatelja pravaca
razvoja kontinentalnog turizma pokazuje u srednjoj Europi. Suvremene turiste danas sve vise
privlaCe turisti¢ki proizvodi poput: zdravstvenog turizma, ruralnog turizma, enogastro
turizma, cikloturizma i drugih sliénih turistickih proizvoda. U tom smislu je posebno vazno
segmentirati trziSte potencijalnih turista.
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7.6. Potencijalni interesi trziSta turizma posebnih interesa
7.6.1. Prirodne ljepote — Prirodna bastina

Naglasak je na odrzivom koristenju prirodne bastine kroz aktivni i pustolovni turizam te
ruralni turizam pri ¢emu se stavlja naglasak na aktivnosti pjeSacenja, biciklizma, jahanja, lova
i ribolova, aktivhog boravka i suzivota na selu. U ovu ciljnu skupinu spadaju aktivni
rekreativci, obitelji s djecom te osobe od 50 i viSe godina, najbogatije emitivno trziste s tim
cilinim skupinama nalazi se u sjevernoj Europi, Belgiji i Nizozemskoj sa tendencijom rasta
broja turista sa azijskog trziSta koji preferiraju aktivni i pustolovni turizam te boravak u
zasti¢enim podrucjima prirode.

7.6.2. Eno-gastro ponuda

Autenti¢na hrana, pice - vino/rakije i agroturizam, motiviraju ciljne skupine ¢iji se motiv
dolaska temelji na pozitivnom hedonizmu, ali i Zelji za upoznavanjem odredene destinacije u
svim segmentima koji ukljuCuju i tradiciju i obi¢aje vezane uz prehranu. Team Building,
odnosno, korporativni turizam koji ima za cilj aktivno druZzenje ¢lanova iste tvrtke ili raznih
poslovnih grupacija, znacajna je ciljna skupina, ali i razne udruge te sindikalne organizacije
kao ciljna skupina domacdeg trzista. Ciljne skupine sa stranih emitivnih trzista ovaj vid turizma
dozivljavaju kao sekundarni dio ukupne turisticke ponude, odnosno, za sada je tesSko
ocekivati da ¢e osnovni motiv dolaska u destinaciju Slatine biti eno-gastro ponuda, ali je isti
vazan segment i nadopuna ostaloj ponudi, dok s vremenom za trZiSta susjednih zemalja
zapadne i sjeverne Europe moze postati i primarni motiv dolaska.

7.6.3. Kulturni turizam

Kulturni turizam temelji se na odrzivom koriStenju kulturne bastine i tradicije, u najSirem
smislu tog pojma. Kulturni turizam postaje motivacija za emitivha trziSta, prije svega s
podrucja Europe, ali i azijskog trZista, ako je povezana sa zajednickom prosloséu (Austro-
Ugarska) ili, ako interpretira anticku ili jos stariju bastinu. U oba slucaja, podrucje Slatine ima
upravo taj potencijal, ali da bi se takvo trziste zainteresiralo za dolazak, potrebno je kulturnu
bastinu infrastrukturno i marketinski pripremiti kako bi interpretacija bila uopée moguda.
Kulturna bastina je iznimno podatan turisti¢ki proizvod za trziSta dalekih zemalja (Azije,
Amerike), bilo kao osnovni motiv dolaska, ili kao sekundarna ponuda unutar drugih
aranZmana.

7.6.4. Turizam dogadanja

Manifestacije i dogadanja koja imaju medunarodni karakte,r bilo zbog teme koju obraduju,
ili zbog nakane da se privuce posjetitelje sa drugih trZista, vazan su segment promoviranja
samog dogadanja, ali i destinacije u njezinoj ukupnosti. Poznate manifestacije koje se
temelje na eno-gastronomiji privliate sve viSe posjetitelja, pri ¢emu se ciljna trzista
identificiraju u cijeloj Europi, ali i trziSta udaljenih zemalja Azije, Amerike ili Australije.

Slatina ima odredeni potencijal u manifestacijama koji se temelji na kulturnoj bastini i
glazbenom opusu Milka Kelemena, ali je potrebno poduzeti dodatne napore za afirmacijom,
kako bi manifestacija postala zanimljiva za Sire ciljne skupine. Osim takvim manifestacijama,
koje se temelje na sportu i rekreaciji, postaju sve bolji mamac za emitivna trzista koja biljeze
rast interesa za aktivnim boravkom u prirodi.
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8. Akcijski plan za provedbu strateskih smjernica razvoja turizma

8.1. TrZiSno repozicioniranje u destinaciji

Na temelju identificiranih prednosti i nedostatka Slatine, analiziranih turistickih resursa te
Zeljene vizije razvoja turizma, u akcijskom planu definiraju se kljuéne aktivnosti koje je
potrebno provesti kako bi se stvorile sve pretpostavke potrebne za intenzivniji turisticki
razvoj na ovome podrucju. Prilikom izrade ovoga projekta u destinaciji Slatine evidentirani su
i ve¢ zapoceti projekti koji su u razlicitim etapama realizacije pa se ovim planom takoder
podrzavaju. Ovi projekti vode prema podizanju kvalitete ukupne turisticke ponude te su time
u skladu s ciljevima ove studije.

8.2. Unapredenje smjestajnih kapaciteta

Danasnja smjeStajna ponuda na podrucju Slatine izuzetno je skromna, ne samo po
ukupnim kapacitetima, veé¢ i po vrstama smjestajnih objekata, osobito onih koji bi privlacili
specificne trziSne segmente od interesa za ovo podrucje. To je prvenstveno segment
turista motiviranih aktivnim boravkom u prirodi (lov, ribolov), segment onih koji
automobilom ili kamperom (tzv. mototuristi) obilaze kontinentalnu Hrvatsku te koji su
privuceni razlic¢itim aktivnostima u prirodi. Oni preferiraju smjestaj u manjim, elegantnim
hotelima ili na seoskim turistickim gospodarstvima. Treéu skupinu Cine tzv. backpackeri
koji su tradicionalno percipirani kao osobe mlade Zivotne dobi koje raspolazu skromnim
financijskim sredstvima. Medutim, danas su backpackeri skupina kojima je boravak u
jeftinijim oblicima smjeStaja viSe pitanje stila putovanja, a radije trosi na raspon usluga i
proizvoda unutar destinacije nego na smjestaj. Potrebno je prosiriti smjeStajnu ponudu i
sadrzajno diversificirati u skladu s potrebama prethodno navedenih ciljnih skupina.

Koncept razvoja smjestajnih kapaciteta
Koncept hotela u Slatini

Koncept smjestaja na seoskim turistickim gospodarstvima
Koncept kampova
Koncept robinzonskog smjestaja

Koncept smjestaja u domadinstvu-sobe, apartmani, kuce za odmor, seosko domadinstvo
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8.2.1. Plan razvoja smjestajnih kapaciteta
Plan razvoja smjestajnih kapaciteta

Plan razvoja smjesStajnih kapaciteta za turizam te izrada investicijskih studija mora
se temeljiti na pokazateljima turisticke potraznje za odredenom vrstom smjestaja
u destinaciji ili u usporedivim destinacijama koje razvijaju iste ili slicne turisticke
proizvode, kao i globalnim trendovima, na prije svega europskom, ali i svjetskom
trziStu. Pri tome je prepoznata potreba razvoja nekoliko to¢no odredenih vrsta
smjesStaja. SmjesStaj u urbanom prostoru samog grada i neposredne okolice treba
se bazirati na hotelskom, hostelskom te djelomi¢no apartmanskom smjestaju jer
se temelji na konceptu brendiranja Slatine kao urbane sredine bogate kulturne
bastine. Smjestaj van urbanog podrucja temelji se na konceptu ugodnog boravka
u prirodi te treba zadovoljiti razli¢ite kategorije gostiju, od onih koji su zadovoljni
ili teze ka ,spartanskim uvjetima“” (robinzonski smjestaj) ili onima koji i u prirodi
Zele imati maksimalan luksuz (glamping). Vecina turista negdje je u sredini sa
zahtjevima koji uravnotezeno omogucduju doticaj sa prirodom te ugodan boravak i
smjeStaj u objektima kategorije kampova, lovackih i planinarskih domova te
smjestaja u seoskim domacinstvima. Drugi element koji je potrebno naglasiti je
kapacitet planiranih smjestajnih objekata u svim kategorijama koji bi trebao biti u
mogucnosti primiti standardne grupe turista (35 — 55 osoba). Kao treéi element
isticemo pripremu projektne i prostorno planske dokumentacije kako bi se
potencijalnim investitorima omogucio lak i brz pristup zemljiStu za potencijalnu
gradnju ili adaptaciju postojecih objekata.

Pripremljena i konceptualno definirana potreba za smjestajnim kapacitetima na

temelju vrste, kategorije te opsega smjestajnih jedinica kao i omogucavanje
investicijskog potencijala samih lokacija unutar destinacije.

Grad Slatina, GRAS, TZ Grada Slatine privatni i civilni sektor.
Visok.

Javni sektor kroz natjecaje, investicije privatnog sektora.
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8.3. Kreiranje turistickog /urbanog sklada

U svrhu jasnog trziSnog pozicioniranja podrucja Slatine kao turistickog odredista vazno je
stvoriti osjeéaj dobrodoslice kako ve¢ na prilazima gradu, tako i u samoj gradskoj jezgri. Vazno
je na prilazima potencijalnim posjetiteljima pruziti osjec¢aj dobrodoslice, a putnike u tranzitu
(mototuristi) motivirati na zaustavljanje, posjet i obilazak Sireg podrucja. Istodobno, osjeéaj
urbanog sklada valja stvoriti i u gradskoj jezgri, ali i u okolnim naseljima.

Konkretni projekti u okviru ovog programa:

1. Hortikulturno uredenje,

2. Uredenje gradske jezgre,

Uredenje ostalih naselja.

Naziv
projekta

Opis
aktivnosti

Ocekivani
rezultati

Nositelj

Ocjena
prioriteta
lzvor
sredstva

8.3.1. Hortikulturno uredenje

Hortikulturno uredenje

Posjetitelje u manja gradska sredista, pored atrakcija, osobito priviaci
atmosfera, a hortikulturno uredenje njezin je neizbjezan dio. To je vec dijelom
prepoznato u Slatini. U narednom razdoblju trebalo bi posvetiti pozornost
harmonizaciji hortikulture privatnih i javnih povrsina, osmisliti cvjetnu
dobrodoslicu na ulazu u grad, osmisliti hortikulturno uredenje koje ¢e
kompenzirati zapustenost objekata u gradskoj jezgri te potaknuti viasnike
objekata/trgovina u gradskoj jezgri na atraktivniju prezentaciju svojih izloga i
procelja. Ovo je troskovno ekonomicna aktivnost kojom se mogu poluciti
vidljivi rezultati u relativno kratkom roku, a podrsku gradana dokazuje i sve
popularniji Sajam cvijeca kao i sve izraZeniji interes gradana za njegovanje
vlastitog Zivotnog okruzenja. Kako je hortikulturno uredenje dio vizualnog
sklada centra gradova valjalo bi:

- osmisliti cjelokupni plan hortikulturnog uredenja ¢ime bi se osiguralo da je
ono sukladno Zeljenom vizualnom identitetu i ambijentalnim znacajkama u
barem srednjoro¢nom razdoblju,

- izraditi temeljem usvojenog konceptualnog rjesenja godisnji plan aktivnosti
sukladno postavljenim prioritetima,

- osigurati sredstva za realizaciju planiranih projekata na godisnjoj razini.
Doprinos vizualnom identitetu grada Slatine, kreiranje vizualnog sklada,
povezivanje glavnih atrakcija u jedinstvenu cjelinu te stvaranje jedinstvene
atmosfere.

Gradska komunalna poduzeca u suradnji s gradskom upravom, Turisticka
zajednica i raznim udrugama gradana.

Visok.
Javni sektor kroz natjecaje.
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8.3.2. Uredenje gradske jezgre

Uredenje gradske jezgre

Nedvojbeno, dio turistickog imidzZa i atraktivnosti destinacije je njezin vizualni
sklad, odnosno uredenost. Uredeni gradovi pridonose zadovoljstvu Zivota i
rada, ali i boravku turista u gradu. U gradu Slatini provode se aktivnosti vezne
uz uredenje i obnovu centara, ali je prisutan i odreden broj zapustenih zgrada.
Ne samo da takvo stanje podriva turisticku atraktivnost, ve¢ negativno utjece
na kvalitetu Zivota gradana te, osobito, osjeéaj gradanskog ponosa. U tom
smislu Slatina treba planski pristupiti obnovi gradske jezgre te pripremiti

potrebnu  projektnu dokumentaciju njihove revitalizacije kako bi
pravovremeno identificirali moguée donatorske fondove, poglavito EU
fondove.

Uredenje gradskih jezgri ne bi se trebalo svesti samo na obnovu procelja
pojedinih zgrada, vec¢ i na davanje novih namjena pojedinim zgradama.

Pri tome potrebno je voditi racuna o skladnom uredenju procelja, reklama,
uredenju prometnica, javne rasvjete, zelenih povrsina, vodenih povrsina itd.
Doprinos vizualnom identitetu grada, kreiranje vizualnog sklada, stvaranje
jedinstvene atmosfere.

Gradska komunalna poduze¢a u suradnji s gradskom upravom, gradska
turisticka zajednica i raznim udrugama gradana.

Visok.

Javni sektor.
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8.3.3. Uredenje ostalih naselja

Uredenje ostalih naselja

Jednako kako je vazno urediti urbanu jezgru grada Slatine, tako je vazno urediti
i ostala naselja, a prije svega ona koja se nalaze na prilaznim pravcima samog
grada, jer su potencijalno izloZzeni prvim kritikama posjetitelja. Dojam koji
ostavlja pozitivan vizualni ugodaj na posjetitelje koji prilaze odredistu iznimno
je vazan jer doprinosi ukupnom brendiranju destinacije. Osim toga, uredenje
naselja u kontekstu revitalizacije ruralne arhitekture samih smjestajnih
objekata, ali i kroz uredenje svojevrsnih malih centara za posjetitelje s info-
pultom, za Sto se mogu prilagoditi i postojeéi mjesni drustveni domovi,
doprinosi boljem razumijevanju lokalnog stanovnistva koje na taj nacin postaje
dionik u destinaciji.

Doprinos vizualnom identitetu okolnih naselja ,kreiranje vizualnog sklada,
stvaranje jedinstvene atmosfere i oCuvanje i revitalizacija ruralne arhitekture.

Grad Slatina, GRAS, TZ Grada Slatine, OPG-ovi te civilni sektor, LAG-ovi.

Visok.

Javni sektor, EU i nacionalni fondovi, privatni sektor.
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8.4. Interpretacija kulturno povijesne bastine

UnatoC izrazitoj koncentraciji kulturne bastine te njezinoj relativho dobroj strucnoj i
znanstvenoj valorizaciji, ona nije na odgovarajuéi nacin (turisticki) interpretirana. Naime,
sadasnji pokusaji interpretacije (info-ploce, turisticki vodici) fragmentirani su i sporadic¢ni te
uglavnhom svedeni na pojednostavljeno suhoparno nabrajanje temeljeno na struc¢noj
valorizaciji. Tako kulturna bastina, kao i legende i price ovoga kraja, joS uvijek nisu u dovoljnoj
mjeri povezane. Istovremeno, suvremeni turisticki proizvod ne moZze opstati na trzistu bez
tematiziranog pristupa i kvalitetne interpretacije kao temelja neponovljivog dozZivljaja za
posjetitelje. Identificiranje tema koje povezuju kulturno-turisticke atrakcije omogucit ¢e bolju,
cjelovitiju i slojevitiju interpretaciju, dat ¢e osnovu za definiranje te ubrzati proces
uspostavljanja i organiziranja razli¢itih tematiziranih kulturnih ruta. U skladu sa smjernicama i
nacelima odrzivog upravljanja kulturnom bastinom za kvalitetnu interpretaciju potrebno je
izraditi Plan odrZivog upravljanja kulturnom bastinom u kontekstu turisticke valorizacije.
Konkretna aktivnost u okviru ovog programa je:

1. Izrada plana odrzivog upravljanja kulturne destinacije Slatina.
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8.4.1. Plan odrzivog upravljanja kulturnom destinacijom Slatina

Na.mv Izrada plana odrzivog upravljanja kulturnom destinacijom Slatina

projekta
Plan odrzivog upravljanja, dio kojeg je i plan interpretacije i brendiranja, treba
osigurati da se kulturna bastina uistinu prezentira tako da posjetitelji razumiju
povijesnu ulogu Slatine obzirom da povijest samog grada nije poznata van
samog mjesta. Upravo je zadatak interpretacije da popuni ovaj raskorak. Plan
interpretacije mora uvezati sve atrakcije u gradskoj jezgri i Siroj okolici tako da
se dobije cjelovito interpretirano i tematizirano vizitacijsko iskustvo. Polaziste
za izradu plana interpretacije i brendiranja svakako treba traziti u postojecoj
bogatoj dokumentaciji o njegovoj proslosti, ali isklju¢ivo kroz nacela odrzivosti
temeljem kojih treba:

e identificirati klju¢ne teme i poruke kroz koje ¢e se komunicirati znacaj
Slatine,

e identificirati kljune segmente posjetitelja kojima je namijenjena
interpretacija i prezentacija,

e odabrati najbolji kontekst i koncept prezentacije kljuénih tema

Opis nadogradujudi se na postojeci sustav interpretacije,
aktivnosti e odabrati najprimjerenije tehnike interpretacije — interpretacijske ploce,
audiovizualna prezentacija, centar za posjetitelje, program dogadanja
(nadogradeni postojeéi programi),

e predloZiti raspon dozivljaja i proizvoda koji se mogu staviti posjetiteljima
na raspolaganje kroz faze (imajuéi u vidu da ¢e revitalizacija centra
grada biti dugotrajan projekt).

Time e se postaviti temelji za:

e uvodenje cjelovite i slojevite interpretacije kroz nacela odrzivog razvoja i
upravljanja,

e uspostaviti kvalitetan i masStovit tematski interpretacijski okvir za sve
tehnike interpretacije (obuku turistickih vodi¢a, info-plo¢e, mreZne
stranice, tiskani vodiciisl.),

e osmisljavanje programa dogadanja i raspona dodatnih proizvoda i
usluga koji podrzavaju dominantne teme povezane s kulturom i
tradicijom.

Osigurano postivanje nacela odrZivog upravljanja kao osnovne za interpretaciju
kulturne bastine sa sustavom podrazavajucih proizvoda za razne skupine
Ocekivani posjetitelja. Stvoreni preduvjeti za sustavnu zastitu, upravljanje i prezentaciju
rezultati  kulturne bastine u dugoro¢nom razdoblju.
Temelj za donoSenje strateskih i operativnih odluka o sadrzajima i uslugama
primjerenim za povijesno nasljede Slatine.
Gradska uprava u suradnji s Turistickom zajednicom, GRAS-om i drugim

Nositelj . “ . L .
) struénim sluzbama kao i vanjskim ekspertima.

Ocjena .

. l. Visok.
prioriteta

lzvor . . .
Javni sektor kroz sufinanciranje.
sredstva
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8.5. Interpretacija prirodne bastine

Analizom resursa prirodne bastine odredene su strateske smjernice koje za cilj imaju
interpretaciju i afirmaciju iste kroz odrzivo upravljanje aktivnostima, a time i samom
prirodnom bastinom. Prirodnu bastinu determinira se kao formalno zasti¢ena podrucja te
podruéja koja su na lokalnom nivou definirana kao prostori za razvoj aktivnog i
pustolovnog turizma te segmenata u ruralnom turizmu koji ukljuuje razvoj seoskih
gospodarstava.

Slijedom toga, preporuca se planiranje slijedeéih aktivnosti:

1. lIzrada plana upravljanja prirodnom bastinom,

2. lzrada plana odrZivog upravljanja podrucja predvidenih za razvoj aktivnog i
pustolovnog turizma i rekreacije,

3. lzrada plana odrzivog upravljanja podrucjima za razvoj ruralnog turizma povezanog sa
seoskim gospodarstvima.
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8.5.1. Plan odrzivog upravljanja prirodnom bastinom

Izrada plana odrzivog upravljanja prirodnom bastinom

Plan odrzivog upravljanja prirodnom bastinom osigurava da se interpretacija i
brendiranje prirodne bastine prezentira prvenstveno kroz Nacela odrzivog
razvoja i to na nacin da posjetitelji i lokalno stanovnistvo, poglavito ono koje
nije direktno uklju¢eno u turizam, budu u medusobnom skladu, a nikako na
suprotstavljenim stranama. Upravo je zadatak interpretacije da popuni ovaj
raskorak. Plan interpretacije mora uvezati sve prirodne atrakcije u gradskoj
jezgri i Siroj okolici tako da se dobije cjelovito interpretirano i tematizirano
vizitacijsko iskustvo. Polaziste za izradu plana upravljanja prirodnom bastinom
te sukladno tome i osnove za interpretaciju i brendiranje svakako treba traziti
u postojecoj shemi upravljanja prostorom uz moguée dopune za konkretne
projekte pri cemu treba ostvariti sljedeée preduvjete:

- Identificirati kljuéne teme i poruke kroz koje ¢e se komunicirati znacaj
prirodne bastine grada Slatine. Ildentificirati kljucne segmente posjetitelja
kojima je namijenjena interpretacija i prezentacija. Odabrati najbolji kontekst i
koncept prezentacije kljuénih tema nadogradujuéi se na postojeéi sustav
interpretacije gdje je to moguée. Odabrati najprimjerenije tehnike
interpretacije — interpretacijske ploce, audiovizualna prezentacija, centar za
posjetitelje, program dogadanja (nadogradeni postojeci programi). Predloziti
raspon doZivljaja i proizvoda koji se mogu staviti posjetiteljima na
raspolaganje u etapama (imajuci u vidu da ce revitalizacija centra grada biti
dugotrajan projekt).

- Time ¢e se postaviti temelji za uvodenje cjelovite i slojevite interpretacije,
uspostaviti kvalitetan i mastovit tematski interpretacijski okvir za sve tehnike
interpretacije (obuku turistic¢kih vodica, info-ploce, web-stranice, tiskani vodici
i sl.) te osmisljavanje programa dogadanja i raspona dodatnih proizvoda i
usluga koji podrZavaju dominantne teme povezane sa prirodnom bastinom.
Izraden plan odrZivog upravljanja prirodnom bastinim te osigurana osnovna
interpretacija prirodne bastine sa sustavom podraZavajuéih proizvoda za
razne skupine posjetitelja. Stvoreni preduvjeti za sustavnu zastitu, upravljanje
i prezentaciju prirodne bastine u dugoro¢nom razdoblju. Temelj za donoSenje
strateskih i operativnih odluka o sadrZajima i uslugama primjerenim za
prirodno nasljede Slatine.

Gradska uprava u suradnji s Turistickom zajednicom, GRAS-om i drugim
stru¢nim sluzbama kao i vanjskim ekspertima.

Visok.

Javni sektor kroz sufinanciranje.
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8.5.2. Plan odrzivog upravljanja turisti¢ko-rekreativnim podrucjima

Izrada plana odrzivog upravljanja podrucja predvidenih za razvoj aktivnog i
pustolovnog turizma i rekreacije

Plan odrzivog upravljanja prostorima za razvoj aktivnog i pustolovnog turizma
kao temelja za interpretaciju i brendiranje treba osigurati da se takvi sadrzaji
uistinu prezentiraju tako da posjetiteljima bude zanimljivo i prije svega
dostupni. Plan mora uvezati sve atrakcije tako da se dobije cjelovito
interpretirano i tematizirano vizitacijsko iskustvo. Polaziste za izradu plana
interpretacije i brendiranja svakako treba traziti u postojecoj prostorno-
programskoj shemi pri ¢emu treba:

Identificirati kljutne teme i poruke kroz koje ¢e se komunicirati sa
zainteresiranim trzistem, identificirati klju¢ne segmente, posjetitelje, odabrati
najbolji kontekst i koncept prezentacije kljuénih tema nadogradujuéi se na
postojedi sustav interpretacije gdje je to moguce, odabrati najprimjerenije
tehnike interpretacije, audiovizualna prezentacija, centar za posjetitelje,
program dogadanja (nadogradeni postoje¢i programi), predloZiti raspon
dozivljaja i proizvoda koji se mogu staviti posjetiteljima na raspolaganje u
etapama, bududi da uredenje predvidenih prostora nije kratkotrajan proces.

Time ¢e se postaviti temelji za uvodenje cjelovite i slojevite interpretacije,
uspostavljanje kvalitetnog i mastovitog tematskog interpretacijskog okvira za
sve tehnike interpretacije (obuku turistickih vodic¢a, obuku stru¢nog osoblja,
web-stranice, tiskani vodici i sl.) te osmisSljavanje programa dogadanja i
raspona dodatnih proizvoda i usluga koji podrzavaju dominantne teme
povezane s aktivnim boravkom u destinaciji.

Osigurana osnovna interpretacija sadrZaja i prostora sa sustavom

podraZavajucih proizvoda za razne skupine posjetitelja.

Stvoreni preduvjeti za sustavnu zaStitu, upravljanje i prezentaciju prostora
(prirodna bastina) u dugoro¢nom razdoblju.

Temelj za donoSenje strateskih i operativnih odluka o sadrzajima i uslugama
primjerenim za prirodno nasljede Slatine.

Gradska uprava u suradnji s Turistickom zajednicom, GRAS-om i drugim
stru¢nim sluzbama kao i vanjskim ekspertima.

Visok.

Javni sektor kroz sufinanciranje.
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8.5.3. Plan odrzivog upravljanja ruralnim prostorima

Izrada plana odrzivog upravljanja podrucjima za razvoj ruralnog turizma
povezanog sa seoskim gospodarstvima

Plan odrzivog upravljanja ruralnim prostorom u kontekstu njegovog odrzivog
koristenja za potrebe razvoja turizma definira i plan interpretacije i
brendiranja i on mora osigurati prezentaciju ruralnog prostora na nacin da
posjetitelji razumiju njegove vrijednosti i povijesnu ulogu, ali i sadasnju
vrijednost kao turistickog resursa te u konacnici i proizvoda. Upravo je zadatak
interpretacije da, postuju¢i nacela odrzivosti, turistickom trziStu predstavi
ruralni prostor Slatine kao novu vrijednost. Plan mora prikazati i povezati sve
Sto je atrakcijska osnova za interpretaciju ruralnog prostora, ukljucivo
materijalnu i nematerijalnu bastinu. PolaziSte za interpretaciju i brendiranje
svakako treba traziti kroz povijesne izvore, ali i kroz o€uvanu ruralnu bastinu
kao Sto je arhitektura, tradicija, obicaji i sl., a temeljem koje treba:
identificirati klju¢ne teme i poruke kroz koje ¢e komunicirati znacaj Slatine,
identificirati klju¢ne segmente posjetitelja kojima je namijenjena interpretacija
i prezentacija, odabrati najbolji kontekst i koncept prezentacije klju¢nih tema
nadogradujuéi se na postojeéi sustav interpretacije, gdje je to moguce,
odabrati najprimjerenije tehnike interpretacije- interpretacijske ploce,
audiovizualna prezentacija, centar za posjetitelje, program dogadanja
(nadogradeni postojeéi programi), predloziti raspon dozivljaja i proizvoda koji
se mogu staviti posjetiteljima na raspolaganje. Uvodenje cjelovite i slojevite
interpretacije te uspostava kvalitethog i mastovitog tematskog
interpretacijskog okvira za sve tehnike interpretacije (obuku turistickih vodica,
kostimirane price info-ploCe, mreZzne stranice, tiskani vodici i sl.), kao i za
osmisljavanje programa dogadanja i raspona dodatnih proizvoda i usluga koji
podrzavaju dominantne teme povezane sa ruralnim prostorom te kulturom i
tradicijom.

Osigurana osnovna interpretacija ruralnog prostora, tradicije i kulturne
bastine sa sustavom podraZavajucih proizvoda za razne skupine posjetitelja.
Stvoreni preduvjeti za sustavnu zastitu, upravljanje i prezentaciju ruralnog
prostora u dugoro¢nom razdoblju.

Temelj za donoSenje strateskih i operativnih odluka o sadrZajima i uslugama
primjerenim za ruralno nasljede Slatine.

Gradska uprava u suradnji s Turistickom zajednicom, GRAS-om i drugim
stru¢nim sluzbama kao i vanjskim ekspertima.

Visok.

Javni sektor kroz sufinanciranje iz EU i nacionalnih fondova, privatni sektor.
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8.6. Unapredenje postojecih i razvoj novih turistickih proizvoda

Da bi se realizirala predlozena vizija te polucili Zeljeni rezultati turistickog razvoja
projektnog podrucéja potrebno je osmisliti sustav turistickih atrakcija/proizvoda. Ovaj
sustav proizlazi iz analize atrakcijske osnove i stupnja njezine trziSne spremnosti, procjene
potencijalne trZiSne potraznje, a postavljen je u kontekstu Zivotnog ciklusa proizvoda i
destinacije. Ovim se potonjem osiguralo da se u narednom planskom razvoju na trziste
uvode nove atrakcije/proizvodi, polazeé¢i od onih koji su u ovom trenutku trzisno
najspremniji, do onih koje tek treba razviti i na trziste uvesti pri kraju projektnog razdoblja.
Slijedom navedenog, kao prioritetno, predlaze se uvodenije sljedecih proizvoda na trziste.

1.

Dogadanja i manifestacije
Obzirom na to da su ona ved razvijena te da se kontinuirano programski nadopunjuju
ovaj je proizvod uz minimalna ulaganja moguce brzo komercijalizirati.
Ribolov/lov/promatranje Zivotinjskog svijeta
Drugi proizvod u ovoj skupini je sportski ribolov/lov. Ovaj se proizvod uvodi obzirom
na to da je na jezerima vec¢ uspostavljena ili ¢e se vrlo brzo uspostaviti kvalitetna
infrastruktura, organiziran je kroz ribolovna drustva te je njegova daljnja
komercijalizacija ovisna vise o promociji, a manje o ulaganjima u njegovu
infrastrukturu. U ovoj skupini je i razvoj proizvoda promatranja Zivotinjskog svijeta
(fotosafari) obzirom na to da ovaj proizvod zahtijeva tek manju prilagodbu u smislu
infrastrukture, pripremu potrebnog interpretativnog materijala te obuku osoblja.
Aktivni i pustolovni turizam
Aktivni i pustolovni turizam u obliku proizvoda cikloturizma, planinarenja te
organiziranog boravka u prirodi. Kako su turisticki proizvodi koji su povezani s
biciklizmom, hodanjem ili drugim oblicima aktivhog boravka u prirodi djelomicno
afirmirani kroz organizaciju rekreativnih i polu-profesionalnih natjecanja potrebno je
iskoristiti ljudske resurse te dio usmijeriti ka komercijalizaciji u obliku aktivhog i
pustolovnog turizma. Drugi dio, koji se odnosi na vodenu resursnu osnovu, potrebno
je razvijati prvenstveno kao aktivnosti na Jezeru Javorica, ali i dodatno afirmirati
mogucénosti koje pruza blizina rijeke Drave.
Arheoloski parkovi/zbirke/izlozbe
Kulturni turizam povezan s arheoloSkom bastinom jedan je od modela razvoja
posebnih oblika turizma. Arheologija,, kao znanstvena disciplina, povezana je s
elementima istraZivanja i otkrivanja nepoznatog Sto snazno privladi turiste. Afirmaciju
arheoloskih lokacija kao turistickih atrakcija potrebno je raditi na dva nacina. Prvi je
razvoj arheoloskih lokaliteta koji imaju stati¢ne nalaze u Arheoloske parkove, a drugi je
postavljanje arheoloskih stalnih ili povremenih zbirki/izlozbi koje postaju dodatna
ponuda u portfelju kulturnog turizma.
Eno-gastro proizvodi
Eno-gastro proizvode kao afirmirani opc¢i brend Slavonije potrebno je identificirati i
saciniti plan interpretacije i brendiranja u odnosu na posebnosti i jedinstvenost u
odnosu na druga podrucja. Jedan od takvih proizvoda je prvi hrvatski pjenusac
proizveden klasichom metodom, ali i odredene slastice. Eno-gastro proizvode
potrebno je povezati sa osnovnim obiljeZjima prirodne i kulturne bastine i tradicije
Grada Slatine te ih na taj nacin brendirati kao jedinstvene/drugacije u odnosu na sli¢ne
konkurentske proizvode.
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Unapredenje ponude ruralnog turizma
Obzirom na sacuvanost i atraktivnost ruralnog prostora te u skladu s trendovima na
6. turistickom trzistu koji govore o rastu potraznje za ruralnim prostorima predvidaju se
daljnje aktivnosti na podrudju ruralnog turizma.
7. Turizam bastine — industrijska bastina
Industrijska bastina Slatine, kao dio ukupne povijesne bastine temeljene na
kontinuiranom razvoju urbane, a time i industrijske sredine, od 18. stolje¢a do danas
ostavila je materijalnu i nematerijalnu ostavstinu koja se, kroz pravilnu valorizaciju i
interpretaciju, moZe brendirati kao turisticki proizvod za trZiste posebnih interesa.
Razvoj industrijskog turizma moze se temeljiti na proizvodima koji su dio gospodarske
tradicije Slatine, a imaju svoje posebnosti ili na prostorima gdje se odvijala sam
proizvodnija ili dijelovi proizvodnih procesa. Interpretacija je moguca kroz obnovu
objekata kao kulturnih dobara ili kroz revitalizaciju proizvoda te industrije, a koji se
mogu pretvoriti u turisticke proizvode s tendencijom kreiranja samostalnih brendova.
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8.6.1. Akcijski plan marketinga dogadanja

Akcijski plan marketinga dogadanja

U projektnom podrucju organizira se niz kulturnih, gospodarskih te sportskih
dogadanja. Vecina tih dogadanja je relativno mala, uglavnom lokalnog i
regionalnog karaktera, skromno financirana i jo§ skromnije promovirana. Kako
bi se povecala njihova atraktivnost i premostila usitnjenost, turisti¢ka zajednica
ih je pocela objedinjavati vremenski (npr. boZi¢na, ljetna, sezonska u skladu sa
godi$njim dobima i sl.). Ovakvu praksu treba nastaviti i poticati organizatore na
kontinuirano programsko unapredivanje tih dogadanja. Medutim, osim
sportsko-rekreativnih dogadanja koja su dobro usuglasena s turistickim
atrakcijama projektnog podrucja, daljnji smjer razvoja dogadanja bio bi
nastavak na radu vec¢ afirmiranih kulturnih dogadanja (Dani Milka Kelemena).
Njihovo inoviranje odraZzava trziSno pozicioniranje projektnog podrucja (dobar
primjer je Varazdin ¢ije Barokne veceri i Spancirfest utjelovljuju i osnazuju
destinacijski imidz).

U tom smislu, predlaze se izrada tzv. portfelja turistickih dogadanja, Sto
podrazumijeva:

- valorizaciju postojeé¢ih dogadanja u smislu ekonomskog,
drustvenog ili kulturnog doprinosa te trziSnog potencijala

- identifikaciju potencijalnih dogadanja kroz konzultacije s nositeljima
kulturnog, drustvenog, zabavnog i sportskog Zivota projektnog podrucja i
njihovu valorizaciju

- identifikaciju mogucnosti za razvoj novih dogadanja koji ¢e podrzati osnovnu
turisticku orijentaciju ,hallmark” dogadanja projektnog podrucja sukladna s
predloZenim trZiSnim pozicioniranjem

- klasifikaciju dogadanja po turistickom znacdaju tako da se osigura nekoliko
,hallmark” dogadanja, viSe dogadanja regionalnog znacaja te niz dogadanja
lokalnog karaktera koja ¢e osigurati kontinuiranu regionalnu potraznju

- identifikaciju sustava potpora i podrske dogadanjima za koje se procijeni da su
turisticki atraktivna (ukljuujuéi ne samo financijsku, ve¢ i marketinsku i
organizacijsku podrsku).

Razvoj novih proizvoda/atrakcija, stvaranje diversifikacijskog sustava turistickih
dozivljaja, povecanje kvalitete Zivota lokalnog stanovnistva, moguénosti
zaposljavanja i unapredenje Zivotnog standarda lokalnog stanovnistva,
povecanje turisticke atraktivnosti.

Turisti¢ka zajednica u suradnji s organizatorima dogadanja i gradskim upravnim
odjelima te receptivnim agencijama koje djeluju kao DMC.

turistickog,

Visok.

Javni/privatni i civilni sektor, EU fondovi i nacionalna sufinanciranja.
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8.6.2. Akcijski plan ribolov/lov

Akcijski plan sportskog ribolova/lova

Na jezerima projektnog podrucja vec je dobro uspostavljena ponuda sportskog
ribolova i to je podrucje posebno poznato po tome $to se lovi sistemom 'uhvati
i pusti', ali i drugim propozicijama pa se mozZe reéi da je ovaj oblik turizma u
inicijalnoj razvojnoj fazi. Osnovni proizvod je dobro organiziran, no trziste je
uglavnom ograniceno na lokalne i regionalne sportske ribolovce te, eventualno,
na pasionirane ribolovce iz udaljenijih krajeva nase zemlje. Stoga projekt
pretpostavlja preispitivanje adekvatnosti infrastrukture i podrzavajuée
suprastrukture kako bi se identificiralo ono $to je potrebno unaprijediti da bi se
proizvod priveo visem stupnju trzisSte spremnosti te, istovremeno, i kroz razvoj
plana marketinga, kako bi se u ovo podrucje privukao vedéi broj ribolovaca koji
bi ovdje nodili te time donijeli i vece ekonomske koristi. Pri tome, trebalo bi
procijeniti u kojoj je mjeri oportuno samostalno promovirati ovaj proizvod, a u
kojoj mjeri potaknuti grani¢ne opcéine s Osjecko-baranjske i PoZzesko-slavonske
Zupanije sa slicnim resursima na udruZeni razvoj ovog proizvoda i njegov
marketing.

Razvoj novih proizvoda/atrakcija, stvaranje diversifikacijskog sustava turistic¢kih
dozivljaja, povecanje kvalitete Zivota lokalnog stanovniStva, mogucénosti
zaposljavanja i unapredenje Zivotnog standarda lokalnog stanovnistva,
povecanije turisticke atraktivnosti.

Turisti¢ka zajednica u suradnji s organizatorima dogadanja i gradskim upravnim
odjelima te sa receptivnim agencijama koje djeluju kao DMC. Udruge sportskog
ribolova te vlasnici komercijalnih ribnjaka.

Visok.

Civilni/javni i privatni sektor, EU i nacionalni fondovi.
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8.6.3. Akcijski plan promatranja flore i faune

Akcijski plan promatranje Zivotinjskog i biljnog svijeta

Nedvojbeno najveéi potencijal podrucja Slatine je aktivnost uz promatranje
ptica, alii drugog Zivotinjskog svijeta. Komparativna prednost koju daje blizina
Parka prirode Papuk, ali i vodene povrSine Drave, svakako su jedan od najvecih
turistic¢kih potencijala Slatine i Sire okolice.

Glavni cilj ove aktivnosti je izraditi sveobuhvatni okvir za razvoj dugoro¢no
odrzivog i konkurentnog kvalitetnog turistickog proizvoda zasnovanog na
bogatoj flori i fauni. Lovista omogucuju razvoj suvremenog proizvoda lovnog
turizma, a s postoje¢om infrastrukturom ova se loviSta vrlo brzo mogu
preorijentirati ili diversificirati na tzv. fotosafari, odnosno promatranja Zivotinja
u njihovim prirodnim staniStima. U tu svrhu potrebno je prvo inventarizirati
Zivotinjski svijet projektnog podrucja te definirati precizno potencijalna trzista.
Nakon toga, potrebno je identificirati lokacije, osobito za proizvod foto-safarija,
te izraditi plan uredenja lokaliteta i interpretacije za nekolicinu najboljih
lokacija. Obzirom da ovaj proizvod naj¢es¢e zahtijeva nodenje, jedno ili vise,
potrebno je identificirati potrebe za dodanim smjestajnim objektima te
konacno sastaviti plan distribucije ovog proizvoda.

Takoder je moguce, u suradnji s Lovackim drustvima, napraviti mali Zivotinjski
park u Sumi za divlje Zivotinje edukacijskog karaktera.

Razvoj novih proizvoda/atrakcija, stvaranje diversifikacijskog sustava turistickih
dozivljaja, povecanje kvalitete Zivota lokalnog stanovniStva, mogucénosti
zaposljavanja i unapredenje Zivotnog standarda lokalnog stanovnistva,
povecanije turisticke atraktivnosti.

Turisticka zajednica, receptivne agencije koje djeluju kao DMC, udruge
sportskog ribolova, stru¢ne osobe vezane uz ornitologiju.

Visok.

Javni i civilni /privatni sektor.
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8.6.4. Akcijski plan aktivni i pustolovni turizam

Akcijski plan razvoja aktivnog i pustolovnog turizma

Metodoloski pristup koji jamci razvoj i afirmaciju turistickih proizvoda s
podrucja aktivnog i pustolovnog turizma temelji se, ponajprije, na identifikaciji
resursne osnove, koja je na podrucju grada Slatine iznimno povoljna za razvoj
upravo ovih proizvoda. U tom kontekstu identificirana su brdsko-planinska
podrucja koja se spajaju s Parkom prirode Papuk. Upravo na tom podrucju
potrebno je razviti sportsko rekreativha podru¢ja kao prepoznatljive
destinacije koje se povezuju s tocno odredenim proizvodom (biciklizam,
planinarenje i sl.). Drugo identificirano podrucje jesu vodene povrSine koje
dijelimo na jezera i rijeke. U tom kontekstu izdvajamo jezero Javoricu te rijeku
Dravu na kojima je potrebno razvijati aktivnosti kajakinga, kanuinga, voZznje u
tradicijskim i solarnim plovilima, s ciljem zabave ili promatranja prirode. Kao
najvazniju odrednicu navodimo potrebu izrade plana interpretacije i
koristenja navedenih proizvoda koji definira metode i nacine povezivanja
aktivnosti na kopnu i na vodi, u cilju stvaranja jedinstvenog turistickog
proizvoda koji omogucuje viSednevni sadrzaj, a time i povecéani broj nocenja i
dolazaka u destinaciju.

Razvoj novih proizvoda/atrakcija, stvaranje diversifikacijskog sustava
turistickin dozivljaja, povecanje kvalitete Zivota lokalnog stanovnistva,
mogucnost zaposljavanja i unapredenje Zivotnog standarda lokalnog

stanovnistva, povecanije turisticke atraktivnosti.
Gradska uprava, Turisticka zajednica, receptivne agencije koje djeluju kao
DMC, GRAS, OPG-i, udruge gradana, javne ustanove.

Visok.

Privatni i javni sektor, EU i nacionalni fondovi.
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8.6.5. Akcijski plan razvoja arheoloskih destinacija

Akcijski plan - Arheoloski parkovi/izlozbe i zbirke

Kulturni turizam povezan s arheoloSkom bastinom jedan je od modela razvoja
posebnih oblika turizma. Arheologija, kao znanstvena disciplina, povezana je s
elementima istrazivanja i otkrivanja nepoznatog Sto uvijek snaino privlaci
posjetitelje. Afirmaciju arheoloskih lokacija kao turistic¢kih atrakcija potrebno je
raditi na dva nacina. Prvo, razvoj arheoloskih lokaliteta koji imaju staticne
nalaze u ArheoloSke parkove, a drugo, postavljanje arheoloskih stalnih ili
povremenih zbirki/izlozbi koji postaju dodatna ponuda u portfelju kulturnog
turizma.

Razvoj novih proizvoda/atrakcija, stvaranje diversifikacijskog sustava turistickih
dozivljaja, povecdanje kvalitete Zivota lokalnog stanovnistva, mogucénost
zaposljavanja i unapredenje Zivotnog standarda lokalnog stanovnistva,
povecanje turisticke atraktivnosti.

Gradska uprava, Turisticke zajednica, receptivne agencije koje djeluju kao DMC,
GRAS, OPG-i, udruge gradana, javne ustanove, Zavic¢ajni muzej Slatina.

Visok.

Privatni i javni sektor, EU i nacionalni fondovi.
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8.6.6. Akcijski plan eno-gastro ponuda

Akcijski plan razvoja eno-gastro ponude

Eno-gastro proizvode kao afirmirani opéi brend Slavonije potrebno je
identificirati i saciniti plan interpretacije i brendiranja u odnosu na posebnosti i
jedinstvenost u odnosu na druga podrucja. Jedan od takvih proizvoda je
pjenusac, ali i odredene slastice. Eno-gastro proizvode potrebno je povezati s
osnovnim obiljezjima prirodne i kulturne bastine i tradicije Grada Slatine te ih
na taj nacin brendirati kao jedinstvene/drugacije u odnosu na slicne
konkurentske proizvode.

Razvoj novih proizvoda/atrakcija, stvaranje diversifikacijskog sustava turistickih
dozivljaja, povecéanje kvalitete Zivota lokalnog stanovniStva, mogucnost
zaposljavanja i unapredenje Zivotnog standarda lokalnog stanovnistva,
povecanje turisticke atraktivnosti.

Gradska uprava, Turisticka zajednica, receptivne agencije koje djeluju kao DMC,
GRAS, OPG-i, udruge gradana, javne ustanove.

Visok.

Privatni i javni sektor, EU i nacionalni fondovi.

72




~
=/ Plan razvoja turizma Grada Slatine 2020. — 2027.

Open

Naziv
projekta

Opis
aktivnosti

Ocekivani
rezultati

Nositelj

Ocjena
prioriteta
lzvor
sredstva

8.6.7. Akcijski plan razvoja ruralnog turizma

Unapredenje ponude ruralnog turizma

Obzirom na sacuvanost i atraktivnost ruralnog prostora, a u skladu s
trendovima na turistickom trziStu koji govore o rastu potraznje za ruralnim
prostorima predvidaju se daljnje aktivnosti na podrucju ruralnog turizma.

Za unapredenje ponude ruralnog turizma potrebno je:

e smjeStajne jedinice urediti u skladu s tradicionalnim oblikovnim
elementima, odnosno, uklopiti ih u okolis i lokalnu arhitekturu,

e unaprijediti ugostiteljsku ponudu u autohtonom slavonskom stilu (jela
autohtone kuhinje, namirnice lokalnog porijekla iz ekoloSke proizvodnje),
kao i okruzenje tih objekata (djecja igralista, parking, prostor za bicikle i dr.),

e ponuditi ekoloski i edukativni turizam (prezentacija zasti¢ene tradicijske
bastine kroz etno muzej),

e ponuditi certificiranu ekoloSku hranu,

e prometnom signalizacijom dobro oznaciti pristup ruralnim gospodarstvima i
izletistima,

e postojeca izletiSta dodatno urediti i opremiti (pristupni put, parkiralista,
garniture stolova i klupa, koSevi za smece i dr., prostor za edukaciju).

Za daljnji razvoj ponude u ruralnim prostorima potrebno je dodatno urediti i
Siriti ponudu na ve¢ postoje¢im OPG-ima izgradnjom smjestajnih kapaciteta te
dodatnih sadrzaja, kao i poticati razvoj novih OPG-a na podrucju grada.

Glavnina danas postojec¢ih agroturistickih subjekta nije povezana u
agroturisticku zadrugu koja bi trebala umreziti dionike ruralnog turizma. U cilju
jacanja konkurentnosti ruralnog turizma ovoga podrucja potrebno je dodatno
razvijati i ukupnu infrastrukturu koja je podloga za jacanje ovog oblika turizma.
Pritom se misli na postavljanje smede signalizacije, javnu rasvjetu, pristupne
putove i dr.

Razvoj novih proizvoda/atrakcija, stvaranje diversifikacijskog sustava turistickih
dozivljaja, povedanje kvalitete Zivota lokalnog stanovniStva, mogucnost
zaposljavanja i unapredenje Zivotnog standarda lokalnog stanovnistva,
povecanje turisticke atraktivnosti.

Gradska uprava, Turisticka zajednica, receptivne agencije koje djeluju kao DMC,
GRAS, OPG-i.

Visok.

Privatni i javni sektor.
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8.6.8. Akcijski plan razvoja turizma bastine/industrija

Industrijska bastina u turizmu

Identifikacija i valorizacija industrijske bastine u Slatini, s ciljiem definiranja
trziSnih potencijala, ali i potrebnih infrastrukturnih zahvata kako bi se ista
obnovila i stavila u funkciju turizma. Objekt Stare Zitnice primjer je kombinacije
kulturne i industrijske bastine koja ima potencijal postati vazan turisticki
proizvod. Tehnologija proizvodnje pjenusca ili poznatih slatinskih slastica
kombinira eno-gastro ponudu baziranu na tradicijskim obrtima. Kako
industrijska bastina moze biti ,,okidac¢” za dolazak kao primarni razlog, tako je
treba vrednovati i kao izvrsnu nadopunu ukupnoj ponudi u destinaciji.

Razvoj novih proizvoda/atrakcija. Stvaranje novih i razli¢itih turistickih
dozivljaja. Povecanje kvalitete Zivota lokalnog stanovnistva. Mogucénost
zaposljavanja i unapredenje Zivotnog standarda lokalnog stanovniStva.
Povecanje ukupne atrakcijske osnove.

Gradska uprava, Turisticka zajednica, receptivhe agencije
DMC, GRAS, OPG-i, udruge gradana, javne ustanove.

koje djeluju kao

Visok.

Privatni i javni sektor, EU i nacionalni fondovi.
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9. Marketinska strategija

9.1. Promocijske aktivnosti

Obzirom na dosadasnje aktivnosti i financijske moguénosti turistickih zajednica previda se
intenziviranje aktivnosti odnosa s javno$cu, iskoraci vezani uz promocijske materijale te
unapredenje e-promocije.

9.1.1. Odnosi s javnoséu

Odnosi s javnosc¢u cine skup svih aktivnosti kojima se razvijaju ,,dobri odnosi izmedu
destinacije i razlicitih publika, bilo da je rije¢ o posjetiteljima, internoj javnosti, gospodarstvu
ili lokalnom stanovnistvu. Cilj je stvarati pozitivan imidZ i informirati o moguénostima i
specificnostima destinacije Slatina kod eksterne javnosti. Kod interne javnosti, moze se
govoriti o senzibiliziranju javnosti s moguc¢nostima koje donosi turisticki razvoja.

Aktivnosti odnosa s javnos¢u podrazumijevaju intenziviranje odnosa s medijima, nastup na
sajmovima te razlicite posebne aktivnosti.

9.1.2. Odnosis medijima

Radi se o gradnji dobrih odnosa s novinarima i urednicima s ciljem plasiranja ,pri¢a“ o Slatini,
,Price” koje se plasiraju trebaju biti usmjerene na pojedine trziSne segmente i njima biti
relevantni. Vazno je plasirati informacije o aktualnim dogadanjima i novostima
(manifestacije, proslave, pocetak ili zavrsetak nekih projekta) koji mogu stvoriti publicitet.

Odnosi s medijima odvijaju se kroz:

e Press release: obavijesti za novinare pripremaju se u tipiziranom formatu, pisanom u
stilu obrnute piramide na jednoj do dvije stranice.

e Press sekcija na sluzbenim stranicama turistickih zajednica: rije¢ je o zasebnom ‘mini’
portalu koji je namijenjen medijima (moZe sadrZavati aktualne press releasove, bazu
fotografija i bazu tekstova koji se mogu selektirati).

9.1.3. Sajmovi

Nastupi na sajmovima realiziraju se samostalno ili uz pomo¢ Zupanijske turisti¢ke zajednice.
Naglasak je na specijaliziranim sajmovima (aktivni turizam, kontinentalni turizam).

9.1.4. Oglasavanje

Oglasavanje je aktivnosti koja zahtijeva veéa financijska ulaganja pa se, prema
mogucnostima, predvida u prvom razdoblju oglasavanje u lokalnim i regionalnim medijima
za trZiSno spremne proizvode. Radi se ponajprije o pjesSackim, biciklistickim te stazama za
jahanje. Kod oglasavanja, vazno je istaknuti element dozivljaja (npr. 'prolje¢e u Sumama’,
'upoznavanje krajolika jahanjem kroz prirodu i naselja', 'upoznavanje lokalnih obicaja i
gastronomije'i sl.)
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9.1.5.

Info aktivnosti

Na boravak turista u destinaciji u velikoj mjeri utje¢e moguc¢nost dobivanja pravovremenih
informacija. Zbog toga je izuzetno vazno osigurati dostupnost tih informacija na jednostavan
nacin. Vezano uz to, previda se Centar za posjetitelje koji je detaljno opisan u registru
projekata planiranih u turizmu.

9.1.6. Promocijski materijali

Usprkos stalnom rastu interneta, kao kanala promocije i prodaje, tiskani promocijski
materijali joS uvijek ne gube na znacaju. Zbog toga se predlaze paleta promocijskih
materijala pri ¢emu je vazno voditi raCuna o:

e Prenosenju vizije — sve elemente tiskanih materijala potrebno je uskladiti s vizijom
razvoja Slatine, Sto znaci naglasiti specificnosti komponenti odmora i ugode u ovome

podrudju.

e Prenosenje poruke u skladu s potrebama ciljnih trzisSnih segmenata — materijal treba
odgovoriti na osnovna pitanja: zasto doci u Slatinu, gdje se moZe odsjesti, kojim
aktivnostima se mogu ovdje baviti, Sto mogu vidjeti, kakva iskustva mogu dozivjeti.

Tablica br. 20. Promocijski materijali

ImidZ/info-brosura

Tematske brosure

Boravak u prirodi

Kultura i povijest

Zdravlje

Turisticka karta

Predvideni promocijski materijali

Ciljana promocija odabranih turistickih proizvoda kao Sto je slatinski
pjenusac, slatinska torta ili Sequoia.

Promoviraju odredene tematske skupine kao $to je eno-gastro ponuda,
aktivni, ruralni ili industrijski turizam.

Promocija prirodne bastine kao takve, ali i turistickih proizvoda koji se
temelje na boravku i smjesStaju u prirodi. Promocija parkovne bastine,
jezera Javorica te lokalnih izletista s naglaskom na atrakcije u blizini kao
Sto je rijeka Drava i Park prirode Papuk.

Promocija kulturne bastine kroz tematske vodice. Izrada broSura koje
promoviraju arhitekturu, ali i arheoloSku bastinu Slatine.

Segment zdravstvenog turizma ili turizma zdravlja doZivljava najvedi rast
od svih oblika turizma u RH. Prije svega, kroz stomatologiju, estetsku
kirurgiju, dijagnostiku, ali i druge oblike pruzanja medicinskih usluga.
Ovakva ponuda povezana je s boravkom u destinaciji pri ¢emu u Slatini
postoji potencijal za upravo takav oblik turizma.

Turisticka karta osnovni je oblik promocije i identifikacije turistickih
sadrzaja u destinaciji stoga je nuzno napraviti kvalitetnu interaktivnu
kartu koja podriava suvremene oblike geografskog pozicioniranja i
koriStenja navigacijskih uredaja.
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Tablica br. 21 Imidz- info brosura

Imidz - info broSura

RijeC je o brosuri u kojoj se predstavljaju posebitosti podrucja Slatine. U brosuri se predstavljaju
glavni proizvodi, pri cemu je naglasak na prikazu trziSnih segmenata vezanih uz pojedine proizvode
(npr. dozZivljaj obitelji koja boravi u prirodi, gosti srednje dobi koji upoznaju kulturne atrakcije,
djeca na ergeli i sl.). Tekstovi su kraci, s istaknutim naslovima i pisani u manjim odlomcima.
Recenice su kratke i jasne, bez promocijskih fraza. Broj stranica ovih tipova brosura krece se na
razini oko 26 stranica. Brosura se tiska na tanjem papiru (¢asopis) kako bi bile lakSe i jednostavnije
za distribuciju. PredlaZe se imidZ info broSura za destinaciju Slatina izmedu planina i rijeke.

Namjena i distribucija: BroSura je namijenjena Sirokoj distribuciji putem info-punkta, interneta,
odnosa s javnoscu i sajmova.

Tablica br. 22 Tematske brosure

Tematske brosure

Rije¢ je o skupini broSura manjeg formata i opsega namijenjenih zasebnoj promociji glavnih
turistickih proizvoda. Kroz broSuru nastoji se docarati boravak u Slatini. Preporuka je da se
tematske broSure izrade za tri klju¢na proizvoda: boravak u prirodi, kulturu i povijest te aktivni
turizam. BroSure su jednostavno izvedene, pri ¢emu se misli na manji format, jednostavniji uvez,
tisak i izbor papira. Prilagodena je potrebama Siroke distribucije.

Namjena i distribucija: materijal je namijenjen Sirokoj distribuciji putem TIC-a, interneta, odnosa s
javnoScu i sajmov.

Tablica br. 23 Turisticke i cestovne karte

Turisticka i cestovna karta
Turisticka karta koncipirana je na nacin da daje jednostavan pregled cesta, staza i Setnica s
ucrtanim atrakcijama. Vazno je da je jasno vidljiva udaljenost i turisti¢ki sadrzaji koji se nude
(trgovine, restorani i sl.).

Namjena i distribucija: karta je namijenjena Sirokoj distribuciji u TIC-u.

9.1.7. E-marketing aktivnosti

Informacijske i komunikacijske tehnologije imaju sve vecu ulogu u promocijskim
aktivnostima turistickih destinacija, pri cemu promocijske aktivnosti na internetu postaju sve
vazniji element suvremenog turistickog marketinga. Prije desetak godina web stranice
uglavnom su bile preslika tiskanih broSura, medutim, one danas predstavljaju interaktivna
mjesta gdje turisti mogu dobiti cijeli niz korisnih informacija. Mjesta su to koja ih inspiriraju
prilikom donosSenja odluka vezanih za odabir destinacije, koja im omogucuju rezervacije
smjestaja, a nakon povratka ku¢ama, dijeljenje iskustva sa svim drugim korisnicima. Dakle,
jedna od glavnih prednosti interneta je upravo to da omoguéuje komunikaciju s korisnicima
tijekom cijelog ciklusa putovanja i zbog toga uspjeSne mreZne stranice postaju mjesta na koje
korisnici ¢esto dolaze, na kojima se moZe razvijati dvosmjerna komunikacija te koja se mogu
vrlo kvalitetno staviti u funkciju razvoja odnosa s korisnicima.
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TZ Grada Slatine ima mreznu stranicu. Analizom stranice TZ uo¢ene su odredene moguénosti
za njeno unapredenje pa se predlaze sljedece:

e odvajanje sadrzaja namijenjenog za turiste, medije i poslovni segment — pri tome se
misli da se kod otvaranja stranice otvori stranica za turiste, a da se za medije i
poslovni segment formiraju podstranice kojima se pristupa posebnim izbornikom,

e publiciranje i prilagodba svih relevantnih informacija razli¢itim jezi¢nim verzijama pri
¢emu se kao prioritetni postavljaju engleski i njemacki jezik,

e izbor fotografija koje isticu ambijentalne vrijednosti i turisti¢ke proizvode.
Predlaze se i koristenje WEB 2.0 funkcionalnosti odnosno:

e objavljivanje sadrzaja koje generiraju sami korisnici (tzv. UGC — User Generated
Content) te

e koriStenje tzv. ,mash-up” funkcionalnosti koje omogucuju agregiranje sadrzaja iz
razli¢itih izvora te podizu kvalitetu sadrzaja web stranica i opc¢u razinu vidljivosti web
stranica na Internetu.

Dalje, jedna od osnovnih funkcionalnosti suvremenih mreznih stranica, koju bi i TZ
trebala Sto intenzivnije koristiti, je primjena Web 2.0 funkcionalnosti odnosno tzv.
,drustvenog weba“ u promocijskim aktivnostima. U tom kontekstu mozZe se istaknuti
osobita vaznost UGC-a, kao oblika osobne preporuke. Obzirom da korisnicki generirani
sadrZaji predstavljaju oblik osobne preporuke, oni imaju veliku promocijsku vrijednost te
tehnoloski osvijestene turisticke destinacije ove funkcionalnosti ve¢ sada vrlo intenzivno
koriste za promociju svojih turistickih proizvoda i usluga. TZ bi mogla zapoceti s
implementacijom nekih od Web 2.0 funkcionalnosti pa se vezano uz to predlaze:

e sudjelovanje u mreznim mjestima za druStveno umreZavanja kao npr. Facebook,
Twitter, Tripadvisor, Instagram i sl.;

e pratiti sadrZaje koji su povezani s prezentacijom ovog podrucja na drustvenim
mrezama;

e aktivno koriStenje tzv. ‘mash-up’ funkcionalnosti — ova funkcionalnost omogucuje
agregiranje sadrzaja iz razli¢itih izvora na jedno mreino mjesto. Njihovom
implementacijom mrezna mjesta postaju informativnija i zanimljivija za koristenje.
Najcesée je rije¢ o tome da se na pocetnim stranicama kombiniraju kartografske
podloge koje isporucuje Google Maps preko ¢ega se stavljaju informacijski slojevi koji
prikazuju ugostiteljske sadrzaje, turisticke atrakcije i sl.

Ubrzani razvoj informacijskih i komunikacijskih tehnologija nosi sa sobom neprekidno nove
mogucnosti za promociju. Tako se danas uz internet sve viSe koriste:
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Mobilni uredaji/Mobilne aplikacije

Promocijske aktivnosti usmjerene na pametne telefone, tablete i sl. Tome je u velikoj mjeri
pridonio brz i jeftin bezi¢ni prijenos podataka pa turisticke organizacije koriste strategiju
promocije na mobilnim uredajima i to kroz publiciranje mobilnih verzija mreznih mjesta,
razvoja mobilnih aplikacija ili publiciranje potpuno funkcionalnog mreznog mjesta
namijenjenog pregledavanju na mobilnim uredajima.

GPS satelitska navigacija i moguc¢nost geografskog lociranja jedna je od novijih tehnologija
koja se Cesto primjenjuje u promociji destinacija. TuristiCke organizacije proizvoda¢ima
karata za GPS navigaciju isporucuju tzv. tocke interesa, odnosno, tocke koje predstavljaju
njihove glavne turisticke atrakcije. Spajanjem tih to¢aka mogu se oblikovati razliiti itinereri.

lako ove naprednije moguénosti, obzirom na trenutnu skromniju potraznju, ne predstavljaju
prioritet, intenziviranjem turizma predlaze se sljedece:

e |zrada mobilnih aplikacija za pametne telefone s android sustavom i tableta kojima bi
se predstavljala turisticka ponuda Slatine. Navedene aplikacije preuzimale bi se
putem trgovine aplikacija. Za pocetak preporuca se izrada aplikacija za operativni
sustav Android, kao trenutno najrasireniji operativi sustav za mobilne telefone, a u
kasnijim fazama bi bila pozZeljna i izrada aplikacija za druge operativne sustave. .

e |zrada karata za GPS navigaciju koja bi se preuzimala na stranicama Turisticke
zajednice (besplatno), a koristila bi se za obilazak automobilom, odnosno, pruzala bi
korisnicima tematske itinerere.
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10. Konceptualni prijedlog povezivanja turisticke ponude/proizvoda

10.1. Tematski turisticki putovi

Koncept povezivanja turisticke ponude unutar jedne destinacije, ali i ponude viSe destinacija,
pokazuje jako dobre rezultate kada se provodi u obliku tematskih turistickih putova. Ovakav
pristup povezivanja turisticke ponude jednako je pogodan i za povezivanje tematski sli¢nih
sadrzaja (vinske ceste), ali i razlicitih sadrzaja koji, predstavljeni na ovaj nacin, postaju
jedinstveni turisticki proizvod. Ovakav koncept povezivanja turisticke ponude unutar
destinacije pogodan je za podruéja koja nemaju jedan ili viSe pojedinih jakih atrakcija,
odnosno ,atraktora“. Koncept tematskog turistickog puta postaje model kojim sam put
postaje atrakcija te na svojevrstan nacin odrzava destinaciju na povrsini. Dok se pojedini
sadrZaju na tematskom putu ne razviju u samostalne atrakcije i postanu zaseban turisticki
proizvod, tematski put djeluje kao destinacija u cjelini.

10.1.1. Tematski put slatinskog pjenusca

Kako je pjenusac definitivnho autentican proizvod slatinskog podrucja potrebno je isti
iskoristiti te formirati tematski put koji se razlikuje od standardnih vinskih cesta jer u osnovi
nudi drugaciji proizvod (pjenusac). Formiranje tematskog puta slatinskog pjenusca (Slatinski
biser) visestruko je korisno jer promovira jedinstven proizvod, ali ukupnu destinaciju te ima
potencijal povezivanja s drugim destinacijama u hrvatskoj, ali i u Europi, koje su poznate po
istom proizvodu. Isto tako, otvara mogucnost da se tijekom godine organiziraju manifestacije
koje za osnovu imaju pjenusac i njegov tematski put .

10.1.2. Tematski put ,,Panonski divovi“

Drvo Sequoia je samo za sebe brend, ali u kombinaciji sa Sumama Papuka i hrastovih divova
koji se tamo nalaze, moguée je formirati tematski put koji promovira ova neobi¢no velika
stabla.

Kako se drvo Sequoia nalazi u sredistu grada, isto omogucuje da Slatina bude pocetna i/ili
zavrSna tocka ovog tematskog puta. Gledajuci u Sirem kontekstu, potrebno je definirati
postojanje drugih divova na Sirem podrucju Slavonije, ali i panonskog bazena, kako bi se
tematski put proSirio i na medudrzavni teritorij. Time postaje izvrsna resursna osnova za
projekte prekograni¢ne suradnje.

'll

10.1.3. Tematski put , Nevidljivo blago - budi arheolog

Podrucje grada Slatine bogato je arheoloskim lokalitetima koja imaju potencijal postati
turisticke atrakcije. Povezivanje viSe lokaliteta kroz tematski put izvrstan je nacin promocije
kulturne bastine, ali i ukupne destinacije.

10.1.4. Tematski put , Vodeni svijet - Drava/Javorica“

Povezivanje vodenih povrsina na podrucju Slatine i rijeke Drave od velikog je znacaja za
razvoj turizma u tom segmentu. Tematski vodeni put koji povezuje vodene povrsine te

......

vodama te gorskim potocima Papuka, c¢ine jedinstveni doZivljaj vodenog svijeta, u
kombinaciji planine i nizine, sa Slatinom u sredistu.
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11. Registar projekata

11.1. OSNOVNA INFRASTRUKTURA
Modernizacija, rekonstrukcija i izgradnja cesta i mostova u Slatini
Izgradnja i rekonstrukcija javnih povrsina, gradskih trgova i urbane opreme
Uklanjanje rusevnih zgrada i uredenje prostora

11.2. KULTURNA BASTINA

Razvoj ugostiteljsko-turistickog kompleksa u sklopu Arheoloskog lokaliteta i park-Sume
Turski grad Medinci

Revitalizacija zasSti¢ene zgrade Zitnice u Gornjem Miholjcu
Revitalizacija povijesne jezgre
Ostala arheoloska nalaziSta kao potencijal
11.3. PROJEKT MILKO KELEMEN
Lietna glazbeno-umjetnicka pozornica
Rekonstrukcija i opremanje prostora za Glazbenu skolu Milka Kelemena
Tematski park glazbe, zabave i sporta "Fantasticne Zivotinje"
11.4. PRIRODNA BASTINA | TEMATSKI PUTEVI
Turisticko rekreacijski centar jezero Javorica
SLATINA - PARK - Spomenik parkovne arhitekture
Tematski put slatinskog pjenusca
Tematski put ,,Panonski divovi“
Tematski put ,,Nevidljivo blago — budi arheolog!“
Tematski put ,,Vodeni svijet/Drava-Javorica”
11.5. AKTIVNI | PUSTOLOVNI TURIZAM
Razvoj sportsko rekreacijskih sadrzaja u Slatini i prigradskim naseljima
Izgradnja biciklisti¢kih staza u Slatini i okolici
Gradski bazen Slatina
Skijaliste ,Tominac”

IzletiSte ,,Bunari¢”
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11.6. TEMATSKI OBJEKTI
EPICENTAR SEQUOIA SLATINA
Slatinski glazbeno-plesni dom
Izgradnja kuée neovisnog Zivljenja
Art park
Centar europske energetske izvrsnosti
Izgradnja Centra za odrZivi razvoj

Uzletno-sletna staza za male avione JoSavac

11.7. SMJESTAINI KAPACITETI
HOTELI-HOSTELI-KAMPOVI
Hotel min. 3*** na podrucju Grada Slatine/kapacitet min. 50 lezaja
Hostel min. 3***
Autokamp/kamp-odmoriste ***
Eko-kamp ****
APARTMANSKI SMJESTAJ/SOBE
Smjestaj u domadinstvu
Robinzonski smjestaj
Smjestaj u seoskom domacinstvu

Planinarski i Lovacki domovi
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12. Terminski planovi

12.1. Terminski plan provedbe projekata

Tablica br. 24 Terminski plan provedbe projekata u turizmu

PROJEKTI | 2020.

2021.

2022.

2023.

2024.

2025.

2026.

2027.

| OSNOVNA INFRASTRUKTURA

Modernizacija, rekonstrukcija i
izgradnja cesta i mostova u Slatini
Izgradnja i  rekonstrukcija  javnih
povrsina, gradskih trgova i urbane
opreme

Uklanjanje ruSevnih zgrada i uredenje
prostora

] KULTURNA BASTINA
Razvoj ugostiteljsko-turistickog

kompleksa u sklopu arheoloskog
lokaliteta i park Sume Turski grad
Medinci

Revitalizacija zaSti¢ene zgrade Zitnice u
Gornjem Miholjcu

Revitalizacija povijesne jezgre

Ostala arheoloska nalazista kao
potencijal

One river, two towns, one culture/
One20ne

1] PROJEKT ,,MILKO KELEMEN“

Ljetna glazbeno-umjetnicka pozornica

Rekonstrukcija i opremanje prostora za
Glazbenu skolu Milka Kelemena
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Tematski park glazbe, zabave i sporta
"Fantasti¢ne Zivotinje"

v PRIRODNA BASTINA | TEMATSKI PUTEVI
Turisticko-rekreacijski centar jezero
Javorica
»SLATINA“ - PARK Spomenik parkovne
arhitekture
Tematski put ,Slatinski pjenusac”
Tematski put ,Panonski divovi®
Tematski put ,Nevidljivo blago — budi
arheolog!”

Tematski put ,Vodeni svijet- Drava —
Javorica”
Poucna staza u Slatini

Vv AKTIVNI | PUSTOLOVNI TURIZAM
Razvoj sportsko-rekreacijskih sadrzaja u
Slatini i prigradskim naseljima
Izgradnja biciklistickih staza u Slatini i
okolici
Gradski bazen Slatina
Skijaliste ,Tominac”

Izletiste ,,Bunaric¢”
Vjetar u leda - cikloturizam

)"/ SMJESTAJNI OBJEKTI

HOTELI-HOSTELI-KAMPOVI

Hotel min. 3*** na podrucju Grada
Slatine/kapacitet min.50 leZaja

Hostel min. 3***

Autokamp/kamp-odmoriste ***

Eko-kamp ****

——
—
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APARTMANSKI SMJESTAJ/SOBE

Smjestaj u domacinstvu

Robinzonski smjestaj

Smjestaj u seoskom domacinstvu

Planinarski i Lovacki domovi

Vil

TEMATSKI OBJEKTI

Epicentar Sequoia Slatina

Slatinski glazbeno-plesni dom

Izgradnja kuce neovisnog Zivljenja

Art park

Centar europske energetske izvrsnosti

Izgradnja Centra za odrZivi razvoj

Uzletno sletna staza za male avione
Josavac

Eko-etno slavonska kuca
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12.2.Terminski plan provedbe aktivnosti

Tablica br. 25 Terminski plan za provedbu strateskih aktivnosti

STRATESKE AKTIVNOSTI 2020.

2021.

2022.

2023.

2024.

2025.

2026.

2027.

| Interpretacija kulturno-povijesne bastine

Izrada plana odrZivog upravljanja kulturne
destinacije Slatine

I Interpretacija postojecih i razvoj novih proizvoda

Dogadanja i manifestacije

Ribolov/lov/promatranje flore i faune

Aktivni i pustolovni turizam

Arheoloski parkovi i zbirke

Eno-gastro proizvodi

Unapredenje ponude ruralnog turizma

Turizam bastine/industrijska bastina

n MARKETING | MENADZMENT TURISTICKE DESTINACIJE

Formiranje DMK

Izrada destinacijskih materijala

Izrada planova promocije trziSno spremnih
proizvoda

Interni marketing
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Stvaranje partnerstva / klasteri

v KREIRANJE URBANOG SKLADA

Hortikulturno uredenje

Uredenje gradske jezgre

Uredenje ostalih naselja

Vv INTERPRETACIJA PRIRODNE BASTINE

Izrada plana odrZivog upravljanja prirodnom
bastinom

Izrada plana odrzivog upravljanja podrucja
predvidenih za razvoj aktivnog i pustolovnog
turizma i rekreacije

Izrada plana odrzivog upravljanja podrucjima
za razvoj ruralnog turizma povezanog sa
seoskim gospodarstvima
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13. Implementacija i financiranje Plana razvoja turizma

13.1. Organizacijski okvir i odgovornosti za provodenje

Plan upravljanja turizmom sektorski je razvojni dokument Grada Slatine koji obuhvaca
razdoblje financijske perspektive EU 2021. — 2027. godine.

Zakon o sustavu strateskog planiranja i upravljanja razvojem Republike Hrvatske (NN
123/2017) jasno je propisao obveze koje se odnose na implementaciju strateskim planova i
planova razvoja pri ¢emu nalaze:

- Obveza provodenja savjetovanja s javno$éu odgovornost je Grada Slatine kao nositelja
izrade Plana razvoja turizma.

- Procjena fiskalnog ucinka.

Tijelo zaduzeno za izradu nacrta prijedloga akta strateskog planiranja (Grad Slatina) uz nacrt
prijedloga akta daje iskaz o procjeni fiskalnog ucinka sukladno propisu kojim se ureduje
planiranje, izrada, donosenje i izvrSavanje proracuna.

- Obveza javne objave akata planiranja.

Akti strateSkog planiranja objavljuju se na mreznim stranicama tijela nadleznih za njihovu
izradu u roku od osam dana nakon stupanja na snagu ili objave u ,,Narodnim novinama“.

- Financijska sredstva za provedbu.

Financijska sredstva za pripremu, izradu i provedbu akata strateskog planiranja osiguravaju
se u proracunima jedinica lokalne i podrucne (regionalne) samouprave te iz drugih dostupnih
izvora financiranja. Na sve projekte i aktivnosti koji se financiraju ili sufinanciraju iz fondova
EU-a i drugih izvora i oblika medunarodne pomocdi primjenjuju se pravila koja vrijede za te
fondove i oblike medunarodne pomoci. Plan upravljanja turizmom Grada Slatine kao
strateSki dokument usvaja Gradsko vijeCe Grada Slatine na prijedlog gradonacelnika.
Turisticka zajednica Grada treba koordinirati aktivnosti povezane za izradu Plana razvoja
turizma i drugih strateskih dokumenata u turizmu, pripremu projekata te sudjelovanja u
operativnom provodenju projekata.

13.2. Financiranje razvojnih projekata

Vezano uz registar projekata i preporucenih strateskih aktivnosti po pojedinim podrucjima
potrebno je koristiti projektni pristup i projektnu logiku, ali prije svega, metodoloski koncept
koji podrazumijeva jasno odredene voditelje projekta, formiranje projektnih timova, izvore
financiranja te rokove izvrSenja.

Oblici financiranja projekata u turizmu mogu biti:
1. Vlastita sredstva kroz gradski proracun
2. Nacionalna sredstva kroz Intervencijski plan i druge modele
3. EU sufinanciranje kroz EU fondove

4. Investicije privatnog sektora.
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Financiranje projekata u turizmu u kontekstu kontinentalnog turizma u periodu od zadnjih
15 godina, a gledano u pet (5) slavonskih Zupanija uglavhom se odvija kroz javna sredstva.
Vise od 90 % projekata koji su provedeni financirani su kroz razne oblike sufinanciranja
javnog sektora u najve¢em dijelu kroz EU fondove. Ovakav trend proizlazi iz Cinjenice da
investitori ne prepoznaju Slavoniju kao pogodno investicijsko podrucje za ulaganje u turizam
te da su povrati kapitala u turistickim investiciama dugotrajni. Nadalje, poradi velikog broja
zaposlenih koji su obvezni u smjestajnim i ugostiteljskim objektima, djelatnost u turizmu
moze se definirati i radno intenzivna, $to je na nivou RH jos uvijek velik trosak za poslodavce
jer se zaposljava osoblje koje zbog njihovih specifi¢nih znanja i vjestina ima veéa primanja.
Kao najveéa potreba za ulaganjem definira se ulaganje upravo u smjestajne kapacitete te
infrastrukturne atrakcijske osnove.

Kako bi se stvorilo povoljno investicijsko okruzenje u Slavoniji potrebno je organizirati javne
forume gdje ¢e se potencijalnim investitorima pruziti informacije o moguénostima i uvjetima
ulaganja u turizma na podrucju Slavonije pa tako i na podruc¢ju samog Grada Slatine.
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14. Praéenje i izvjeStavanje

Pracenje i izvjeStavanje provodi se sukladno Pravilniku o rokovima i postupcima praéenja i
izvjestavanja o provedbi akata strateSkog planiranja od nacionalnog znacaja i od znacaja za
jedinice lokalne i podruéne (regionalne) samouprave (NN 6/2019).

Pri tome je definirano da je praéenje i izvjeStavanje u okviru procesa strateSkog planiranja te
praéenje i izvjeStavanje o provedbi akata strateSkog planiranja od nacionalnog znacaja i
znacaja za jedinice lokalne i podrucne (regionalne) samouprave te je dio procesa strateskog
planiranja.

Praéenje provedbe akata strateskog planiranja je proces prikupljanja, analize i usporedbe
pokazatelja kojima se sustavno prati uspjeSnost provedbe ciljeva i mjera akata strateskog
planiranja. lzvjeStavanje o provedbi akata strateskog planiranja je proces pruzanja
pravovremenih i relevantnih informacija klju¢nim nositeljima strateSkog planiranja na
nacionalnoj razini i razini lokalne i podrucne (regionalne) samouprave te Siroj javnosti o
statusu provedbe akata strateskog planiranja.

Pradenje i izvjeStavanje temelji se na nacelima strateskog planiranja i upravljanja razvojem iz
Zakona o sustavu strateskog planiranja i upravljanja razvojem Republike Hrvatske (»Narodne
novine«, br. 123/17).

Ciljevi pracenja i izvjeStavanja su:

= sustavno pracenje uspjesnosti provedbe ciljeva i mjera akata strateskog planiranja,

= ucinkovito upravljanje provedbom akata strateskog planiranja i kontinuirano
unapredivanje javne politike koriStenjem rezultata pracenja i izvjeStavanja,

= pruZanje pravovremenih i relevantnih osnova donositeljima odluka prilikom
odredivanja prioriteta razvojne politike, donoSenja odluka na razini strateskog
planiranja i reviziju akata strateskog planiranja kroz analizu ucinka, ishoda i rezultata
provedenih ciljeva i mjera,

= utvrdivanje nenamjernih pozitivnih i negativnih posljedica provedbe planskih
dokumenta,

= povezivanje politike, programa, prioriteta, mjera i razvojnih projekata i

= osiguranje transparentnosti i odgovornosti za koriStenje javnih sredstava i
izvjeStavanje javnosti o u€incima potrosnje javnih sredstava.

Godisnje izvjeS¢e o provedbi plana razvoja jedinica lokalne i podrucne (regionalne)
samouprave je izvjeS¢e o napretku u provedbi posebnih ciljeva i ostvarenju pokazatelja
ishoda planova razvoja jedinica lokalne i podru¢ne (regionalne) samouprave, koje nositelj
izrade plana razvoja podnosi predstavni¢kom tijelu jedinice lokalne ili podruéne (regionalne)
samouprave godisnje.

Polugodisnje i godiSnje izvjeSée o provedbi provedbenih programa jedinica lokalne i
podruéne (regionalne) samouprave.

Polugodisnje i godiSnje izvjeSée o provedbi provedbenih programa jedinica lokalne i
podrucne (regionalne) samouprave je izvjeS¢e o napretku u provedbi mjera, aktivnosti i
projekata te ostvarivanju pokazatelja rezultata iz srednjoro¢nih akata strateskog planiranja
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koje nositelj izrade provedbenog programa podnosi izvrSnom tijelu jedinice lokalne ili
podrucne (regionalne) samouprave dva puta godisnje.

Nositelj izrade plana razvoja jedinica lokalne ili podruc¢ne (regionalne) samouprave podnosi
predstavni¢kom tijelu jedinice lokalne ili podruéne (regionalne) samouprave godisnje izvjesée
o provedbi plana razvoja do 31. ozujka tekuée godine.

Institucionalni okvir za praéenje i izvjeStavanje o provedbi akata strateSkog planiranja od
nacionalnog znacaja i znacaja za jedinice lokalne i podrucne (regionalne) samouprave ¢ine
javna tijela odredena c¢lankom 32. Zakona: Hrvatski Sabor, Vlada Republike Hrvatske,
srediSnja tijela drzavne uprave, jedinice lokalne i podru¢ne (regionalne) samouprave,
Koordinacijsko tijelo, koordinatori za stratesko planiranje sredisnjih tijela drzavne uprave,
regionalni i lokalni koordinatori te druga javna tijela koja imaju obveze i odgovornosti
praéenja i izvjeStavanja o provedbi akata strateskog planiranja sukladno Zakonu.

Javna dostupnost podataka o provedbi akata strateskog planiranja obveza je koordinacijskog
tijela koje na svojim mreznim stranicama objavljuje podatke i godiSnje izvjes¢e o provedbi
akata strateskog planiranja.
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15. Evaluacija Plana razvoja turizma Grada Slatine

Svrha evaluacije je dobivanje dostatnih informacija kojima bi se mogao ocijeniti napredak,
odnosno razvoj turizma Grada Slatine. U tu svrhu potrebno je uspostaviti sustav mjerljivih
indikatora po mjerama, odnosno ciljevima plana razvoja turizma. Pored mjerljivih indikatora
potrebno je pratiti i kvalitativne ucinke .

Osnovna su tri elementa na koja evaluacija provedbe strategije treba odgovoriti :

= koja je to dodana vrijednost ostvarena provedbom Plana razvoja turizma,
= kako se provedba odnosi na povecanje kvalitete Zivota u regiji,

= koliko se kroz provedbu Plana razvoja turizma povecala privlacnost regije u smislu
investicija u turizmu i gospodarstvo i opéenito Zivota u regiji.

U svrhu odabira evaluacijskih aktivnosti te financijske potpore za provedbu tih aktivnosti
potrebno je izraditi Evaluacijski plan. Kroz evaluacijske aktivnosti prate se kvantitativni i
kvalitativni ucinci provedbe strategije. Evaluacijski plan treba osigurati primjenu razlicitih
evaluacijskih tehnika i pravovremenost evaluacije.

Standardni sadrzaj Plana evaluacije su:
= ciljevi, upravljanje, evaluacijske teme i aktivnosti,
= podaciiinformacije,
= vremenski okvir,

= komunikacija i resursi.

Plan evaluacije obuhvaéa pracenje:

= pokazatelja izlaza (outputa): aktivnosti izravno ostvarene intervencijama,
= pokazatelji cilja: praéenje rezultata na razini fokus podrucja,

= pokazatelji rezultata: izravna i trenutna posljedica intervencija,

= pokazatelji u€inka: smjernice za odredivanje napretka.

Plan evaluacije treba obuhvatiti edukacije evaluatora i klju¢nih dionika u provodenju procesa
i metoda evaluacije.

Prikupljaju se informacije koje definiraju sljedeée pokazatelje:
POKAZATELJI OUTPUTA

Pokazatelji outputa specifiéne su stavke koje proizlaze iz obrade ulaznih podataka kroz Plan
razvoja turizma.

Pokazatelj outputa nema polaznu vrijednost jer je svrha outputa uvesti nesto $to joS ne
postoji.
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POKAZATELJI TARGETA/CILJIA

Target je detaljni zahtjev uspjesnosti koji proizlazi iz cilja politike, koji je potrebno ispuniti
radi postizanja navedenog cilja. Ciljevi su najéesce vremenski ograniceni. Za svako podrucje
odabrano u Planu razvoja turizma definirani su mjerljivi pokazatelji cilja. Pokazatelje cilja
treba jednostavno i redovito pratiti. Pokazatelji cilja naj¢esée ¢e biti na razini rezultata.

Nadalje, iznimno je vazno vrsiti praenje rezultata po strateskim ciljevima.
POKAZATELJI REZULTATA

= mjere direktan i odmah vidljiv efekt pojedine aktivnosti,

= broj stvorenih radnih mjesta kroz provodenje pojedinih aktivnosti,

= povecanje dohotka od djelatnosti u turizmu krajnjih dionika,

= ucinak na odrzivi razvoj (bioraznolikost, kvalitetu vode, klimatske promjene).

POKAZATELJI UCINKA

= procjena podataka o kvalitativnom ucinku,

= ocjenu kvalitete pozitivnih promjena,

= koliko su aktivnosti Plana razvoja turizma poboljsale kvalitetu Zivota,

= koliko su aktivnosti Plana razvoja turizma povecale privlacnost podrucja za turizam,
= koliko su aktivnosti Plana razvoja turizma povecale privlacnost podrucja za ulaganje.

Nedostatak prikupljanja podataka o mjerljivim indikatorima su loSe postavljeni indikatori te
je tada nemoguce prikupiti podatke iz relevantnih izvora. Nedostatak u kvalitativnoj procjeni
je moguc¢ ukoliko se ne formira dovoljno reprezentativna grupa za analizu.

Zakljucci evaluacije:

= jasno ukazuju na probleme i pogreske pocinjene u provedbi,

= skrece paznju na naucene lekcije,

= ukazuje na institucionalne kapacitete nositelja i partnera u projektu,
= kreira preporuke za diseminaciju rezultata projekta,

= daje preporuke za daljnju provedbu projektnih rezultata.
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16. Zakljucak

Svako promisljanje razvoja turizma pocinje sagledavanjem Zivotnog ciklusa destinacije,
odnosno, analiziranjem postojece situacije kako bi se dobila Sira slika ukupnog gospodarskog
razvoja te uklopljenost turizma u tu Siru sliku. Na temelju takve analize i sagledavanjem
relevantnih trendova izvedena je SWOT matrica. Kao najvece prednosti ovoga podrudja istice
se bogato kulturno nasljede te sacuvano prirodno podrucje koje pruza mnostvo moguénosti
za aktivan boravak (razli¢itog intenziteta) na otvorenom.

Analiza demografskih i gospodarskih pokazatelja ukazala je na problem iseljavanja, odnosno,
na pad broja stanovniStva u Slatini posljednjih 30-ak godina, Sto je posljedica globalnih
ekonomskih tokova. Prometna infrastruktura, kao i u drugim krajevima u Siroj regiji,
zahtijeva intenzivnija ulaganja u obnovu.

lako je analiza resursa ukazala na bogatstvo resursa u ovome podrucju, velik dio proizvoda
jos je u relativno inicijalnoj etapi razvoja. Najveéu spremnost proizvoda pokazali su proizvodi
vezani uz planinarenje, Setnje, biciklizam tj. boravak u prirodi te dijelom kulturni proizvodi
(muzej, manifestacije). Ostali proizvodi, posebice proizvodi koji nose imidZz ove destinacije
(eno-gastro turizam) zahtijevaju veca ulaganja i vedi stupanj organiziranosti. Ovaj Plan
ukazao je na niz komponenti kulturne ponude grada i okolice koje zajedno predstavljaju
cjelovitost ponude proizvoda kulturnog turizma.

Da bi se zamisljena slika razvoja mogla ostvariti potrebno je snaznije pokrenuti turisticki
razvoj, a prije svega stvoriti odredene pretpostavke. Prvo, grad treba nastaviti uredivati, ali
prije svega da bi bio ugodan za Zivot, a zatim i za boravak turista. Ovaj razvojni dokument
potrebno je operacionalizirati i pokusati pronadi sredstva za predvidene projekte. S ciljem
operacionalizacije Plana razvoja turizma Grada Slatine u Akcijskom planu razradeni su i
opisani pojedini projekti s prioritetima, a kroz terminski plan odredeni su i rokovi za
provedbu. Obzirom na Cesto sporu realizaciju projekta koja je uvjetovana nedostatkom
financijskih sredstva ili nedostatkom ,lidera“, tj. pokretaca pojedinih aktivnosti predlaze se
formiranje koordinacije za turizam koja bi imao operativnu ulogu, a Cinili bi je predstavnici
relevantnih institucija iz privatnog i javnog sektora.

Glavni zadaci koordinacije bili bi:

= umrezZavanje relevantnih institucija iz javnog i privatnog sektora,
= predlaganje programa edukacija za pomo¢ u realizaciji plana,

= pomoc pri realizaciji poduzetnickih projekta (lobiranje na Zupanijskim ili drzavnim
razinama javnog sektora),

= pracenje realizacije Akcijskog plana.

Na kraju, vazno je istaknuti da uspjeh realizacije projekata i dinamika turistickog razvoja ovisi
o spremnosti brojnih interesnih skupina u destinaciji na suradnju, zajednicki rad i djelovanje
u cilju ostvarenja Zeljene vizije.
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Prostorni plan uredenja Viroviticko-podravske Zupanije

PPUG - Prostorni plan uredenja Grada Slatine
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. 1 Smjestajni objekti

. 2 Ugostiteljski objekti

. 3 Broj dolazaka/nocenja na podrucju Grada
. 4 Turisticki promet po drzavama

. 5 Usporedba smjestajnih kapaciteta i no¢enja po Zupanijama
. 6 Tiskani materijali

. 7 Audio video materijali

. 8 Evidencija zasti¢ene kulturne bastine

. 9 Kulturna bastina

10 Prikaz aktivnosti (aktivni i pustolovni turizam)
11 Vrste smjestajnih kapaciteta

12 Kategorizacija smjestaja

13 Popis manifestacija

14 Udruge gradana

15 Kultura rada i Zivljenja

16 Sport i rekreacija

17 Upravljanje i odludivanje

18 Lokalni mediji

19 Programsko prostorni koncept

20 Promocijski materijali

21 Imidz- info broSura

22 Tematske brosure

23 Turisticke i cestovne karte

24 Terminski plan provedbe projekata u turizmu

25 Terminski plan za provedbu strateskih aktivnosti
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Grafikoni
Grafikon br. 1 Metode izrade Plana razvoja turizma

Grafikon br. 2 Trendovi u turizmu
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